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1. INTRODUCCIO. METODOLQGIARACTERISTIQUES TECNIQUES

1.1. Introducci6.

La Cambra de Comer¢ de Sabadell ha realitzat al llarg del 2007 un estudi sobre els habits de
O2YLIN} RS I LRoflFOAs RS tI &aS@F RSYI NOIOAs o
LINBaASyOAlfa SYGRANOONRSO2VENBEIRR A Sy I NBFf A
I dzyl Y2&adiN} RS FIFYNftASA NBaARSyda Ifa Ydzyi OA L
NBadzZ GdFda A O2yOfdzarzya RS fQSaddzZRA RSt a Lizyiaa
ed LISONTFAOZ YSYGNB jdzS Sta NBadzZ GFrda RS tQSaiddzR
presenten amb volums concrets corresponents a cada municipi amb les seves dades, resultats i
valoracions, i també elaborem un volum especific amb els resultatgatgrper al conjunt de

la demarcacio de la Cambra.

AGT I+ G

lljdzSaid SaddzRA RQKrLoAda NBI ¥
I FSNJ

f
RFRSa RS tQSaitdzRA 1jdzS Sa ¢
tendéncies en elsdbits de compra de la poblacié.

St Hnnt LISNXS
fQlyé wnnnXZ |

[ QSaGdzZRA RQKLoAGA &QKIF NBFEAGIFG FYd dzyl Syl dzS
fQIYyYySE o 0® [QSyldSadl KIF NBAaLSOGHG Sta O2yi
Hnnn LISNB & QKI igt algubsinspkcted réldcioniats dmb lesrmodfes tendéncies del
O2yadzy RQlI @dzA Sy RAI ®

[ Q202S0lAdz F2yFYSyidlf S& RQ200GSYANI AYF2NX¥I OAs
habits de consum de les families: motius i llocs de compra principals i ses,ngiana

O2YLINI Sa FI If YdzyAOALWA A ljdzAyS&a Fdz3dzSa KA K
restauracio i lleure, formes de mobilitat dels compradors, i les valoracions positives i
negatives gue es fan dels llocs on es compra.

[ Q AYUGSNE®D®NRS SHIF [d4z2S | LI NLAN RQFIjdzSad SaddzRA
conclusions per a cada municipi i per al conjunt de la demarcacié de manera que siguin una

eina util per a la gesti6 dels empresaris del sector comercial i també per a les acciess de
associacions de comerciants i per als Ajuntaments.

En el segient apartat es resumeix la fitxa tecnica de la investigacio i les definicions
metodologiques.
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1.2. Metodologia i definicions.

1.2.1. Fitxa tecnica de la investigacio ‘

TécnicaR Q A y @ S:Zeritrévidtes@idnsciliaries a llars de cada municipi de la demarcacié de la
/L YONY YAadelycelyd dzy [NSAdGA2YENRA S&GNHOGdNT R
ffFrNR aQKIF FSG FESIFIG3NRFYSYyG YAadelycel yi NHziSa

Periode del teball de campy 9f (NBolff RS OF YL aQKI -RSaSyo@g2f
maig de 2007, de dilluns a divendres i de les 10 hores del mati i fins les 21 hores.

Ambit: Els 12 municipis de la demarcacio de la Cambra de Comerg de Sabadell: Badia, Barbera
del Vallés, Castellar del Vallés, Cerdanyola del Valleés, Montcada i ReixacksoRalau

Plegamans, Polinya, Ripollet, Sabadell, Santa Perpétua de Mogoda, Sant Quirze del Vallés,
Sentmenat.

' VA GSNAE R&s delfuaidipizRella dgmarcacio.

Mostra:a QKIFYy FaaAa3daylrd dzy y2YONB YNYAY RS ftfFNR |
O2YLIXGS I Lkofl OAs NBaAARSydlzX Sta olFNNxRA A St
jd23Sa8 RQSRIFIG A &SES LISNBF &N ljsdnSelsde@fonsab®si i 6 f SN
de compra siguin jubilats.

QX

ACastellaR St =+ I f f 83&nqdeSdgjl ¢S FaSdilJ2 4 Sy dzy+/-M0,98HS R QS NNEZ NJ

9aGdzRA RQKL 0 EastdllarkRe Vallbgaprimel
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1.2.2. Grans subsectors de compra.

9y St LINBaSyild SaiddzRAZ | f QK2NJ} R yaariild NS oGSN
Sy St 1jdzS K2Y 02y aiRSNJ

amb agrupacions de productes, basgh a

4 dzo & SO N &

jdzl £ & Sa

L2 G

RAGARANI f Q2 FSNI |

amb dues grans pautes de comportament de compra: la campotidiana i la compra no
quotidiana. Les agrupacions de productes per grans subsectors sén les que es veuen a la taula

segiient :

TIPUS COMPRA GRAN SUBSECTOR

PRODUCTE

ALIMENTACIO FRESCA

PA

CARN

PEIX

FRUITA | VERDURA
XARCUTERIA

QUOTIDIANA

ALIMENTACIO SECA/
QUOTIDIA NO ALIMENTAR

ALIMENTACIO SECA
BEGUDES
DROGUERIZ HIGIENE

EQUIPAMENT PERSONAL

PERFUMERIA
VESTIT

CALCAT

COMPLEMENTS PERSONALS

NO QUOTIDIANA

EQUIPAMENT PER LA LLA

MOBLES LLAR
ELECTRODOMESTICS
PARAMENT LLAR
FERRETERIA
OBJECTES DE REGAL
IMATGE | SO
TELEFONIA

OCI | CULTURA

MUSICA, DVD..
INFORMATICA
ARTICLES ESPORT
JOGUINES
LLIBRES

FLORS / PLANTES
VIATGES

'+ 8§dzNB YSYSNAR |

RSt te¢{9l/

HaoncX FLINIOFG cvY

h¥SNII

aproximacié semblant, tot i que el quotidia rep un altre tractament: quotidia alimentari i quotidia no
GSNX¥Sa RS ywiStar s IR/STA OK O3 B (G & I R RAGHI W Ly
present estudi: alimentacio fresca i alimentacio seca amb quotidia no alimentari, dons segueixen pautes
aA aQlyrftAdlilr asS3azya I YvYS8aR2t23Al

FEAYSYidlFrNAS® 9y

RAFTSNByiGas | dzs
a2dl fQSLININT T

i dz2 G A RA L

FEAYSY Gl NR @

9&4GdzRA RQKL 0 LastdllarkRe Valldgaprild8l RS
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MOPHDPO D CALIMzA RQS&GlIotAYSydo

9y ljdzSad SaiidiRAR ta20xiha ARIQ Sayi HHoSaA YSy i YSa KIF oAl
O2YSNDALE SEA&GSYyG FOGdz tf ySyid Sy St yz2aiNB Sy
seglents que son les utilitzades en les enquestes i les taules de resultats :

Botiga tradicional

Autoservei / supermercat
Hard-discount

Mercat Municipal

Hipermercat

Gran Magatzem

Centre Comercial

Mitjana superficie (especialista)
Mercadet

lljdzSadal OflaaATAOFIOAs aQKIF AyaLANI G Sy fSa RAT
del PTSEC 2006, de les quals es pot trobar una definici6 en el decret 378/2006 de
RSAaLX S3AFYSyd RS fI [fSA RQOdA LI YSyda [/ 2YSNDOALIf
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1.3 Enquestaitilitzada.

{QKI StF 062Ny G dzyl SylidsSadl SALSONFAOL ljdzS Kb
AyOt 2d.NB Sy fQS8SyljdSaidlr RS tQlye wnnnzZ A &QKIY

adequar les preguntes a les noves tendéncies sociologifugss | Ol dz- £ & A | £ & Lidzy
dels empresaris del sector comercial : opinié del comprador sobre les condicions i confort dels
fft20a 2y O2YLINI A RS fQ2FSNII O2YSNODAIf RSt as
jove, frequencia i lloc de méar fora de casa, i habits del cap de setmana.

[ QSa G NHzOGdzNI RSt |JNSAGA2y I NR o0ljdzS aQAyOf2dz | f
RQAY@SaitAalrOAz2ya LISNB AYyO2NlIRNI GSYSa | OldzZ ta
e Lloc de compra principal

e Lloc secundari de compra

e Barrii ciutat on compra

e Llistat de productes, separant imatge i so quant a aparells, de la muasica (CD...) i de
telefonia

e ¢CALJMzA RQS&aldlIofAYSYl

e Mode de transport que utilitza habitualment per anar a comprar

e Sistemes de compra alterna$i: catalegs, telecompra,, internet,..

e CNBINsSyOASa A GALWz2 RQSaiGlotAYSyd RS fIF 02Y
congelats

e Aspectes positius i negatius dels llocs on es compra

e + £2NI OAs RS RAFSNByda I GNRoOdzi &ximitat, preuk 2 N RQI
qualitat, aparcament, tracte, horaris,...)

e + f2NFOAs RQI&LISOGSa O2YSNOALFfAa RS tF asSgl OaA
e Que acostumen a comprar les joves i a on van a confymrar
e Llocifreqiiéncia de menjar fora de casa

e Habits del cap de setmana
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2. DADES SOCIOE@DMNQUES

2.1 Caracteristiques de la poblacio

' 2.1.1 Sexe/Edat

Piramide poblacié total

H HOME 1 DONA
10.4% | 14.0%
9.4% 8.8%

14.0% 1557 | 14.1%
17.8%_;-zgq | 17.7%
17.9% i | 17.7%

10.4% 9.3%

19.9% |— | 18.4%

Piramide poblacié que compre
EHOME :DONA

10_0%ﬁ_1 8.2%

20.0% % 12.3%
10.0% | 39.7%
40.0% ——— | 21.9%
20.0% 4 | 16.4%
1.4%

[ Lot OAs RS /FadStftFNI RSt xrffsa Sa RS Hmdo
49,9% de dones (10648Buposa un 4% del total de poblaci6 de la demarcacié d€tanbra.

[ FNryel RQSRIG 1jdzS (S dzy LIS& Y Suwenysdelie6 420 NB ¢
anys, tant en hmes (19.9%) com en dones (1%} A continuacié trobem la poblacié 28 ¢

44 anys Per tant, hi ha un pes important de la poblacié inflaindie persones adultes perd del

segment mésjoves Sa i OF NJ 1jdzS§ RAyYya RQIljdzSad asavySyda || dza
34 anys, que soOn, dins dels joves, els que tenen un poder adquisitiu, unes necessitats i uns

habits més importants per a les compiied sector comercial en general.

Els resultats de les llars enquestades ens indiquen que del ¢afgupoblacié que compra el
88% son dones i un ¥®homes] Sa4 FNI y3ISa RQSRI ( aReSsitteh LJ206f I C
sobretot entre els 3i els 54 anys isogen el 49.66 deli 2 Gl f o0f Ql Y& %yilann SNBY

2C2yiY 686 RS tQ L59{/!'¢d tFRNF YdzyAOALIt RQKFGAGE Y

9aidzRA RQKL 0 LastdllarRe Vallb@apri@8l RS 10



de 35 a 54 anys és el 3%857.46 el 2000)En els homes el tram amb més pes és e3%le44
anys (406), en canvi les dones és el tram ded54 anys el que té més importancia (39.7%).

Observendzy' | G SYRSYOAIl | SAEFYLXFYSyd RS fF FNIyal

I Rdzf GFY Sy STFSOGS:I I FNryelpnRS$ yRIAO ff QDR G2 YLt
22.8% i ara ha incrementdins 36.26. En canvi, la poblacié compradora que na esitre els

35¢ 54 anys ha pass$ del 60.6% al 2000 fins un 4%%&ctualment.

puj
(s}

9aGdzRA RQKL 0 EastdllarkRe Vallbgaprimel



' 2.1.2.0cupaci6/Estudis

Ocupacio
HENTREVISTA 1 CAP DE FAMILL
45.% 42.2%
] 38.6%
40.%
35.%
20.% 27.7%
25.%
20% 14.5% 14.5
. 0 0, .
1559 13.3% 12.%
9.6% 9.6%
0,
10-% 4.8% 369
5 % 2.4% 2.4% 2.49 1.2%
% - - = - -
N )
o o éq,«‘ ) S 'b& & ~o‘é @\@ (_\é@ o \){5‘
L $ © o ((\Q \0 S O *
X & S < & ¥ N
& < \qP & &
& @ &S
] «‘0 «'b \y\

e Les ocupacions majoritaries de les persones entrevistades (on un 88% son dones ) sbn les
de treballs de la llar (38.6%), seguittdé R Q S ¥(277%)li tielalador/a (14.5%).

e Destaca les diferéncies en el cas de treballador/a: en sén el 14.5% dels entrevistats i el
nHdw: RSt&a OFLI RS FILYNEAFYS A | fQAYNBGJSA
zero caps de famdi

LIS NJ

e El cap de familia de les llars entrevistades sol ser treballador/a (42.2%), seguit de lluny per
autonom (14.5%)

[ I NBadGl RQ2O0dzJ OA2ya LINBaASyi{iSy LISNOSyidl i3sSa

RSt

5¢NBolffl R2N Sa

9 &0dzRA

02y &aAiRSNI

RQK Lt 0 EastallarRe Valigawrinel

f QSYLX SI G

RS

aS80G2N) Ay Rdz
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Estudis )
HENTREVISTA 1 CAP DE FAMILI,

f QSYGNBgAaGE QG O02Y Sf OFLI RS FIF YNEfAL

Els estudis secundaris i secundaris professionals son els seglients percentatges més alts,

45.% 42.2%
38.6%
40.%
35.% 30.1%
30.%
24.1%

25.%
20.% 16.9% 15.7%
15.% 10.8% 9.6%

0 7.2%
10% 4.8%
5.%

Y%

Menys que Primaris Secundaris Secundaris Universitaris
Primaris professionals
e t St jdzS FI It yA@Stt RQSaABIRRDSa8UZREAITENRA YR NI

OnHPHE: A

per entrevistat (30.1% i 10.8% respectivament). En canvi, petledpmilia els seguents

estudis son:

universitaris (24.1%)

Finalment, un 9.6% dels entrevistats tenen estudis universitaris.

e ! RAFTSNEYOALF RSt ljdzS§ KSY @graad Sy St
ha grans diferencies entre entretat i cap de familia.

9 &0dzRA

RQKL 0 EastllarRe Valgawriid8l RS

AN FTAO
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' 2.1.3.Namero de membres la familiaA YA #Sf f RQAYyINB&&2 A

En base als resultats de les 83 enquestes realitzades a Castellar, tenim que la poblacioé total
RQlIljdzSatdSa ffFNA S& RS ono LISNE?2yperdamiliasSde [j dzS Sy
odMHD 9y fQSyljdsSadl RQKLoAGa NBFEAGTFRE fQFye
mitjana de 3.34 membres per llar.

La distribucié de les families segons el nombre de membres que els formen ens diu que el
32.5% de les llarentrevistades estan formades per 3 membres, el 31.3% per 4 i el 22.9%
només per la parella:

35.96 - 32.5% 31.3%
30.% -
22.9%

25.% -

20.% -

15.% -

10.% 6.% 6.%

5.% - - 1.2%
=

% T T T T T 1
1 2 3 4 5 6

ndmero de persones de la lla

vdzl yd +f RS&a3aft2aal YSYyde ledIadlenfevigt&lésf las ra3fodies INB & a 2
obtingudes ens indiquen que un 36.1% es situen entre els 1€IB@D0O0 euros mensuals , i el
28.9% entre 2000 i 3000:

-1000 1001 a 2001 a 3001a +de 5000 NS NC
2000 3000 4000

ingressos llarg/mes)

“*Veure Annex 1. Taules.vell ingressos
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