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1. INTRODUCCIO. METODOLOGIA | CARACTERISTIQUES TECNIQUES

1.1. Introducci6.

La Cambra de Comer¢ de Sabadell ha realitzat al llarg del 2007 un estudi sobre els habits de
O2YLINI RS fI LRofl OAs RS fHasatzes GOries eRdbiesleND | OA 5 @
LINBEa Sy OAl f & Sy RAGSNESAE T2ySa RQIFIGNI OOAs 0O2YSNJ
I dzyl Y2&adiN} RS FIFYNftASA NBaARSyda Ifa Ydzyi OA L
NBadzZ GFda A 02 ySdfadzalldyyiaa RBQ H NS aQiGzRA G2 Y S NOA | f
SALISONFTAOS YSYGNB 1jdzS Sta NBadzZ GFrda RS fQSaidz
presenten amb volums concrets corresponents a cada municipi amb les seves dades, resultats i
valoracionsj també elaborem un volum especific amb els resultats agregats per al conjunt de

la demarcacio de la Cambra.

lljdzS&ad SaiddRA RQKtoAida NBFEAGIFG St wnnt LISNXYS
RFRS& RS fQSaiddzRA |jdzS [ctiu déldetedadd Ndssblesl cfr¥is i nnn s |
tendéncies en els habits de compra de la poblacio.

FEAGT FG Yo dzyl SyljdzS
LISOGIIL BEat Oy uidzy™dzR &
LG A

[ QSaGdzZRA RQKLoAGA &aQKI NB
a
) FYLX AFG F € 3dzya |

f Q! y3iSe: [ QSyljdzSaidl KIF NB
Hann LISNB aQKLFy | OGdz Al
O2yadzy RQI @dzA Sy RAI @

[ Q202S0lAdz F2y I YSy il &iasigniicagva de® ycanpdridmgrits2i N | OA s
habits de consum de lefamilies: motius i llocs de compra principals i secundaris, quina

compra es fa al municipi i quines ija KA KI | RQIFf 6NB& YdzyA OA LK a
restauracio i lleure, formes de mobilitat dels compradors, i les valoracions positives i
negaties que es fan dels llocs on es compra.

[ Q AyGSNBEA RS fF /FYON} S&a jdzS | LI NLAN RQI |jd
conclusions per a cada municipi i per al conjunt de la demarcacié de manera que siguin una

eina util per a la gesti6 dels emgsaris del sector comercial i també per a les accions de les
associacions de comerciants i per als Ajuntaments.

En el segient apartat es resumeix la fitxa tecnica de la investigacio i les definicions
metodologiques.
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1.2. Metodologia i definicions.

‘ 1.2.1. Fitxa tecnica de la investigacio
¢ 8§ Oy A Ol R Qehtedsis dokidliridsiasllars de cada municipi de la demarcacio de la
/' YONY YAdelyceryd dzy IjNSaake30Il 400mingsa linNddzOeli dzNF § R
ffFrNR aQKIl wifjaincant futs dicaddZkohay Sy

Periode del treball de camyp 9f (GNBolff RS OF YL aQKI -RSaSyg@g2f
maig de 2007, de dilluns a divendres i de les 10 hores del mati i fins les 21 hores.

Ambit: Els 12 municipis de la demarcaci6 d€kmbra de Comerg de Sabadell: Badia, Barbera

del Vallés, Castellar del Valles, Cerdanyola del Valles, Montcada i Reixactsohtaldu
Plegamans, Polinya, Ripollet, Sabadell, Santa Perpétua de Mogoda, Sant Quirze del Vallés,
Sentmenat.

' v A @S Nsiudi RI&s del€xunicipis de la demarcacio.

Mostra:a QKIFYy FaaAa3daylrd dzy y2YONB YNYAY RS ftfFNR |
O2YLIXiS €t Lkofl OAs NBAARSY(GXZ Sta ol NNxAa A Sté
jd2 1548 RQSRIANAI &ZSESQKISNB&aGl 6t SNI dzy YLEAY St
de compra siguin jubilats.

At 2 f Ay @ L 83%Mykestedj dBES (14 dzLI2 A Sy dzy+/-M0,.98HS RQSNNENJ RS
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1.2.2. Grans subsectors de compra.

9y St LINBaSyid SaiC3RWiza [02(YQ8RNNI YRQTayElr tRASE Tal NJ2 y a d
amb agrupacions de productes, basgh® & Sy St 1jdzS K2Y 02y aiRSNJ
adzo a S'Giy2 NG ljdz2r £t 4 Sa LRG RAGARANI £ Q2FSNI | o2y
amb dues grans pautete comportament de compra: la compra quotidiana i la compra no

quotidiana. Les agrupacions de productes per grans subsectors sén les que es veuen a la taula
seguent:

TIPUS COMPRA GRAN SUBSECTOR PRODUCTE

PA

CARN

PEIX
ALIMENTACIO FRESCA FRUITAVERDURA

XARCUTERIA
QUOTIDIANA ALIMENTACIO SECA
ALIMENTACIO SECA / BEGUDES
QUOTIDIA NO ALIMENTAR DROGUERIZHIGIENE

PERFUMERIA
VESTIT
EQUIPAMENT PERSONAL CALCAT
COMPLEMENTS PERSONALS
MOBLES LLAR
ELECTRODOMESTICS
EQUIPAMENT PERLLAR PARAMENT LLAR
FERRETERIA
OBJECTES DE REGAL
IMATGE | SO
NO QUOTIDIANA TELEFONIA
MUSICA, DVD..
INFORMATICA
ARTICLES ESPORT
OCI | CULTURA JOGUINES
LLIBRES
FLORS / PLANTES
VIATGES

'+8dzNB YSYSNAI RSt t¢{9/ wHnncz FLINIFG cY hTFSNIF O2YSNDA
semblant,tot i que el quotidia rep un altre tractament: quotidia alimentari i quotidia no alimentari. En termes

RQFytfAaA RSta KrLoAida RS O2YLINI X (S YSa aArAdayAFAaAolrOAs 1+ R
alimentaci6 seca amb quotidigfy 2 | f AYSYy G NAET R2y&a &S3dzSAESY LI dziSa RATFS
YSi2R2f23AF RSt t¢{9/ SayvySydalRIT FljdzSaiGSa IjdzSRIFNASY GRAf d
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MOH PO P C¢ALzA RQS&EGFOEAYSYdod

9y |ljdzSad SaiddRA aQdziAt AGT Sy fSa (GALRE23IASE
comercial existent actualment en el nostre entofnQ Kl y Sa il 6f SNI ,guea &asS3
son les utilitzades en les enquestes i les taules de resultat

Botiga tradicional

Autoservei / supermercat
Hard-discount

Mercat Municipal

Hipermercat

Gran Magatzem

Centre Comercial

Mitjana superficie (especialista)
Mercadet

lljdzSadal OflaaATAOFIOAs aQKIF AyaLANI G Sy fSa RAT
del PTSEC 2006, de les quals es pot trobar una definici6 en el decret 378/2006 de
RSALX S3AFYSyid RS fI [fSA RQOdZA LI YSYyda [/ 2YSNDOALIf
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1.3 Enquestaitilitzada.

{QKF StFo02NIG dzyl SyljdzSaidl SALISONTFAOLF 1jdzS KI
AyOf 2dzNBE Sy f QS yNj dEBGK H yat RSypELNELIR indisadorsnus per
I RSIljdzt NJ £ S& LINB3IdzyiSa | tSa y20Sa GSYyRSyOASa a
dels empresaris del sector comerciabpinié del comprador sobre les condicions i fushdels

fft20a 2y O2YLINI A RS f QAaantS tdklcomprd@ deVaSphlitasidéd RSt &S

jove, frequencia i lloc de menjar fora de casa, i habits del cap de setmana.

0S4 G NHzOG dzNT  RSE  Ij NS & (1 2) 2nghitéNeds gran§latzSk Q3 O AdxSGti2dz (1A Lid:
RQA Y @S aper® BdoPokaefmas actuals en aftp apartats i opcions de resposta

Lloc de compra principal
Lloc secundari de compra
Barri i ciutat on compra

Llistat de productes, separant imatge i so quant a aparells, de la musica (CD...) i de
telefonia

¢ ALz RQS&aGlIoft AYSyYy

Mode de transport que utilta habitualment per anar a comprar

Sistemes de compra alternatius: catalegs, telecompra,, internet,..

CNBIjNsyOASa A (ALMzA RQSadlrofAYSyld RS tF 0O2Y
congelats

Aspectes positius i negatius dels llocs on es compra

ValoracibRS RAFSNBy (& FGNRodzia || £ QK2N}Y RQFYLF NI |
qualitat, aparcament, tracte, horaris,...)

+ f 2N OAs RQlFaLISOGSa O2YSNDAFf&a RS fF asSgl OA
Qué acostumen a comprar les joves i a on van a conffrar
Lloc i frequiéncia de meaj fora de casa

Habits del cap de setmana
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2. DADES SOCIOECONOMIQUES

2.1. Caracteristiques de la poblacio

' 2.1.1. Sexe/Edat

Piramide poblacio total
@ HOMEL DONA

8.5%
7.4% 7.2%
11.5% 11.1%

1915 | 162%

27.8% | 27.4%

10.7% 10.8%

18.49 | | 18.8%

Piramide poblacié que compre
®HOME L1DONA

53% & 6.3%
10.5% 7.8%

36.8% 27 | 31.3%

47.40 | | 20.7%

1 31%

| 21.9%

La poblacié de Polinya és de 6.784 0 AGF y(iaz YO dzy pmodMde ROQK2YSa
dones 8301)°. Suposa uri.5% del total de poblacié de la demarcaci6 de la Cambra.

[ FNYXyel RQSRIFG 1ljdzS (S dzy LISa Y25-84dnysiantd 20 NB S
en homes (27.%) com en done2{7.4%). A continuacid trobem la poblacie menys de 16
anys.Hihaun pes important de la poblacié infantilQd- R det séginent més jove.

Els resultats de les llars enquestades ens indiquen que del ¢afgupoblacié que compra el
77.1% s6n donesiun 229 K2YSad [ Sa FTNIy3aISa RQSRIGn RS 1 L
sobretot entre els 25els 54 anys isuposenel83.1 RS (02 érénfun 8A.B)QAlay & H N

2C2yiY 686 RS tQ L59{/!'¢d tFRNF YdzyAOALIt RQKFGAGE Y
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de 35 a 54 anys és el 49.4% (85.&l 2000). En els homes el tram amb pés és el de 25 a
34 anys (47%), matre que en les dones és el de 884 B31.3%).

ho&dSNBSY dzyl G(SYyRSYOAIl | SAEFYLX YSyd RS tSa 7FI
per la banda baixa, poblagidve, com especialment per la de més edat: en efecte, la franja de

Ll2ofl OAs O2YLINFY R2N} RQ Sy (el i graarriba al 8.86. Ilay e a f QI
poblacié compradora que no estaentreels35ipels | yeéa f Qlye wnnn SNBY dz
puja fins al 50.%.

940dzRA RQKLOA(gabm/D8 O2YLINF t2f Ayet



' 2.1.2.0cupaci6/Estudis

Ocupacié
EENTREVISTA = CAP FAMILIA
45.% 41.%
40.%
30.% 26.5
25.% 20.5%
20.% 14.5%
15.%
8.49
10.% 4.8% 0
5.9% 2.4% 2.49%2.4%1 20, 1.2061.2%
%
<& & > & > @ > & @2
&° o'bb & o \0\\ ooc’ S ° &
& (S & A\ ® & v ‘}\} &
\e P < & < o’
N &F &Q &
.\(0 ‘\09 \§

e Les ocupacions majoritaries de les persones entrevistadean(atY.1% sén dones ) sén
f S aempl@t/a (31.3%), seguit de treballador/a (26.5%) i tasques de la llar (20.5%).

e Destaca les diferéncies en el cas de treballador/a: en sén el 26.5% dels entrevistats i el 41%
RSta OFLI RS TFI YNt A lasflueside la llaf: QA5¢6NIBIDeéhtievistalS NJ |
practicament zero caps de familia.

e H cap de familia de les llars entrevistadesol ser treballador/a (&#b), ®guit per
empleat/a (30.%0)

9aidRA RQKLOAGQabRD8 02 YLINI t2f Ayat >

[ NBadGl RQ2O0dzJ OA2ya LINBaASyi{iSy LISNOSyidl i3sSa



Estudis
60.% 53.% B ENTREVISTA = CAP FAMILIA

50.% 46.3%
40.%

30.%
7%

18.3% 18.1020'

20.%

10.%

%
P“ma( 3 coV) bdu\S\ exiofs rest®
S e Y\ E\)r "?7' X
e ° LT Jrome™”
e s avile ore 12 O'°
4 \
s one Grav
gecu® Gs es oxsitat’
da i\ \\
secu®
e t8f ljdS FIF Lt yA@Stf RQSAGARAAS Sf yAQPStt RQS

f QS vy (i ndhehcapide farilia (53% i 4B3espectivament).

e Els estudis secundaris i secundaris professionals sén els segiients percentatges més alts,
tant en entrevisat com cap de familia (entre 14% i%%prox.)

e Finalment, un 13% dels entrevista i un 2.2% dels caps de familia, tenen estudis
universitarisUn 18.1% i un 2093 , respectivament, en tenen de secundaris professionals.

e Adiferénciadeé 1jdzS KSY @Aaid Sy St INLTFAO RS f Q2 OdzLJ (
ha grans diferéncies entre entrevistat i cap de familia.

9aidRA RQKLOAGQabRD8 02 YLINI t2f Ayat e



' 2.1.3.Namero de membres la familiaA YA #Sf f RQAYyINB&&2 A

En base als resultats de les 83questesrealitzades a Hmya, tenim que la poblacidotal

RQI ljdzSa (i Sa petsonbshel dgpiéiendkddna una mitgade membres per familia de

3030 9y fQSyljdzSaliI0l F@Kuamina SHBMRra ledSly Boedtai a G NJ
mitjana de 344 membres per lla

La distribucié de les families segons el nombre de membresetpiformen ens diu que el
32.5% de les llars entrevistades estan formades per 3 memlaie26.96 per 4 i el 19.%
només per la parella :

32.5%

35.% -

20.% - 26.5%

25.% 1 19.3%

20%7 1330

15.% -

10.% - 6.%

59 - 1.2% 1.2%
- -

1 2 3 4 5

.%
6 7

namero de persones de la lla

Quant al desglossament per nivelRQA Yy AN’ &daza RS tSa fftFNa SyidN
obtingudes ens indiquen que B8#.%% es situen entre els 1000 i @800 euros mensuals , i el
25.3% entre 2000 i 3000:

34.9%
35.% -
o5 0 - 20.5%
20.% -
159 - 8 4% 10.8%
10.% -
5% -
% | 1 1 1 1 1
-1000 1001 a 2000 2001 a 3000 3001 a 4000 NC

ingressos llarg/mes)
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