2 DIARI DE SABADELL

El comercio urbano e?é mejor ahora
que hace ocho anos.

principal del Estudio de Habitos de Com-
pra 2007 elaborado por la Camara de
Comercio de Sabadell, que constata un
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la conclusién

incremento de clientes en el comercio
de proximidad, impulsado por la férmula
de los sipers. Otro hecho destacado es
que Sabadell no consolida su atraccién
como capitalidad comarcal y sorprende

que el transporte ptblico no actia como
alternativa en la movilidad por motivos
de compra. La Camara pide a adminis-
traciones y empresas nuevas inversio-
nes para mejorar este panorama.

El comercio urbano se recupera de la
mano de los siupers y la especializacion

|
Sabadell no consolida su atraccién como capital comercial de la demarcacion

JOAQUIM MARTIN

a Camara de Comercio
Lde Sabadell presentd
ayer el Estudio de H&-
bitos de Compra 2007, inicia-
do en mayo del afio pasado,
que recoge las valoraciones
de 2.028 familias de los doce
municipios de la demarcacion
y de 1.000 consumidores con
encuesta directa en 7 puntos
de atraccién comercial y las
compara con los resultados
del estudio elaborado en el
perfodo 2000-2001.
Asistieron Carles Marlés,
presidente de la Comisidn de
Comercio Interior y Turismo;
Ferran Gomez, el vicepresk
dente; Manel Amado, director
técnico del departamento, y
Josep Mila, director del Gabi-
nete de Estudios cameral.

Cliente satisfecho

«La conclusién general del es-
tudio -valoré Carles Marlés- es
que el comercio urbano o tradi-
cional -un verdadero motor de
la actividad econdmica de la
demarcacién- esta mejor ahora
que hace ocho afios, habiendo
detectado un Incremento de
consumidores en el comercio
de proximidad. ¢Causas? El
éxito de los supermercados de
proximidad, una férmula gue
ha sustituido a las pequefias
tlendas de toda la vida, y a la
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especializacién de |los estable-
cimientos, que han contrarres-
tado el poder de atraccién de
las grandes superficies y evita-
do ‘fugas' de clientess,

«También hay que destacar
que los compradores de la de-
marcacion estan muy satisfe-
chos de los comercios donde
compran, pues el 70% de ellos
no encuentra ningun factor
negativo. Variedad, calidad y
precio/barato son los factores
de compra mds valoradoss,
anadid.

El estudio -coordinado por la
Comisién de Comercio Interlor
y el Gabinete de Estudios- ofre-
ce un sinfin de datos de inte-
rés sobre compra y consumo
en la demarcacién, como por
ejemplo que las familias com-
pran la alimentacién mayorita-
riamente en el propio barrio:
la alimentacion fresca en un
61,3% y la alimentacion seca
en un 52,3%.

Por otro lado, la compra de
productos no cotidianos se
realiza fuera del propio barrio,
¥ con un porcentaje bastante
alto en otro municipio: equipa-
miento personal (43,2%), equi-
pamiento del hogar (49,1%) y
oclo y cultura (41,6%).

(En el caso de Sabadell, y
debido a la dimensidn de su
oferta comercial y poblacion,
los porcentajes son superio-
res).

Los mercados
municipales
no ‘crecen’

La mayoria de merca-
dos municipales de la
demarcacién, incluido el
reformado Mercat Cen-
tral de Sabadell, registra
un descenso en el nd-
mero de consumidores.
Sélo el Mercat Municipal
de Barbera aumenta sus
ventas, impulsadas por
un eficaz desarrollo de
su plan de dinamizacién.

«En el caso del Mercat
Central -argumenté Mar-
lés- el no ganar clientes
puede venir dado por la
importante  competen-
cia de supermercados y
tiendas especializadas
en producto fresco que
registras.

Por tipologla de estableci-
mientos, la tienda especiali-
zada es el lugar favorito para
ir de compras, por su proximi-
dad, calidad y atencién perso-
nalizada.

Por tipo de producto, la ali-
mentacidén fresca se adquiere
mayoritariamente en |a tienda
especializada (43.4%), segui-
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da del supermercado (28,5%)
y los mercados municipales
(17,6%), mientras que la all-
mentacién seca se compra en
los supermercados (62,2%).

El equipamiento personal se
compra en la tienda especiali-
zada (56,5%) ¥ en menor medi-
da en el autoservicio (11,5%) y
el centro comercial (10,3%).

El equipamiento del hogar
se hace en la tienda especla-
lizada (66,2%) y en el centro
comercial (15,1%). -

Los productos de ocio 'y
culturan son adquiridos en la
tienda especializada (62,7%) y
el-centro comercial (13,8%).

Otros sistemas de compra
utilizados, muy mineritarios,
son internet, servicios a domi-
cilio, por catélogo...

«A pesar del ‘boom’ de inter-
net, lo clerto es que no aca-
ba de arrancar como canal de
compraventa. Sélo en el apar
tado de viajes y hoteles sus
cifras son algo significativass,
especificd Marlés.

Compran las mujeres

La poblacién compradora de
la demarcacién se concentra
en la franja de edad de 45-54
afos, seguida de la de 3555
afios. El B4,4% de los compra-
dores son mujeres.

El trabajo detecta una ten-
dencia al aumento de pobla-
cién compradora en los extre-

mos de la pirdmide: poblacién
joven (menos de 35 afios) y
poblacién mayor de 54 afios).

En relacién al desplazamien-
to para ir a comprar, predomi-
na la movilidad ‘a pie' en la
tienda tradicional (71,8%) y
el supermercado (59,3%), asi
como en los ‘hard-discount’, el
mercado y los mercadillos.

El coche es el medio de trans-
porte mas utilizado parairalos
centros comerciales (76,6%),
hipermercados (72,2%), me-
dia superficie (65,3%) y gran
almacén (58,7%), si bien su
uso disminuye.

«Sorprendentemente €O~
mentd Marlés- el transporte
publico tiene un uso muy limi-
tado a la hora de ir a comprar;
sdlo despunta un poco en el
gran almacén (10,3%)s.

Marlés dijo gue «la opinidn
global de los ciudadanos de
la demarcacién sobre la oferta
comercial de sus municipios
es muy positivas.

Barcelona atrae

Curiosamente, «Sabadell no
consolida su atraccién como
caplitalidad comarcal -a pesar
de que el Centro y el Eix Macia
constituyen dos importantes
polos comerciales para los
consumidores fordneos, com-
plementarios entre sk, mien-
tras que Barcelona incremen-
ta su atractivo para compras
no cotidianas: equipamiento
personal, ocio y cultura... El
atractivo de Sabadell se basa,
principalmente, en el conjunto

i de barrios del mismo munici-

pio":. Al

Para mejorar la situacién
del comercio vallesano, la Co-
misién de Comercio Interior
recomienda sincrementar las
inversiones tanto en la mejo-
ra del urbanismo comercial,
especialmente los transportes
publicos y los aparcamientos,
como én el disefio y moderni-
zacién de los establecimien-
tosw,

«El estudio -precis6 Mar-
lés- nos ha permitido plasmar
una realidad gue intufamos y
elaborar un instrumento que
creemos resultard muy util pa-
ra definir tanto la politica de
las administraciones como la
estrategla de las empresas.
Hay trabajo para todos...».

La Camara tiene previsto
presentar el estudio general
¥ sus conclusiones locales en
los diversos municipios de la
demarcacion m




