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1. INTRODUCCIO. METODOLOGIA | CARACTERISTIQUES TECNIQUES

1.1. Introducci6.

La Cambra de Comer¢ de Sabadell ha realitzdargl del 2007 un estudi sobre els habits de
O2YLINI RS I LRotlkOAs RS tF aS@lF RSYINDIOAsd |
Sy RAGSNESa 1T2ySa RQIFGONY OOAs O2YSNDALFtXZ A Sy f
de families res RSy da fa YdzyAOALRAE 1jdzS8 F2N¥Sy LI NI RS
O2yOf dzaA2ya RS fQS&aiddzRA RSfa Ldzyda RQFGNI OOAs
YSYGNB 1jdzS Sta NBadzZ GFda RS f QSaldzRsknteRa&dt o0 A G &
volums concrets corresponents a cada municipi amb les seves dades, resultats i valoracions, i
també elaborem un volum especific amb els resultats agregats per al conjunt de la demarcacié de

la Cambra.

lljdzSaid S&aiddzRA RQK trdek thrabé apBriart uhaiiahalisii condparativaambr les LIS
RFRS&a RS fQSaddzRA 1ljdzS§ Sa @I FSN tQlye wnnnl
tendéncies en els habits de compra de la poblacio.

[ QSaGdzZRA RQKLoAGA &aQKI NBFETRHTtE RSGI NIYH OASsy lj @z
f QI y303E [ QSyljdzSadl KIF NBaLSOGLFG Sta O2yiAy3Idza
LISNE aQKlFy FOldzr t AGT G A FYLXAFG Ff3dzya FaLSoi
RQlI @dzh Sy RALI o

[ Q20 22Xy (F- £ S& RQ2 0 aiSighiidddiva délF eonipoitadénts i HaLItNS O (i

de consum de les families: motius i llocs de compra principals i secundaris, quina compra es fa al
municipi i quines fugSa KA KI | RQI f (4§ NB& sYezagsta@raciai lledre, T NB|j N
formes de mobilitat dels compradors, i les valoracions positives i negatives que es fan dels llocs

on es compra.

[ Q AYyGSNBA&A RS fF /FYONI S& 1jdzS | LI NIGAN RQFI |j
conclusions per a cadaunicipi i per al conjunt de la demarcacié de manera que siguin una eina

atil per a la gestio dels empresaris del sector comercial i també per a les accions de les
associacions de comerciants i per als Ajuntaments.

En el segient apartat es resumeix fiixa técnica de la investigacié i les definicions
metodologiques.

940dzRA RQK L Sehtirehat 88|/ 082 Y LINI



1.2. Metodologia i definicions.

‘ 1.2.1. Fitxa tecnica de la investigacio ‘
¢ 8§ Oy A Ol R Qényedsted domidiliar@4 & llars de cada municipi de la demarcacié de la
Cambra mitjancaih dzy' |j NSadGA 2y NA Srtré BltizdDinmdaMs. [a trid Oaditgrs R dzNJ
AQKF FSG FESHGSNAFYSYd YAadelyel yi NHziSa + OF RI

Periode del treballde camyp 9f (GNBolftf RS OF YLI aQKI -Réga Sy @2t «
de 2007, de dilluns aivkndres i de les 10 hores del mati i fins les 21 hores.

Ambit: Els 12 municipis de la demarcacio de la Cambra de Comerc de Sabadell: Badia, Barbera del
Vallés, Castellar del Vallés, Cerdanyola del Valles, Montcada i ReixactsoR@dlPlegamans,
Poinya, Ripollet, Sabadell, Santa Perpétua de Mogoda, Sant Quirze del Vallés, Sentmenat.

' VA PGS NAE Ri&s del&rfuaidipizRella d¢marcacio.

Mostra :&a QKIy FaaAadayltrad dzy y2YoNB YNYAY RS tfI NaA |
compte lapoh  OAs NBAARSY(GzZ Sfta ol NNRa & YINBSa
RQSRIFG A aSES LISNB aN 1jdzS &aQKl SadGloef SNI dzy Yt
siguin jubilats.

A{ Sy i YSy I (83 eénquistegjue Supasen un marge Q S NNEB NJOR S
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1.2.2. Grans subsectors de compra.

9y St LINBaSyd SaiddzRAZ | fQK2N}¥ RQFEYFEAGT F NI OSSN

amb agrupacions de productes, basgh® & Sy St 1jdzS K2Y 02y aiRSNJ
adzo a S'Giy2 NG ljdz2r £t 4 Sa LRG RAGARANI £ Q2FSNI | o2y

amb dues grans pautes de comportament de compra: la compra quotidiangoimigra no
quotidiana. Les agrupacions de productes per grans subsectors sén les que es veuen a la taula
seguent:

TIPUS COMPRA GRAN SUBSECTOR PRODUCTE

PA

CARN

PEIX
ALIMENTACIO FRESCA FRUITA | VERDURA

XARCUTERIA
QUOTIDIANA ALIMENTACIO SECA
ALIMENTACIO SECA / BEGUDES
QUOTIDIA NO ALIMENTAR DROGUERIZHIGIENE

PERFUMERIA
VESTIT
EQUIPAMENT PERSONAL CALCAT
COMPLEMENTS PERSONALS
MOBLES LLAR
ELECTRODOMESTICS
EQUIPAMENT PER LA LLA PARAMENT LLAR
FERRETERIA
OBJECTES REGAL
IMATGE | SO
NO QUOTIDIANA TELEFONIA
MUSICA, DVD..
INFORMATICA
ARTICLES ESPORT
OCI | CULTURA JOGUINES
LLIBRES
FLORS / PLANTES
VIATGES

'i8dNB YSYSNAF RSf te¢{9/ wnncX FLINIIG cY hFSNIIF O2YSNDALI Fo/
vé

t
i

que el quotidia rep un altre tractamenif: dz2 6 ARAL Ff AYSYGFNR A |jd2GARAL y2 A YUl NRD 9
YSa AAIYAFAOFLOAS tl RAAGAYOAS [ dzS aQdziAtAdGIF Sy SdntarliNBaSyd Sad dzf
dons segueixen pautes diferedits Ij dz§ aA aQlylFfAdGi+ as832ya tF YSi2R2f23Al RSt t¢{9/
fQSLININI F ljd2GARAL [ EAYSYdlF NR®

94GdzRA RQKLOAGA cCRSI/GB2 YLINI {SydYSyl i



MOPHDPO D CALIMzA RQS&GlIotAYSydo

9y |ljdzSad SaiddRA aQdziAt AGT Sy fSa (GALRE23IASE
comercial existent actualment en el nostre entofnQ Kl y Sa il 6f SNI ,guea &asS3
son les utilitzades en les enquestes i les taules de resultat

¢cLt; { 5Q9{¢! . [Lat
Botiga tradicional

Autoservei / supermercat
Hard-discount

Mercat Municipal

Hipermercat

Gran Magatzem

Centre Comercial

Mitjana superficie (especialista)
Mercadet

lljdzSadal OflaaATAOFIOAs aQKIF AyaLANI G Sy fSa RAT
del PTSEC 2006, de les quals es pot trobar una definici6 en el decret 378/2006 de
RSALX S3AFYSyid RS fI [fSA RQOdZA LI YSYyda [/ 2YSNDOALIf
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1.3 Enquesta utitzada.

{QKF StFo02NIG dzyl SyljdzSaidl SALISONTFAOLF 1jdzS KI
AyOf 2dzNBE Sy f QS yNj dEBGK H yat RSypELNELIR indisadorsnus per

adequar les preguntes a les noves tendéncies sociologiqued mi#d dz £ & A F f & LJdzy @
dels empresaris del sector comerciabpinié del comprador sobre les condicions i fushdels

fft20a 2y O2YLINI A RS f Q2aiiS Ndicomp@ 2eVisSeietioéh RSt &S
jove, frequencia i lloc de menjéora de casa, i habits del cap de setmana.

QX

0S4 G NHzOG dzNT  RSE  Ij NS & (1 2) 2nghitéNeds gran§latzSk Q3 O AdxSGti2dz (1A Lid:
RQA Y @S ape® BdorPokaefis actuals en alguns apartats i opcions de resposta

e Lloc de compra principal

e Lloc ®cundari de compra

e Barrii ciutat on compra

e Llistat de productes, separant imatge i so quant a aparells, de la muasica (CD...) i de
telefonia

e ¢CALMzA RQS&aldlIofAYSYd

e Mode de transport que utilitza habitualment per anar a comprar

e Sistemes de compra alternatiusatalegs, telecompra,, internet,..

e CNBINSyOASa A (ALMz2a RQSadloftAYSydi RS tI O¢2
congelats

e Aspectes positius i negatius dels llocs on es compra

e + £f2NI OAs RS RAFTSNByda | (NRodziaitat prdu QK2 NI R
qualitat, aparcament, tracte, horaris,...)

e I f2NI OAs RQIFALISOGSEa O2YSNOAILfA RS 1 asgt

e Queé acostumen a comprar les joves i a on van a confyrar

e Llocifreqiiéncia de menjar fora de casa

e Habits del cap de setmana

94GdzRA RQKLOAGA cCRSI/GB2 YLINI {SydYSyl i



2. DADES SOCIOECONOMESU

2.1.Caracteristiques de la poblacio

' 2.1.1.Sexe/Edat

Piramide poblacio total
®HOME 11 DONA
10.5% | 13.8%

10.2% 10.2%

14.2% | 13.8%
16.5% | 16.7%

20.0% Z | 17.8%

11.07% 11.0%
17.7% | | 16.8%

Piramide poblacié que compre
HHOME L1DONA

12.5%_@3_] 7.5%
12.5%@‘ 16.4%
375%_@ | 25.4%
25-0%m! | 25.4%

12.5% | 20.9%

4.5%

La poblacide Sentmenatésder H ndp KF0AGFYyGAT Yo dzy pnIpls RQK?2
dones (356¥. Suposa un 1% del total de poblacié de la demarcaci6 de la Cambra.

N

[ FNFXyal RQSRIFG 1jdzS (S dzy LISa deQEc34 énus, a2 0 NB
tant en lomes (20.0%) com en dones (1%)8 A continuacio trobem la pobladé@ menys de

16. Per tant, hi ha un pes important de la poblacié infantil i de pe¥soadltes pero del

segment més jove, que son, dins dels joves, els que tenen un poder adquisitiu, unes
necessitats i uns habits més importants per a les compres i el sector comercial en general.

C2yidy 680 RS fQ L59{/!1¢®d tIFRNbs YdzyAOALI} f RQKIFEOAGL Yy

94GdzRA RQKLOAGA cCRSI/GB2 YLINI {SydYSyl i 0



Els resultats de les llars enquestades ens indiquen queotnt de poblacié que compra el

80.7% s6n dones iun t%3 K2YSad [ Sa FNIy3aISa RQSRIFG RS 1 L
sobretot entre els 25 i els 54 anysuposen el 72% deli 2 G f o0 f Ql y& %yidlann SNBY
de 35 a 54 anys és e8% (53.%el 2000). En els homes el tram amb més pes és ébdes4

anys (37.%), mentre que en les dones és el de 45 ajusament amb 35¢ 44 (25.46

ambdog.

94GdzRA RQKLOAGA cCRSI/GB2 YLINI {SydYSyl i



' 2.1.2.0cupaci6/Estudis

Ocupacio )
mENTREVISTA = CAP FAMILIA

44.6%
45.%
40.%
35.%

28.9% 0
30.% 27.7

22.99 22.9%
25.%
20.%
15.9% 13.3%
.70
0,
109% 8.4% .
3.6% 4.8%
5% | 1.2%
Y%
N 2 N N o X
S ) ooé‘ S Q\za 60@ \0\\0 & o &
Q* &o 0\} & &\ ) g Ao
& s ° O &
NG R &
° > L
«&z K2 W

e Les ocupacions majoritaries de les persones eigtades (on un 80% son dones ) sén
f $& RQS@awsbilreballador/a (279%)i tasques llar (22.9%).

e Destaca les diferéncies en el cas de treballador/a: en sén el 27.7% dels entrevistats i el
nnaoc: RSta OF LI RS TIltashubside & llak 2219% @eld enfrdNdSt&dsS a LIS NJ
zero caps de familia.

e H cap de familia de les llars entrevistaded ser treballador/a (44%), €guit de lluny per
empleat/a (22.90)

[ NBadGl RQ2O0dzJ OA2ya LINBaASyi{iSy LISNOSyidl i3sSa

S¢NBolfflR2NI Sa O2yaARSNY fQSYLX S RSt aSO0G2NJ AyRdz

9aGdzRA RQKLOAGA cRBIl/@B2 YLINI {SydaYSyl i 12



Estudis
® ENTREVISTA CAP FAMILIA

42.29

45.% 41.%
40.%
35.%
30.% 25.3%  24.1%
25.% .
20.% 14.5% 14.5% 14.5%16' 2
15.%
10.% 3.6% 3.6%

5.%

%

U . qu\s) (s
P“‘“a‘ o €S ?'co pdu ex\O0
weny® v praena® , PREY g 131 PP eV
o’ paler? come’ g OP°
ent qs B2 o\ au ™
und? fess\© 15 \GF
> gndar*® o ut\'\\leﬁ"‘a‘
sec

e t St [dzS FI |t yA@Stf RQSaddRAazr St yA@Stft RQS

9a

f QSy (i ndhehcapide @riilia (42.2% i 2b0espectivament).

Els estudis secundaris i secundaris professionals sén els seglients percentatges, més alts
tant en entrevisat com cap de familia (entre 14.5% P2%prox.)

Finalment, un 14% dels entrevista, i un 16.% dels caps de familia, tenen estudis
universitarisUn 25.3% i un 24% , respectivament, en tenen de secundaris professionals.

Adiferendd RSt [[jdzS KSY @Arad Sy St ANLFAO RS Q2 0dz
ha grans diferéncies entre entrevistat i cap de familia.

GdzZRA RQKLOAGE cREBII/GB2 YLINY {SydYSyli STl




' 2.1.3.Namero de membres la familiaA YA #Sf f RQAYyINB&&2 A

En base als resultats de les &&uestesealitzadesa Sentmenattenim que la poblacifotal

RQI ljdzSa (i Sa petsonbshiel dgpiéiendkddna uma oniigade membres per familia de
328 9y fQSyljdsSadl RQKroAdGa NBIFEAGIFRIE fQlye
mitjana de 357 membres pellar.

H N .

La distribucié de les families segons el nombre de membresetpiformen ens diu que el
28.%% de les llars drevistades estan formades per 2 immbres,el 25.3%per 4:

28.9% 28.9%

30.% 5 25.3%
25.% - ]
20.% -
15.% -
10.% -

3.6%
N

T T T T
1 2 3 4

8.4%
2.4% 1.2% 1.2%
P o o
.% T T T 1
5 6 7 8

namero de persones de la lla

vdzk yi f RSa3tz2aal YSy(d LIS Nntrgvistdded, les resRadtdsy 3 NB a & 2
obtingudes ens indiquen que 42.2% es situen entre els 1000 i @800 euros mensuals , i el
21.7%6 entre 2000 i 3000:

5A840NAO0dzOAs RS fSa* tf1 NA LISNJ )/)\Qéff I'?Q)\)/EINBééZE
42.2%

45.% -

40.% -

35.% -

30% 21.7%

25.% - 70

20.% - 14.5%

15.% - 9.6% 10.8%

10.% - 0

5 0 - 1.2%

% A ] ] ] ] ] 1
-1000 1001 a 2000 2001 a 3000 3001 a 4000 NS NC
ingressos llarg/mes)

*+8dzNB RSGLHEE | fQlYyYySE MO ¢l df Sa&d LyaNBaaza
9aGdzRA RQKLOAUGA CRBiII/EB2 YLINI { SydyYSyl i
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