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1. INTRODUCCIO. METODOLQGIARACTERISTIQUES TECNIQUES

1.1. Introducci6.

La Cambra de Comer¢ de Sabadell ha realitzat al llarg del 2007 un estudi sobre els habits de
O2YLIN} RS I LRoflFOAs RS tI &aS@F RSYI NOIOAs o
LINBaASyOAlfa SYGRANOONRSO2VENBEIRR A Sy I NBFf A
I dzyl Y2&adiN} RS FIFYNftASA NBaARSyda Ifa Ydzyi OA L
NBadzZ GdFda A O2yOfdzarzya RS fQSaddzZRA RSt a Lizyiaa
ed LISONTFAOZ YSYGNB jdzS Sta NBadzZ GFrda RS tQSaiddzR
presenten amb volums concrets corresponents a cada municipi amb les seves dades, resultats i
valoracions, i també elaborem un volum especific amb els resultatgatgrper al conjunt de

la demarcacio de la Cambra.

AGT I+ G

lljdzSaid SaddzRA RQKrLoAda NBI ¥
I FSNJ

f
RFRSa RS tQSaitdzRA 1jdzS Sa ¢
tendéncies en elsdbits de compra de la poblacié.

St Hnnt LISNXS
fQlyé wnnnXZ |

[ QSaGdzZRA RQKLoAGA &QKIF NBFEAGIFG FYd dzyl Syl dzS
£ QI VBYORME [ QSYljdzSadl KI NBalLSOGIG Sta O2yiAy3dza
Hnnn LISNB & QKI ¥t algubsinsgected rélacioniats damb lesrmodfesitendéncies del
O2yadzy RQlI @dzA Sy RAI ®

[ Q202S0lGAdz F2y I YSyillf S& RQ200G§SYANI AYyF2NXI OAs
habits de consum de les families: motius i llocs de compra principals i securylana

compra es fa al municipi i quines ija KA KI | RQIFf 6NB& YdzyA OA LK a
restauracio i lleure, formes de mobilitat dels compradors, i les valoracions positives i
negatives gue es fan dels llocs on es compra.

[ Q AYyGSNB@ENIRSSAE FIjdeS | LI NIHANI RQFljdzSad SaddzRA
conclusions per a cada municipi i per al conjunt de la demarcacié de manera que siguin una

eina util per a la gesti6 dels empresaris del sector comercial i també per a les acciess de
associacions de comerciants i per als Ajuntaments.

En el segient apartat es resumeix la fitxa tecnica de la investigacio i les definicions
metodologiques.
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1.2. Metodologia i definicions.

1.2.1. Fitxa tecnica de la investigacio ‘

TécnicaR Q A y @ S:Zeritrévidtes@idnsciliaries a llars de cada municipi de la demarcacié de la
/L YONY YAadelycelyd dzy | NSa&énke3p i 400mindss (aNddzOei dzNT (R
ffFrNR aQKIF FSG FESIFIG3NRFYSYyG YAadelycel yi NHziSa

Periode del teball de campy 9f (NBolff RS OF YL aQKI -RSaSyo@g2f
maig de 2007, de dilluns a divendres i de les 10 hores del mati i fins les 21 hores.

Ambit: Els 12 municipis de la demarcacio de la Cambra de Comerg de Sabadell: Badia, Barbera
del Vallés, Castellar del Valles, Cerdanyola del Valles, Montcada i Reixacksomalau

Plegamans, Polinya, Ripollet, Sabadell, Santa Perpétua de Mogoda, Sant Quirze del Vallés,
Sentmenat.

' VA GSNAE R&s delfuaidipizRella dgmarcacio.

Mostra:a QKIFYy FaaAa3daylrd dzy y2YONB YNYAY RS ftfFNR |
O2YLIXGS I Lkofl OAs NBaAARSydlzX Sta olFNNxRA A St
jd23Sa8 RQSRIFIG A &SES LISNBF &N ljsdnSelsde@fonsab®si i 6 f SN
de compra siguin jubilats.

QX

A. F RA RSt 8Bdnduéstesj a2 QKB WzZLIZE S8y dzy+/-YM0,98HS RQSNNENJ F
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' 1.2.2. Grans subsectors de compra.

9y St LINBaSyid SaddRRAZ | f QK2NI RQIKHI AGINIBIONIt & § Ni
Sy St 1jdzS K2Y 02y aiRSNJ

amb agrupacions de productes, basgh a

adzo aSOIY N&tEa ljdzr fa Sa Lk

RAGARANI f Q2 FSNI |

amb dues grans pautes de comportament de compra: la comgpatidiana i la compra no
quotidiana. Les agrupacions de productes per grans subsectors sén les que es veuen a la taula

segiient :

TIPUS COMPRA GRAN SUBSECTOR

PRODUCTE

ALIMENTACIO FRESCA

PA

CARN

PEIX

FRUITA | VERDURA
XARCUTERIA

QUOTIDIANA
ALIMENTACIO SECA /
QUOTIDIA NO ALIMENTAR

ALIMENTACIO SECA
BEGUDES
DROGUERIHIGIENE

EQUIPAMENT PERSONAL

PERFUMERIA
VESTIT
CALCAT
COMPLEMENTS PERSONALS

EQUIPAMENT PER LA LLA

NO QUOTIDIANA

MOBLES LLAR
ELECTRODOMESTICS
PARAMENT LLAR
FERRETERIA
OBJECTES DE REGAL
IMATGE | SO
TELEFONIA

OCI | CULTURA

MUSICA, DVD..
INFORMATICA
ARTICLES ESPORT
JOGUINES
LLIBRES

FLORS / PLANTES
VIATGES

'+ 8dzNB YSYSNRAEF RSt tc¢{9/

HaoncX FLINIOFG cvY

h¥SNII

aproximacié semblant, tot i que el quotidia rep un altre tractament: quotidia alimentari i quotidia no
FEAYSYGdFrNA® 9y GSN¥Sa RS yiStar &M IR/SFR OKtOA B G & | R RAGII K Ly
present estudi: alimentacio fresca i alimentacio seca amb quotidia no alimentari, dons segueixen pautes
RAFTSNByGaz ljdzS ar aQlyrtAdil asS3azya tI YS8aK2f 234l

a20F €t QSLININI T ljd2GARAL | ¢
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MOPHDPO D CALIMzA RQS&GlIotAYSydo

9y IljdzSad SaididzRRA aQdziAfAdl Sy fSa GALRE23IAS
comercial existent actualment en el nostre entofnQ K Iy Sadl of SNI f Sa a
seglents que son les utilitzades en les enquestes i les taulesdéats:

Z' ;U(
» ')

» QX
L

¢cLt; { 5Q9{¢! . [Lat
Botiga tradicional

Autoservei / supermercat
Hard-discount

Mercat Municipal

Hipermercat

Gran Magatzem

Centre Comercial

Mitjana superficie (especialista)
Mercadet

lljdzSadal OflaaATAOFIOAs aQKIF AyaLANI G Sy fSa RAT
del PTSEC 2006, de les quals es pot trobar una definici6 en el decret 378/2006 de
RSAaLX S3AFYSyd RS fI [fSA RQOdA LI YSyda [/ 2YSNDOALIf
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1.3 Enquesta utittzada.

{QKF StFo02NIG dzyl SyljdzSaidl SALISONTFAOLF 1jdzS KI
AyOf 2dzNBE Sy f QS yNj dEBGK H yat RSypELNELIR indisadorsnus per

adequar les preguntes a les noves tendéncies sociologiqued mi#d dz £ & A F f & LJdzy @
dels empresaris del sector comerciabpinié del comprador sobre les condicions i fushdels

fft20a 2y O2YLINI A RS f Q2aiiS Ndicomp@ 2eVisSeietioéh RSt &S
jove, frequencia i lloc de menjéora de casa, i habits del cap de setmana.

QX

QS A G NHzOG dzNI RSt I NS a b 3) mynteNeds granglazSR QF O dzSGfi2dz (A Lid:
RQA Y @S ape® BdorPokaefis actuals en alguns apartats i opcions de resposta

e Lloc de compra principal

e Lloc ®cundari de compra

e Barrii ciutat on compra

e Llistat de productes, separant imatge i so quant a aparells, de la muasica (CD...) i de
telefonia

e ¢CALJMzA RQS&aldlIofAYSYl

e Mode de transport que utilitza habitualment per anar a comprar

e Sistemes de compra alternatiusatalegs, telecompra,, internet,..

e CNBINsSyOASa A GALWz2 RQSaiGlotAYSyd RS fIF 02Y
congelats

e Aspectes positius i negatius dels llocs on es compra

e + £2NI OAs RS RAFSNByda I dNRoOdzia iat fredK2 NI RQI
qualitat, aparcament, tracte, horaris,...)

e + f2NFOAs RQI&LISOGSa O2YSNOALFfAa RS tF asSgl OaA
e Que acostumen a comprar les joves i a on van a confymrar
e Llocifreqiiéncia de menjar fora de casa

e Habits del cap de setmana
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2. DADES SOCIOECONQMES

2.1 Caracteristiques de la poblacio

| 2.1.1Sexe/Edat

Piramide poblacio total

® HOMEL: DONA
12.34%—@@I | 16.2%
11.35%@‘ | 12.3%
11.61%“ | 13.2%
15.93%_@5‘ | 14.2%
20.40% | 18.0%

|

g To0T L
16.93% | | 15.5%

Segment d'edat

Piramide poblacié que compre
#HOME 11 DONA

p 2.6%
14.29%“52! | 21.1%
4236%_@‘ | 28.9%
14.29%_@{! | 26.3%

28.57% | 19.7%
1.3%

Segment d'edats

La poblaci6 de Badia del Valles ésmla ®MmH o KF0AGEHYGAT YO dzy pnZms
49,6% de dones (71¥9 Suposa un.3% del total de poblaci6 de la demarcacié d€émbra.

[ FN}Xyelk RQSRFG 1jdzS (S dzy LISa Y RBc34 énils, 420 NB S
tant en homes (20.4%) com en dones (28)0A continuacio trobem la pobladé menys de
16 anys. Per tant, hi ha un pes important de la poblaci6 infake persones adultes pero del

C2yidy 680 RS fQ L59{/!1¢®d tIFRNbs YdzyAOALI} f RQKIFEOAGL Yy

9 & (i dzRA dxOnfptadle\ Badidel Ralles; marc / 08 10



segmentmésjoves SA G OF NJ [jdzS RAya RQIIjdzSad aS3avySyida | dza
34 anys, que son, dins dels joves, els que tenen un poder adquisitiu, unes necessitats i uns
habits més importants per a les compied sector comercial en general.

Els resultats de les llars enquestades ens indiquen que delrtaigupoblacié que compra el

91.6% so6n dones iun:ig4 K2YSad [ Sa FNIy3aSa RQSRIFG RS I L
sobretot entre els 25 i els45anys suposen el 75% del totab f QF Y& Hnan%),ilEBNBy dzy «
de 35 a 54 anys és el .B%(38.1% el 2000)En els homes el tram amb més pes és eldla 54

anys (42.%0),igual que els de dones (28.9%)

Observem ua tendéncia a eixamplament deflanjaR QS RIF G RS I LROSROAs O2°
adulta en efecte, la franja de pébl OA s O2 YLINI RPNI IR@ aSyYONF enpnnan
12.%% i araha incrementat més del doble fins 30.1& canvi, la poblacié compradora que no

esta entre els 3§ 54 anys haassat del 61.9% al 2000 fins un 44.6% actualment.
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' 2.1.20cupaci6/Estudis

Ocupacio
66.3% m ENTREVISTA CAP FAMILIA
70.% —
60.%
50.% 42.2%
40.%
30.% 24.1% 2179
16.9%
20.%
10.% 24% 2.4% 1204 1.2%
-
%
& @ 2 & & 2 3
& & & \S * \'b\\ & ‘?’5’&
V'& o (éo 60( ® ({,\
N & &
QQ\ 90\? .\'5\'\
«ﬂe’ <2 @

e Les ocupacions majoritaries de les gmres entrevistades (on un 9%6s6n dones ) son
les de treballsdelallar (4220 = aS3dzA i R®4.1%) i reb@ISAdorai(2898).0 « |

e Destaca les diferéncies en el ades treballador/a: en son el 21.7% dels entrevistats i el
66:3: RSfa OF LJ RS TiaYed fadqlies dela lldr: 4%20els grivd&igtgsii LIS
zero caps de familia.

e El cap de failia de les llars entrevsdes sol ser treballador/a (684@, £guit de lluny per
empleat/a (16.96)

e [ NBadlFl RQ2O0dzJ OA2ya LINBaASY(dSy LISNOSydGlr G3Sa

e

¢eNBolftlR2NI S&a O2y&ARSNY fQSYLX SIHG RSt aSO0G2N AyRdz
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54.9% Estudis

60.% 50.6%
EENTREVISTA = CAP FAMILIA
50.%

40.%

30.%

18.1% 15.7%

15.7%

20% 1 9.6% g 494

10.%

Y%

ew'\“‘a“ . e
TN L
P“‘“a“s W\ ar\s a“\\\e
= secV gars ™
t St [dzS FI If yA@Stt RQSaA( RREEYL dBRA Ay ALRBYTE NRAS

f QOSKENB @G O2Y St %GKH.Eb réectifamenpt A o pn dc
Els estudis secundaris i secundaris professionals son els seglients percentatges més alts,
tant en entrevisat com cap de familia (entre 12% i%8&prox.)

Findment, un 6% dels entrevistats, i un %6dels caps de familia, tenen estudis
universitaris.

Il RAFSNBEYOAI RSt 1jdzS KSY @Araid Sy St 3INEXLTAO
ha grans diferéncies entre entrevistat i cap de familia.

Pl
Ny
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2.1.3Numero de membresa la familiaA Yy A @St RQAYy3INBaaza

En base als resultats de les 83 enquestes realitzaddzdm del Vallédenim que la poblacié

G201t RQlIjdzSadSa tfFNA Sa RS HTH LISNE2YySaz St |
RS oodn1jdzSEyilt RKELoAlGa NBIEAGIITRFE tQlye wnnn Sa&
un mitjana de 3.3 membres per llar.

La distribucié de les families segons el nombre de membres que els formen ens diu que el
33.7% de les llars entrevistades estan formagdes 3 membres, el 27.7% per 4 i el 18.1%
només per la parella :

33.7%
35.% -

0,
5096 - 27.7%

25.% -
20.9¢ 18.1%
.70 7

15.% -

10%- 2%

9.6%

5.% - 2.4% 1.2%

-%1 1 1 1 1 1 1 1

namero de persones de la lla

vdzl yd f RSa3f2aalyYSyd LISN yaA@gStfta RQAYyINBaaz
obtingudes ens indiquen que B#.%% es situen entre els 1000 §2000 euros mensuals ¢li
15.7M% entre 2000 i 3000:

5A80NAG6dzOAs RS €Sa 61 NR LISNI yAgdStt RQAYINBEE2:

34.9% .
3506 - 32.5%
30.% -
25.% -
20.% - 14.5% 15.7%
15.% -
10.% -
5.% - 1.2% 1.2%
= [
% T T T T T 1
-1000 1001 a 2000 2001 a 3000 3001 a 4000 NS NC

ingressos llarg/mes)

“+ Sdz2NB RS G I fTduled: IngieSsbsy Y SE Mm@
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