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Demanda (habits i

atractivitat mercat
setmanal).

*Valoraci6 positiva de
I'estructura
comercial per part
del ciutada
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moderns i comodes

*Servei d’atencio
(amabilitat,
professionalitat,
coneixement del
catala, horari
d’obertura).

*Mercat setmanal: pol
d’atracci6 basic els
dissabtes.

*Un 37% dels
compradors del
mercat setmanal
sén de fora

*Un 85% compren
fruita i verdures, un
47% equipament de
la persona

*Augment de
I'autocontencio en la
compra productes no
guotidians
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ANALISI DAFO

PUNTS FORTS

Sector Autocontencio | Fugues altres | Autocontencié | Fugues altres Variacié

2016 % ciutats (%) 2007 % ciutats (%) Fugues 2007-
2016 2007 2016

Alimentacio 94.8% 5.2% 93.5% 6.5% -1.3%

fresca

Alimentacid 93.5% 6.5% 93.8% 6.2% 0.3%

seca/quotidia no

alimentari

Equipament 33.4% 66.6% 35.7% 64.3% 2.3%

personal

Equipament per 28.5% 71.5% 14.7% 85.3% -13.8%

la llar

Lleure i cultura 37.5% 62.5% 22.8% 77.2% -14.7%
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Oferta: evoluci6 de
les activitats urbanes

Les activitats

ANALISI DAFO
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Oferta: evolucio de

les activitats urbanes
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Oferta. Analisi

qualitativa de I'oferta
comercial

*Bona imatge dels
establiments: Tant la
imatge interna com
externa dels
establiments
comercials dona una
valoracio alta (1'7
sobre 2)Politica
comercial ben
enfocada

*Els diferents
elements de la
politica comercial
dels establiments
desenvolupen una
politica comercial
adient a la seva
estratégia
empresarial.

*Gestié adequada de
'empresa i dels
Recursos Humans
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Demanda (habits i
atractivitat mercat Oferta: Analisi qualitativa. Oferta: analisi i evolucio
setmanal).
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Demanda (habits i

atractivitat mercat
setmanal). 33.9

* Manquen botigues de
roba i sobren perruqueries
* Un 33% troben a faltar
botigues de roba

* Un 12% dels enquestats
troben que sobren
perruqueries i
estetiques.

» Consolidacié de les
fugues de compra de
productes d’equipament
de la persona
* La compra de productes

d’equipament de la
persona es fa en 2/3
parts fora del municipi,
consolidant les xifres de
2007 (amb un augment
del 2.3%)

« Edat mitjana dels
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superior a la mitjana
d’edat de la poblacié
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Demanda (habits i 650+

atractivitat mercat
setmanal).
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botigues de roba

* Un 12% dels enquestats
troben que sobren
perruqueries i
estetiques.

» Consolidacié de les
fugues de compra de
productes d’equipament
de la persona
* La compra de productes

d’equipament de la
persona es fa en 2/3
parts fora del municipi,
consolidant les xifres de
2007 (amb un augment
del 2.3%)

Edat mitjana dels

compradors del mercat

superior a la mitjana

d’edat de la poblacié

* Els compradors menors
de 45 anys no arriba a
un 15%.

% sobre total Dones (mostra)

L
=1

Cambra de Comerg de Sabadell

7o sobre total homes (mostra)




2 ANALISI DAFO PUNTS FEBLES

Oferta: Analisi

gualitativa.

* Manca de cultura en
formacio continua 20-
* La majoria

d’empreses no
assisteixen de
manera
sistematica a
formacio
empresarial

* Feble preséncia a
les xarxes socials

* Internetiles
xarxes socials son
un nou canal de
comunicacio i
vendes. La
preséncia a la
xarxa demana
afegir recursos, 0.0

sobretot human. CAPACITACIORRHH  Elements.de.gestio FORMACIO RRHH IMATGE RRHH

* “Sj s’es_té,lcal Element Gestié | RRHH
estar-hi bé”.

)
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Yaloracid element (0-2

Cambra de Comerg de Sabadell




2 ANALISI DAFO PUNTS FEBLES

Oferta: Analisi

gualitativa.

* Manca de cultura en 124
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< S & 5 s § F § § §

sobretot human. g F F « I & &

- “Si s’esta, cal °© & S s E

H ,’ ”» qu qa‘. ‘é‘

estar-hi bé”.
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2 ANALISI DAFO PUNTS FEBLES

Oferta: analisi i

evolucio

* Els establiments de
serveis a les
persones i de
comerc al detall no
quotidia de la ciutat
normalment
desenvolupen les
activitats en locals
de reduida dimensi6
(<100 m2).

* Els locals petits
limiten les
possibilitats
d’evolucio:
tendéncia actual de
disposar d’espais
d’exposicié que 2000
prioritzen I'exposicio
de producte.

2500

1500

Superficie

[EEY
o
o
o

500

. Centre Google
Centre

Municipi

» (Cambra de Comer¢ de Sabadell

Al centre: 43 m2 de mitjana de
superficie d’activitat de
comer¢ d’equipament de la
persona

Equipament persona

2171

885

228

) 5 10 15 20
nombre activitats



2 ANALISI DAFO OPORTUNITATS

\
Urbanisme comercial Centresm%%r?ﬁ;atldors de Mobilitat. Resum Locals comercials

G> Cambra de Comerc¢ de Sabadell



2 ANALISI DAFO OPORTUNITATS

Urbanisme comercial \

)
%

*Tipologia residencial 0
amb potencial per a la 0 iy g Sman i :
localitzacié d’activitats ' Falguera %
economiques. 1 I
*Tipologia predominant ! & a 100
al municipi fora del 4 :
nucli central és la de L T £ A £
cases aillades,. EL PRt | i S
*En el nucli urba la s e YA
tipologia d’edificacio és o S
molt més diversa,: e
oportunitat de ‘ S
sostenibilitat a llarg \ Llegenda
termini de les activitats : L
econdmiques en el o \ , y : E terme
nucli urba,. WPy L
«Aquesta tipologia & < - [ JAitres
confereix la denSiltzt @g Qualificacié Tipus residencial
necessaria per tal de : s s
poder dispogar d’'un o ban : = S LT [0 Nucliantic
“continum” d’activitat : ' Ue E Urba tradicional
economica al llarg dels 3 s S .
carrers del centre. L) W | Ordenaci6 tancada
: = : o Ordenaci6 oberta

_{‘ ' : | Cases agrupades
% X R P cases aillades

Carretera-a®
Sour Esri, HERE, Delorme, USGS, Intermap, incement P Corp., NRCAN, Esri Japan, METI, Esri China (Hong
i {Thailand}, TomTom, Mapmyindia, ® CpenStreetMsp contibutors, and the GIS User Community. Esri,
ERE | Lorme, Mapmyindia, ® CpenStreetiap contributors, and the GIS user community
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=
-]
<
P

Urbanisme comercial

*Tipologia residencial
amb potencial per a la
localitzacié d’activitats
economiques.
*Tipologia predominant

al municipi fora del
nucli central és la de
cases aillades,.

*En el nucli urba la
tipologia d’edificacio és
molt més diversa,:
oportunitat de
sostenibilitat a llarg
termini de les activitats
economiques en el
nucli urba,.

*Aquesta tipologia
confereix la densitat
necessaria per tal de
poder disposar d’'un
“continum” d’activitat
economica al llarg dels
carrers del centre.

Llegenda

“| centre google

[ | Altres

f,"_; Qualificacio Tipus residencial

\ | Nucli antic
Urba tradicional
| Ordenaci6 tancada
Carrer Sant L/h,;

| Ordenacié oberta

: Cases agrupades
1| cases aillades
D centre

Carre

o
. L Pstey
ref Arauite Sources: Esri, HERE, Delorme, USGS, Intermap, ingement P Corp., NRCAN, EsriJapan, METI, Esri China (Hong
Gat Kong), Esri {Thsailand), TomTom, Mapmyindia, ® OpenStreetMap confibutors, and the GIS User Community; Esri,
HERE, Delorme, Mapmyindis, ® OpenStreetMap contributors , and the GIS us er community

» (Cambra de Comerc de Sabadell



Centres generadors de
mobilitat.

*Flux generat per la
mobilitat obligada de les
persones que
necessiten els serveis
dels equipaments de la
ciutat:

*En el nucli urba es
localitzen els diferents
centres de Serveis:
administratius,
educatius, culturals i
sanitaris.

*Reforg de la intensitat
de concentracio
comercial en les zones
d’intensitat 2i 1.

*Els dos grans
supermercats de la
poblacié es situen en
les zones d’intensitat
comercial més baixa, el
que pot ajudar a
“anclar” activitats
complementaries que
es puguin aprofitar dels

2 ANALISI DAFO OPORTUNITATS
: . £ W
4 ' Llegenda
' ® TIPUS
; : @ Administracié publica
@® Cultura
® @® Educacio Formacio
Emergencies. Seguretat
@® Esports. Lleure
® @® Justicia
i ® Mediambient
3 B | ® saut
@ Serveis socials
®e [::] centre google
D centre
3 ] teme

fluxos generats, i
estendre les intensitats
més altes cap al
perimetre del Centre.

» (Cambra de Comer¢ de Sabadell

Urbaal tzaci o
Catany deyyizaes
Gallegmtary ==
e

Cftam Parnia
Tam

§ E. Delorme, USGS, nlee mup, incrersed P Cop , NRCAN Exri Jagsn, MET, Esti Chinm [Hong
18rd), TomTom, Mapmyindia. £ CpenSirestbap cont bulors Jser Communty. Esr




2 ANALISI DAFO OPORTUNITATS

Centres generadors de ] -
mobilitat. B ‘

*Flux generat per la -
mobilitat obligada de les |
persones que AW
necessiten els serveis ‘
dels equipaments de la
ciutat:

|

Liegenda

Tipus equipament
*En el nucli urba es ’ I
localitzen els diferents

centres de Serveis: ‘ ) . ’
| Grans magatzems

administratius,
educatius, culturals i
';" ’ Supermercats entre 120 39

sanitaris.
*Reforg de la intensitat
de concentracio

comercial en les zones 9
*Els dos grans o
supermercats de la ::,'” [ <todos low demés valores>
b codi

poblacio es situen en
les zones d’intensitat
comercial més baixa, el
gue pot ajudar a
“anclar” activitats
complementaries que
es puguin aprofitar dels
fluxos generats, i .
estendre les intensitats
més altes cap al
perimetre del Centre.

0
.
|;2

EY

4

B
sparcament

i zona peswenal2

centre
Rmrme

SpmyIntisNe OpenStreethap contrbutors, and the GIS user community
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Mobilitat. Resum

* Aparcaments i zona
blava.

*A la banda sud del
centre es localitzen dos
aparcaments, un forca
gran, a prop del
Pavelld, i I'altre a prop
de Secretari Gil / Cami
Reial, més petit. Aixo
es complementa amb
la zona blava.

*Els residents de les
urbanitzacions
disposen d’aquestes
infraestructures per
poder accedir i
comprar en el centre.

Llegenda

(@ aparcament

= zOna blava
aparcament solar

| zona peatonal2

:I aparcament solar

Zona de pacifiacio

: centre
D terme

{'Esri, HERE, DeLorme, Mapmylindia, ® CpenStreethap contributors, and the GIS user community
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Locals comercials

«Suficiéncia de locals
comercials al nucli urba
+L’area del Centre

disposa de locals
comercials suficients.
En general, els edificis
s’estructuren amb
locals comercials en
els baixos (a excepcio
de la majoria d’edificis
dins del centre que s6n
de la tipologia cases
aillades). Aixo defineix
un potencial clar de
mig recorregut en
guant a activitats
urbanes, tant
comercials com de
serveis, que poden
acollir activitats
innovadores fins i tot,
donat que al no ser
locals gaire grans, el
cost de lloguer, en
principi, hauria de
permetre les primeres
obertures d’aquests
negocis emprenedors.

Edificis amb establiment comercial (verd) i sense establiment comercial (vermell)

Cambra de Comerg de Sabadell




2 ANALISI DAFO AMENACES

| | |
Urbanisme comercial Centres gengradors de Mobilitat. Resum Locals comercials
mobilitat.
| |

G» Cambra de Comercg de Sabadell



Urbanisme comercial

«Interferéncia de les illes
amb cases aillades en el
continu comercial i
d’activitats

*Generen espais buits (i
foscos a I'hivern), entre
els diferents “micro-pols”
comercials del Centre

*Deteriorament dels carrers
del Centre

*L’entorn dels carrers
comercials ha d’estar
alineat amb les
empreses on hi
desenvolupen la seva
activitat. Un déficit de
manteniment dificulta
consolidar una oferta
atractiva.

*Deteriorament de les
fagcanes dels edificis
singulars de I'Av.

Catalunya

2 ANALISI DAFO AMENACES

Edificis amb establiment comercial (verd) i sense establiment comercial (vermell)

Cambra de Comerg de Sabadell
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Urbanisme comercial

«Interferéncia de les illes
amb cases aillades en el
continu comercial i
d’activitats
*Generen espais buits (i

foscos a I'hivern), entre
els diferents “micro-pols”
comercials del Centre

*Deteriorament dels carrers
del Centre
L ’'entorn dels carrers

comercials ha d’estar
alineat amb les
empreses on hi
desenvolupen la seva
activitat. Un déficit de
manteniment dificulta
consolidar una oferta
atractiva.

*Deteriorament de les
facanes dels edificis
singulars de I'Av.
Catalunya

» (Cambra de Comerc de Sabadell



Urbanisme comercial

< C | @ Segur

«Interferéncia de les illes
amb cases aillades en el
continu comercial i
d’activitats
*Generen espais buits (i

foscos a I'hivern), entre
els diferents “micro-pols”
comercials del Centre

*Deteriorament dels carrers
del Centre
L ’'entorn dels carrers

comercials ha d’estar
alineat amb les
empreses on hi
desenvolupen la seva
activitat. Un déficit de
manteniment dificulta
consolidar una oferta
atractiva.

*Deteriorament de les
facanes dels edificis
singulars de I'Av.
Catalunya

2 Carrer de Sant Liuis

Palau-solita i Plegama

2

¥ 2 Carrer de Sant Lluis: G- X

https://www.google.es/maps,

» (Cambra de Comerc de Sabadell

ANALISI DAFO

AMENACES

/@41.5859558,2.1802635,3a,75y,286.58h,91.7t/data=13m6!1e1!:3md! 1szUpC6lv-Q0Mnsg3gmEETEQ!2e0!7i13312!8i6656
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Centres generadors de

mobilitat.

*Situacio perimetral dels
grans establiments
comercials de Palau-solita
i Plegamans
+Els dos establiments més

grans (Mercadona i
Caprabo), es localitzen
en el perimetre del
centre. La seva
localitzacié en els
extrems, no ajuda a
complementar els fluxos
de compra, especialment
la no quotidiana. El cas
del Caprabo és extrem,
esta en un lloc on hi ha
un buit for¢a gran entre
el nucli “Google” i a on
esta el Caprabo, quedant
allunyats de I'area més
densa “Google”.

& @

._.“,Qo C.’o

3 Esri, HER

» (Cambra de Comer¢ de Sabadell
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Mobilitat. Resum

*Infraestructures
d’aparcament
concentrades en una part
del Centre (la part sud).
*No disposar

d’aparcament en altres
llocs, com podria ser un
a I'Av. Catalunya,
concentra massa els
fluxos. Caldria potenciar,
especialment amb
extensio de la zona
blava, la part nord de la
zona de I'Església.

*Manca de senyalitzacio
clara de la dotacio
d’aparcaments de rotacio.
+Caldria definir un pla de

senyalitzacié i ampliacio
de la dotacio
d’aparcament regulat de
rotacio en superficie.

Llegenda

(@ aparcament
= zOna blava
aparcament solar

*[ zona peatonal2

:I aparcament solar

Zona de pacifiacio

: centre
D terme

{'Esri, HERE, DeLorme, Mapmylindia, ® CpenStreethap contributors, and the GIS user community
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Mobilitat. Resum

* Equipaments
d’aparcament concentrats
en una part del Centre (la
part sud).

*No disposar
d’equipaments
d’'aparcament en altres
llocs, com podria ser un
a I'Av. Catalunya,
concentra massa els
fluxos. Caldria potenciar,
especialment amb
extensio de la zona
blava, la part nord de la
zona de I'Església.

*Manca de senyalitzacio
clara de la dotacio
d’aparcaments de rotacio.
+Caldria definir un pla de

senyalitzacié i ampliacid
de la dotacio
d’aparcament regulat de
rotacio en superficie.

» (Cambra de Comerc de Sabadell
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Locals comercials

«Centre: Locals de mida milers €
modesta. m2 equipament llar
*La tendencia general del 300,000 -

sector del comerg
demana cada cop locals
més grans. 250,000 -

*Carrer Comerg: no acaba
de funcionar com punt de
nova oferta
*No es genera una

continuitat entre la oferta 150,000 -
I'Av. Catalunya, i Cami
Reial.

*Zona peatonalitzada.
Substitucié d’activitats
comercials per activitats
de serveisi/o de
magatzem.

*Aquesta substitucio fa 0 . . . . ; ; ; ; ; . . . ; ; ; .
que les activitats més 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
comercials o de serveis a
les persones que s’hi
vulguin localitzar es
vegin penalitzades per
activitats de caire més
administratiu i que no
generen un flux tan
intens.

200,000 -

100,000 -
et DESPESA EQUIPAMENT DEMARCACIO

50,000 - === 2 EQUIPAMENT LLAR DEMARCACIO

» (Cambra de Comer¢ de Sabadell
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Locals comercials

*Centre: Locals de mida
modesta.

*La tendencia general del
sector del comerg
demana cada cop locals
més grans.

*Carrer Comerg: no acaba
de funcionar com punt de
nova oferta
*No es genera una

continuitat entre la oferta
I'Av. Catalunya, i Cami
Reial.

*Zona peatonalitzada.
Substitucié d’activitats
comercials per activitats
de serveisi/o de
magatzem.

* Aquesta substitucio fa
que les activitats més
comercials o de serveis a
les persones que s’hi
vulguin localitzar es
vegin penalitzades per
activitats de caire més
administratiu i que no
generen un flux tan
intens.

Intensitats de baixes d’activitats (2005-2015)

» (Cambra de Comerc de Sabadell
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Locals comercials

*Centre: Locals de mida
modesta.

*La tendencia general del
sector del comerg
demana cada cop locals
més grans.

*Carrer Comerg: no acaba
de funcionar com punt de
nova oferta
*No es genera una

continuitat entre la oferta
I'Av. Catalunya, i Cami
Reial.

*Zona peatonalitzada.

Substitucié d’activitats

Llegenda

Quotidia No Quotidia
Equipament persona
Comerc al detall d'art. joieria, rellotgeria, bijuteria, etc
@ Comerc al detall de calcat i complements de pell
' Comerc al detall de llenceria i corseteria
@ Comerc al detall de merceria i paqueteria
€]

Comerc al detall de peces de vestir i ornaments de cap

comercials per activitats D centre
de serveis i /o de
magatzem. D zones

*Aquesta substitucio fa
gue les activitats més
comercials o de serveis a
les persones que s’hi
vulguin localitzar es
vegin penalitzades per
activitats de caire més
administratiu i que no
generen un flux tan
intens.

Esri, HERE, Delorme, Mapmyindis, ® OpenStreetiMap contributors, and the GIS user community
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Locals comercials

Llegenda

*Centre: Locals de mida
modesta.

*La tendencia general del
sector del comerg
demana cada cop locals
més grans.

*Carrer Comerg: no acaba
de funcionar com punt de
nova oferta
*No es genera una

continuitat entre la oferta
I'Av. Catalunya, i Cami
Reial.

*Zona peatonalitzada.
Substitucié d’activitats
comercials per activitats

categoria
@ Activitats annexes als transports
@  Auxiliars financers i d'assegurances. Activ
@ Comerg al'engros
@ Comerg al detall fora d'un establiment con
@ Institucions financeres

@ Reparacions
* Serveis d'alimentacio

@ Serveis personals

de serveisi/o de Zones
magatzem.
«Aquesta substitucio fa : Centre
gue les activitats més Carrer Sanl o
comercials o de serveis a Municipi
les persones que s’hi zona google

vulguin localitzar es
vegin penalitzades per
activitats de caire més
administratiu i que no
generen un flux tan
intens.

: centre

» (Cambra de Comer¢ de Sabadell




3 CONCLUSIONS SESIONS DE TREBALL AMB EMPRESARIS

1) El comerg de Palau es distingeix entre els comercos amb trajectoria i els de nova constitucid.
L'elevat index de tancament del segon grup perjudica als primers i déna la sensacio que el teixit del municipi
esta poc consolidat.

2) El mercat setmanal és un generador de fluxos de visitants — autoctons i forans -. Per aquest fet, el
desplacament del mateix cap al centre urba pot repercutir en una major afluencia de persones al nucli del
municipi.

3) Aqguesta actuacio no seria suficient. Per una banda caldria dotar més places d’aparcament — o
procurar una major rotacio a les existents — i vehicular accions de dinamitzacié que enllacin el mercat
setmanal amb el comerg urba.

4) El comerg del municipi, tot i ser ben percebut per la ciutadania, pot fer un pas endavant cap a

I’excel-lencia de la gestid dels seus negocis mitjancant activitats formatives. Malgrat aquest ambit té poca
acceptacio per part del comerciants, cal incidir en accions formatives orientades a captar nou public per als
negocis.

A"

5) Es necessari formular una identitat comercial i de municipi unitaria; mitjancant una marca i un pla
estrategic que integri a tota la poblacid. Per aconseguir-ho és important comptar amb recursos i, sobretot,
amb la implicacié activa tant dels comerciants com del propi ajuntament.

N

» (Cambra de Comerc de Sabadell




Estrategiques

Pla Especial del nucli urba
de Palau-solita i Plegamans

Reubicacié del Mercat
I EREL

Cambra de Comerg de Sabadell

Propostes

Foment activitat

economica
urbana

Foment de la competitivitat
de les empreses: Formacio

Urbanisme
comercial

Millora del confort dels
carrers del nucli central

Foment de la
competitivitat: Continuacio
DPV

Modificar I'ordenanca
d’edificacio

Foment de la conservacio i
millora dels edificis antics

Augmentar l'atraccio i
servei als municipis veins
amb urbanitzacié extensa

Viabilitat ordenances
reguladores activitat

Millora en la senyalitzacid i
aparcament




Estrategiques

Pla Especial del nucli
urba de Palau-solita i
Plegamans

Reubicacio del
Mercat setmanal

G» Cambra de Comerg de Sabadell

Propostes

Municipi




4 Propostes

Estrategiques Llegenda \
categoria /

@ Altres il
@ Automocié i carburants
@ Comerg mixt

@ Equipament llar

© Equipament persona

Pla Especial del nucli
urba de Palau-solita i

@ Lieureicultura

Plegamans R y :
@ Quotidia alimentari (exc. vending)
\« @ Quotidia no alimentari
@ Vending
Zones
Centre
i Municipi

zona google

Reubicacio del
Mercat setmanal

E centre
[)teme

Canr

oy

¢
Coster
Am\-‘“"" Sources : Esri, HERE. Delorme, {JSGS Intermep. ingement F Corp., NRCAN. Esri Japsn, METI, EsriChina {Hong
Garte! Korg), Esti | ind), TomTom, Mapmylndis, ® OpenStreetMap conkibutors, and the GIS User Community, Esni
&‘ Delor & Msapmy Indie, ® CpenStreetMsp contributors, and the GIS s er community
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Estrategiques

Pla Especial del nucli
urba de Palau-solita i
Plegamans

Reubicacio del
Mercat setmanal

Cambra de Comergcde =

4 Propostes

Llegenda

Proposta

P actual
B proposta

Cartor Sant 1

carte

o>
)
»?

oy .
Pate



Foment
activitat
economica
urbana

Foment de la
competitivitat de les
empreses: Formacié

Foment de la
competitivitat:
Continuacio DPV

Augmentar |’atraccio
i servei als municipis
veins amb
urbanitzacié extensa

2)

“Waloracio elerment (0-

20-

—
o
1

0.0-

CAPACITACIO RRHH

Cambra de Comerg de Sabadell

Propostes

Elements.de.gestio

FORMACIO RRHH

Element Gestid | RRHH

IMATGE RRHH



Foment
activitat
economica
urbana

Foment de la
competitivitat de les
empreses: Formacio

Foment de la
competitivitat:
Continuacio DPV

Augmentar I'atraccio
i servei als municipis
veins amb
urbanitzacié extensa

4 Propostes

2016 ® 2007 & 2000

20%
Canals compra roba i calgat
10%
- 3
0% T T 1
Catalegs Tele compra Internet Teléfon Servei a
domicili
2016 ® 2007 & 2000
29%) Canals compra lleure i cultura
30% - o
18%
20% -
8
10% -
0% T T T T
Catalegs Tele compra Internet Teléfon Servei a

domicili
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4 Propostes

Foment ~
activitat \
. . I\ Mostrador
economica S
urbana

Foment de la
competitivitat de les
empreses: Formacio

Foment de la
competitivitat:
Continuacio DPV

Augmentar I'atraccio
i servei als municipis
veins amb
urbanitzacié extensa
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Propostes

Foment
e . ®2016 ® 2007 .1 2000
activitat

economica

urbana

Foment de la
competitivitat de les
empreses: Formacio 0% 6 0% 0% 1%

4% I qopem 3% o 1 Y Qo 106
QU 10 o 2 Q| oy
_— - - —_— —
> &
J <
Foment de la @Q} N
competitivitat: .Qe} &
Continuacié DPV &
©)
Augmentar I'atraccio
i servei als municipis Grafic. Evolucié tipus d'establiment compra Alimentacié Seca
veins amb

urbanitzacid extensa
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Foment
activitat
economica
urbana

Foment de la
competitivitat de les
empreses: Formacio

Foment de la
competitivitat:
Continuacio DPV

Augmentar I'atraccio
i servei als municipis
veins amb
urbanitzacié extensa

4 Propostes

2016 2007

76%

80% -

60% -

40% -

20% -

0%

1 2000

Grafic. Evolucié en I'establiment de compra d'equipament llar
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4 Propostes

Foment 2

activitat @)
economica

urbana

Mo

Foment de la
competitivitat de les
empreses: Formacio

Foment de la
competitivitat:
Continuacio DPV

Augmentar I'atraccio
i servei als municipis
veins amb
urbanitzacié extensa

G» Cambra de Comerg de Sabadell



Urbanisme
comercial

Millora del confort
dels carrers del nucli
central

Modificar I'ordenanga
d’edificacio

Foment de la

conservacio i millora
dels edificis antics

Viabilitat ordenances
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