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1. INTRODUCCIO. METODOLOGIA | CARACTERISTIQUES TECNIQUES

1.1. Introducci6.

La Cambra de Comer¢ de Sabadell ha realitzat al llarg del 2007 un estudi sobre els habits de
O2YLINI RS fI LRoftlFOAs RS I aSgl engudsteb NOIF OA s @
LINSaSyOAlfta Sy RAGSNASA 12ySa RQFGENI OOAs O2YSNJ
I dzyl Y2&adiN} RS FIFYNftASA NBaARSyda Ifa Ydzyi OA L
NBadzZ GFda A 02y Of dzi A 2afcd cdnbrcial € prasérder &n uR ®lud  LIdzy (0 3
SALISONTAOT YSYUNB jdz§ Sta NBadzZ Gl da RS fQSailadz
presenten amb volums concrets corresponents a cada municipi amb les seves dades, resultats i
valoracions, i també elabone un volum especific amb els resultats agregats per al conjunt de

la demarcacio de la Cambra.

AGTIFG St wnnt LISNXYS

lljdzSaid SaddzRA RQKELoAda NBI €
a @I twSpedsifle® kayids oH nnn X |

RIRSa RS tQSaitdzRA 1jdzS S
tendéncies en els habits de compra de la poblacio.

[ QSaGdz2RA RQKLoAldla aQKF NBFEAGIFG Yo dzyl Syl dzS
f Q! BYOE[ QSyljdzSadl KI NBawLsSoOdrd Sta O2yGAy3adza
Hannn LISNB aQKLFy | OGdzZ ¢t AGT G A FYLXAFG |f3dzya |
O2yadzy RQlI @dzA Sy RALI @

[ Q202S0lAdz F2y I YSy il &iasigniicagva de®ycanpdridmgrits2i N | OA s
habits de consum de les families: motius i llocs de compra principals i secundaris, quina

compra es fa al municipi i quines aiga KA KIF | RQIFf GNB&a YdzyA OALRA
restauracio i lleure, formes de moitéit dels compradors, i les valoracions positives i negatives

gue es fan dels llocs on es compra.

[ Q AyGSNBEA RS fF /FYON} S&a jdzS | LI NLAN RQI |jd
conclusions per a cada municipi i per al conjunt de la demarclcidanera que siguin una

eina util per a la gesti6 dels empresaris del sector comercial i també per a les accions de les
associacions de comerciants i per als Ajuntaments.

En el seglent apartat es resumeix la fitxa técnica de la investigacio i lescide8
metodologiques.

940G dzZRA RQKLOA G &aRi$0802 YLINF {F ol RSt €



1.2. Metodologia i definicions.

‘ 1.2.1. Fitxa tecnica de la investigacio ‘

¢ 8§ Oy A Ol R Qehtedsis dokidliridsiasllars de cada municipi de la demarcacio de la

I FYONI YAdGealycelyd dzy lj NS & énke23d i 400minusaLin MiHzGei dzNT (R
ffFrNR aQKIF FSG FESIFIG3NRFYSYyG YAadelycel yi NHziSa

S
I.
t

Periode del treball de camyp 9f (GNBolff RS OF YL aQKI -RSaSyg@g2f
maig de 2007, de dilluns a divendres i de les 10 hores del matiagi@4 hores.

Ambit: Els 12 municipis de la demarcacio de la Cambra de Comerg de Sabadell: Badia, Barbera
del Vallés, Castellar del Valles, Cerdanyola del Valles, Montcada i Reixactsohtaldu
Plegamans, Polinya, Ripollet, Sabadell, Santa Perpétudog®da, Sant Quirze del Valles,
Sentmenat.

' VA GSNAE R&s delfuaidipizRella dgmarcacio.

Mostra:a QKIFYy FaaAa3daylrd dzy y2YONB YNYAY RS ftfFNR |
O2YLIGS t Llofl OAs NBaARPYNIZIj d&t a3 Qo2oNINSyEA S S th 2
jd235a8 RQSRIFIG A &SES LISNBF &N dzS aQKl Saidloft SN
de compra siguin jubilats.

! {06l RSt &amidtra teed de SIS ghirdvistatigs ) el quédna un error
de+/-36%.[ I Y2aGNl &aQKIFI RAAGNAOdzOG LISNI RAGZGGNROGSa |

SABADELL

Districte Poblacié Entrevistes % Error (+)
D1 49.070 114 9,36
D2 24.722 99 10,07
D3 35.301 105 9,74
D4 35.848 106 9,73
D5 17.900 83 10,98
D6 29.962 102 9,90
D7 7.940 83 10,98
TOTAL 200.743 692 3,6%
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Els resultats de les enquestes ens indiquen que en el conjunt de les 692 llars hi resideixen un
total de 2.208 persones que en algunes preguntes sobre comportaments dels membres de la
familia son la base de la consulta.

5QFtft 4N oFyRFX G20 A 1jdzS St NBLI NIAYSyd RS
NELINSaSyaladA@AGrid RSta NBadzZ dFda Sy O2YLI NI OAs
permet obtenir algunes dades i imfoacions Utils sobre els fluxos de compra entre districtes,

com a desplagaments interns del consum vinculats a comportaments de la demanda i a

L2 AAOA2Y I YSyGa A SaLISOAFEfAGI I OA2ya RS fQ2FSNII
! LI NIG RO SV ESQlF yFf AGT Sy Sta FtdzE2a A Fdz3dz8a O
municipis i centres comerciadie fora de Sbadell.
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1.2.2. Grans subsectors de compra.

9y St LINBaSyld SaiddzRAZ | fQK2N} RQI ylebalail F NJ OSN.

amb agrupacions de productes, basgh® & Sy St 1jdzS K2Y 02y aiRSNJ
adzo a S'Giy2 NG ljdz2r £t 4 Sa LRG RAGARANI £ Q2FSNI | o2y

amb dues grans pautes de comportament de compra: la compra quudidiga compra no
quotidiana. Les agrupacions de productes per grans subsectors sén les que es veuen a la taula
seguent:

TIPUS COMPRA GRAN SUBSECTOR PRODUCTE

PA

CARN

PEIX
ALIMENTACIO FRESCA FRUITA | VERDURA

XARCUTERIA
QUOTIDIANA ALIMENTACISECA
ALIMENTACIO SECA / BEGUDES
QUOTIDIA NO ALIMENTAR DROGUERIZHIGIENE

PERFUMERIA
VESTIT
EQUIPAMENT PERSONAL CALCAT
COMPLEMENTS PERSONALS
MOBLES LLAR
ELECTRODOMESTICS
EQUIPAMENT PER LA LLA PARAMENT LLAR
FERRETERIA
OBJECTES DE REGAL
IMATGE | SO
NO QUOTIDIANA TELEFONIA
MUSICA, DVD..
INFORMATICA
ARTICLES ESPORT
OCI | CULTURA JOGUINES
LLIBRES
FLORS / PLANTES
VIATGES

'+ 8dzNB YSYSNAEF RSE t¢{9/ wHnncE FLINIIFIG cY hFSNIF O
aproximacié semblant, tot i que el quotidia rep un altre tractament: quotidia alimentari i quotidia no
FEAYSYGdFrNA® 9y GSN¥Sa RS yiStar &M IR/SFR OKtOA B G & | R RAGII K Ly
present estudi: alimentacio fresca i alimentacié seca/quotidia no alimentari, dons segueixen pautes
RAFSNByiax jdzS aAx aQlyltAadai+ as3izya fF YSG2R2ft23Al
d20F fQSLININI F jd20ARAL FfTAYSYUOl NRO®
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MOH PO P C¢ALzA RQS&EGFOEAYSYdod

9y |ljdzSad SaiddRA aQdziAt AGT Sy fSa (GALRE23IASE
comercial existent actualment en el nostre entofnQ Kl y Sa il 6f SNI ,guea &asS3
son les utilitzades en les enquestes i les taules de resultat

Botiga tradicional

Autoservei / supermercat
Hard-discount

Mercat Municipal

Hipermercat

Gran Magatzem

Centre Comercial

Mitjana superficie (especialista)
Mercadet

lljdzSadal OflaaATAOFIOAs aQKIF AyaLANI G Sy fSa RAT
del PTSEC 2006, de les quals es pot trobar una definici6 en el decret 378/2006 de
RSALX S3AFYSyid RS fI [fSA RQOdZA LI YSYyda [/ 2YSNDOALIf
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1.4 Enquestaitilitzada.

{QKF StFo02NIG dzyl SyljdzSaidl SALISONTFAOLF 1jdzS KI
AyOf 2dzNBE Sy f QS yNj dEBGK H yat RSypELNELIR indisadorsnus per

adequar les preguntes a les noves tendéncies sociologifugss | Ol dz- £ & A | £ & Lidzy
dels empresaris del sector comercialpinié del comprador sobre les condicions i farhdels

fft20a 2y O2YLINI A RS f Q2aiiS Ndicomp@ 2eVisSeietioéh RSt &S
jove, frequencia i lloc de memj fora de casa, i habits del cap de setmana.

QS A G NHzO G dzNI RSt [ NSaGA2Yy Il NA OHodgR QB Razg &6 & dzi A Lid:
RQA Y @S ape® BdorPokaefis actuals en alguns apartats i opcions de resposta

e Lloc de compra principal

e Llocsecundari de compra

e Barrii ciutat on compra

e Llistat de productes, separant imatge i so quant a aparells, de la muasica (CD...) i de
telefonia

e ¢CALJMzA RQS&aldlIofAYSYl

e Mode de transport que utilitza habitualment per anar a comprar

e Sistemes de compra alinatius:catalegs, tele compra,internet,..

e CNBINsSyOASa A GALWz2 RQSaiGlotAYSyd RS fIF 02Y
congelats

e Aspectes positius i negatius dels llocs on es compra

e + £2NF OAs RS RAFSNBydGa I GNROdzi aximitat, pr&auk 2 NI RQI
qualitat, aparcament, tracte, horaris,...)

e + f2NFOAs RQI&LISOGSa O2YSNOALFfAa RS tF asSgl OaA
e Que acostumen a comprar les joves i a on van a confymrar
e Llocifreqiiéncia de menjar fora de casa

e Habits del cap de setmana

940G dzZRA RQKLOA G &aRi$0802 YLINF {F ol RSt €



2. DADESOCIOECONOMIQUES

2.1.Caracteristiques de la poblacio

' 2.1.1.Sexe/Edat

Piramide poblacio total
@ HOME. DONA

13.9% _mq 19.3%
10.2% -'ﬁ;gq | 10.7%
12.6%”‘ | 12.6%
16.5%_;-3‘ | 15.2%
10,5 — | 17.3%
10.8%m—| 10.0%

16.2% : | 14.9%
Segment d'edats

Piramide poblacié que compre
EHOME 1DONA

4.4% ﬁ | 7.6%
el s | | 195%
/]

21.9% d

24.c | | 22.5%
/]

| 20.1%

| 26.1%

32.5%

3.5% D 4.1%

Segment d'edats

Segons les dades @ L R&#eSdorientsalcensRQKF 0 A yiaZoFE RSLROE QDY S
2006 era de 200.545un 10.92 Y S&a |j dzS f SupBs& ekB.®d déleconjunt n 1 @
RQKI 0AGFyGa RS tF RSYIFINDFOAs OF YSNI f ®

[ FNIyal RQSRIFG 1jdzS GS dzy LIS& Y SaE34anysien a2 o NB
homes (19.8%) i >65 en dones (19.3%). A continuacio6 trobem la poblacié edteaBys. Per

tant, hi ha un pes important de persones adultes pero del segment més jove, juntament amb

el segment de major edat.

Els resultats de les llars enquestades ens indiquen que del conjunt de poblacié que compra el
83.5% son dones iun 16.4% homes. Les §ang RQSRI G RS I LR2ofl OAs 02
sobretot entre els 25 i els 54 anys i suposer0e#®o del totalEn els homes el tram amb més
pes és el de 284 anys (32.5%), mentre que en les dones és el de 45 a 54 (26.1%).

940G dzZRA RQKLOA G &aRi$0802 YLINF {F ol RSt € >



' 2.1.2.0cupaci6/Estudis

Ocupacio @ ENTREVISTA 1 CAP FAMILIA

43.2%

45.%

40.%

35.%

30.%

25.%

20.%

15.%

10.%

5.%

%

N S ) X 3 > X
L 2 & » & o N & R
; & o 2 @ N S
o Q
X N o O 3 S
o Q * o & \ o S v
° & ® “ 3 3 ©
& W & &
& > & \.g,s\
Q Q > N
< < &

e Les ocupacions majoritaries de les gmres entrevistades (on un 8365s6n dones ) sén
les de treballs de la llar (284, seguit déreballador/a (26.4%)f I R QS X (R3S | (i k I

e Destaca les diferéncies en el ades treballador/a; en son el 2624 delsentrevistats i el
432> RSt a Ol LI RS ¥itaYeN fadquied dela lldr: 2&6a0eks ¢iv&igt@sii LIS
1%caps de familia.

e El cap de familia de les llars entréates sol ser treballador/a (43@,segut de lluny per
empleat/a (22.80)

[ I NBadGl RQ2O0dzJ OA2ya LINBaASyi{iSy LISNOSyidl i3sSa

¢NBolfflR2NI Sa O2yaARSNY fQSYLX S RSt aSOG2NI AyRdz

9a0dzRA RQKLOAU&aRIB0802 YLINF { I 0F RSt f 13



Estudis

50.% 45.7% ;
: 42.3% m ENTREVISTA = CAP FAMILIA

40.%

30.%

on 17.8% 17.9% 0
20.% 16.3% 13.9% 16.6% 15.8%

L0.% 7.5% 6.2%

t St jdzS FI It yA@Sttf RQSaBIZRRDSAGUREAITENRA YR NI
f QSYGNBgAaGE QG O02Y Sfresgdtivamarts FIF YNf AL 6npd1: A
Els estudis secundaris i secundaris professionals son els seglients percentatges més alts,

en el cap de familia (17.8% i 17.9% respectivarient)Sy OF Y @A X LISNJ f QSy (i NB
universitaris sén els segilients percentatges més eldl&t§%)

I RAFSNBYOAI RSt jdzS KSY @raid Sy St INELTFAO RS
ha grans diferéncies entre entrevistat i cap de familia.

9a0dzRA RQKLOAU&aRIB0802 YLINF { I 0F RSt f Ereen i




' 2.1.3.Namero de membres la familiaA YA #Sf f RQAYyINB&&2 A

En base als resultats de 1692 enquestes realitzadea Sabadeltenim que la poblacidotal

RQI ljdzSa (i Sa fpersoNek, el§ude eri® S6naiunannyifade membres per familia de

3190 9y f QSyljdzSait QORPEKLteAGA KB IEEEIVEGENB A &G NI T
3.35 mitjana demembres per llar.

La distribucié de les families segons el nombre de memhuesets formen ens diu que el

27.%% de les llars entrevistades estan formadesfgparembres, el 27.7% per 2 i el 2% per 3
membres:

0,
309 - 27.71% o629 27-9%
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Quant al desglos®Sy i LISNJ yA@Sftfta RQAyaINBaaza RS f
obtingudes ens indiquen que 48.1% es situen entre els 1000 i @800 euros mensuals , i el
17.9% entre 2000 i 3000:
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®Veure Annex 1: Taules. Ingressos
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