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1. INTRODUCCIO. METODOLOGIA | CARACTERISTIQUES TECNIQUES

1.1. Introducci6.

La Cambra de Comer¢ de Sabadell ha realitzat al llarg del 2007 un estudi sobre els habits de
compra def I LIRoflFOAs RS fF &aS@F RSYINDIFIOAsd [ QSa
LINSaSyOAltfa Sy RAGSNASA 12ySa RQFGNI OOAs 0O2YSNJ
I dzyl Y2adGN} RS FIYNfASaAa NBAARSYy(aanbfaiElsY dzy A OA L.
NBadzZ GdFda A O2yOfdzarzya RS fQSaddzZRA RSt a Lizyiaa
SALISONTAOT YSYUNB jdz§ Sta NBadzZ Gl da RS fQSailadz
presenten amb volums concrets corresponents a cada murinip les seves dades, resultats i

valoracions, i també elaborem un volum especific amb els resultats agregats per al conjunt de

la demarcacio de la Cambra.

lljdzS&ad SaiddRA RQKtoAida NBFEAGIFG St wnnt LISNXYS
dada RS f QSaiddzRA jdzS Sa @I FSNI tQlye wunnnz Y
tendéncies en els habits de compra de la poblacio.

[ QSaGdzZRA RQKLoAGA &QKIF NBFEAGIFG FYd dzyl Syl dzS
f Q! yySE 0K PNPRSFOEAS a5t a O2yldAyIdzia orLaroda F
Hann LISNB aQKFy | OGdzZ ¢t AGT G A FYLXAFG |f3dzya |
O2yadzy RQlI @dzi Sy RALl @

[ Q202S0lAdz F2y I YSyidlf S&a RQ2adelS yonpurtamghis2 NY I OA 5
habits de consum de les families: motius i llocs de compra principals i secundaris, quina
O2YLINI Sa FI If YdzyAOALWA A ljdzAyS&a Fdz3dzSa KA K
restauracio i lleure, formes de mobilitat dels coradors, i les valoracions positives i

negatives gue es fan dels llocs on es compra.

[ Q AyGSNBEA RS fF /FYON} S&a jdzS | LI NLAN RQI |jd
conclusions per a cada municipi i per al conjunt de la demarcacié de manersiguin una

eina util per a la gesti6 dels empresaris del sector comercial i també per a les accions de les
associacions de comerciants i per als Ajuntaments.

En el segient apartat es resumeix la fitxa tecnica de la investigacio i les definicions
metodologiques.
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1.2. Metodologia i definicions.

‘ 1.2.1. Fitxa tecnica de la investigacio ‘

¢ 8§ Oy A Ol R Qehtedsis dokidliridsiasllars de cada municipi de la demarcacio de la

I FYONF YAdGealycelyd dzy ljNSa&énke3pi 4kinus. dd tiNadd G dzNT R
ffFrNR aQKIF FSG FESIFIG3NRFYSYyG YAadelycel yi NHziSa

S
I.
t

Periode del treball de camyp 9f (GNBolff RS OF YL aQKI -RSaSyg@g2f
maig de 2007, de dilluns a divendres i de les 10 hores del mati i fins les 21 hores

Ambit: Els 12 municipis de la demarcacio de la Cambra de Comerg de Sabadell: Badia, Barbera
del Valles, Castellar del Vallés, Cerdanyola del Vallés, Montcada i Reixach, deditaui
Plegamans, Polinya, Ripollet, Sabadell, Santa Perpetua de MoBadbera del Valles,
Sentmenat.

' VA GSNAE R&s delfuaidipizRella dgmarcacio.

Mostra:& QKIl y aaAa3daytid dzy y2YONB YNYAY RS ffI NB |
O2YLIGS I LRofl OAs NBAARSY (I 0(STyar So/tONNAZA QKS fya
jd235a8 RQSRIFIG A &SES LISNBF &N dzS aQKl Saidloft SN
de compra siguin jubilats.

ABarbera del Vallgd QK RS GSNXNAYI ( 10izyfdrsenyeRistadesl el qiedbriat RS
un error de+/-9.96%.Els resultats de les enquestes ens indiquen que en el conjulesdE)l

llars hi resigixen un total de 30®ersones que en algunes preguntes sobre comportaments

dels membres de la familia sén la base de la consulta.
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' 1.2.2. Grans subsectors de conapr

9y St LINBaSyd SaiddzRAZ | fQK2N}¥ RQFEYFEAGT F NI OSSN
amb agrupacions de productes, basgh a

a dzo a S'Gly2 NGK éa

seguent:

jdzl £ & Sa

TIPUS COMPRA GRAN SUBSECTOR

LJ2 G

Sy 8t lj dz8

PRODUCTE

QUOTIDIANA

ALIMENTACIO FRESCA

PA

CARN

PEIX

FRUITA | VERDURA
XARCUTERIA

ALIMENTACIO SECA /

QUOTIDIA NO ALIMENTAR

ALIMENTACIO SECA
BEGUDES
DROGUERIZ HIGIENE

NO QUOTIDIANA

EQUIPAMENT PERSONAL

PERFUMERIA
VESTIT
CALCAT
COMPLEMENTS PERSONALS

EQUIPAMENT PER LA LLA

MOBLES LLAR
ELECTRODOMESTICS
PARAMENT LLAR
FERRETERIA
OBJECTES DE REGAL
IMATGE | SO
TELEFONIA

OCI | CULTURA

MUSICA, DVD..
INFORMATICA
ARTICLES ESPORT
JOGUINES
LLIBRES

FLORS / PLANTES
VIATGES

'+ SdzNB YSYSNA L
aproximacié semblant, tot i que el quotidia rep un altre tractament: quotidia alimentari i quotidia no

R yiStaA SA IR/SFR OK OB G & | R RAGII K Ly
present estudi: alimentacio fresca i alimentacio seca amb quotidia no alimentari, dons segueixen pautes
YyS8dafkz2t 23Al

FEAYSYidlFrNAS® 9y

RATSNByGas ljdzS &A aQbyrtAdGl
a2dF f QSLININI F ljd2iARAL
9alidzRA RQKLOAGA

RSt te¢{9l/

GdSNX¥Sa

RS cELREIOEINT . |

HaoncX FLINIOFG cvY

as3z2ya tI

FEAYSY Gl NR @

NbSN:L RSt

+

h¥SNII

r.
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£
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u»

Q)¢

K2Y O2yaARSN]
RA @A é&skdikspofch Tabbed) |
amb dues grans pautes de comportament de compra: la compra quotidiana i la compra no
quotidiana. Les agrupacions de productes per grans subsectors sén les que es veuen a la taula
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MOPHDPO D CALIMzA RQS&GlIotAYSydo

9y ljdzSaid SaididRA aQdziAfAGT Sy fSa (GALRE23AASA
comercial existent actualment en el nostre entofnQ Kl y Saidl 6f SNI ,guea &asS3
son les utilitzadeen les enquestes i les taules de resultats

Botiga tradicional

Autoservei / supermercat
Hard-discount

Mercat Municipal

Hipermercat

Gran Magatzem

Centre Comercial

Mitjana superficie (especialista)
Mercadet

lljdzSadal OflaaATAOFIOAs aQKIF AyaLANI G Sy fSa RAT
del PTSEC 2006, de les quals es pot trobar una definici6 en el decret 378/2006 de
RSAaLX S3AFYSyd RS fI [fSA RQOdA LI YSyda [/ 2YSNDOALIf
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1.3 Enquestaitilitzada.

{QKF StFo02NIG dzyl SyljdzSaidl SALISONTFAOLF 1jdzS KI
AyOf 2dzNBE Sy f QS yNj dEBGK H yat RSypELNELIR indisadorsnus per

adequar les preguntes a les noves tendéncies sociologifugss | Ol dz- £ & A | £ & Lidzy
dels empresaris del sector comerciabpinié del comprador sobre les condicions i fushdels

fft20a 2y O2YLINI A RS f Q2aiiS Ndicomp@ 2eVisSeietioéh RSt &S
jove, frequencia i lloc de méar fora de casa, i habits del cap de setmana.

QS A G NHzOG dzNI RSt I NS a b 3) mynteNeds granglazSR QF O dzSGfi2dz (A Lid:
RQA Y @S ape® BdorPokaefis actuals en alguns apartats i opcions de resposta

e Lloc de compra principal

e Lloc secundari de compra

e Barrii ciutat on compra

e Llistat de productes, separant imatge i so quant a aparells, de la muasica (CD...) i de
telefonia

e ¢CALJMzA RQS&aldlIofAYSYl

e Mode de transport que utilitza habitualment per anar a comprar

e Sistemes de compra alterna$i: catalegs, telecompra,, internet,..

e CNBINsSyOASa A GALWz2 RQSaiGlotAYSyd RS fIF 02Y
congelats

e Aspectes positius i negatius dels llocs on es compra

e + £2NI OAs RS RAFSNByda I GNRoOdzi &ximitat, preuk 2 N RQI
qualitat, aparcament, tracte, horaris,...)

e + f2NFOAs RQI&LISOGSa O2YSNOALFfAa RS tF asSgl OaA
e Que acostumen a comprar les joves i a on van a confymrar
e Llocifreqiiéncia de menjar fora de casa

e Habits del cap de setmana
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2. DADES SOCIOEGIMIQUES

2.1. Caracteristiques de la poblacio

' 2.1.1. Sexe/Edat

Piramide poblacié total
®HOME 1 DONA

9.86% 12.7%

10.23% 10.1%

S B 149%
16 5o j16.7%

20.259 118.5%

11.40% 11.1%

17379l |16.19%

Segment d'edats

Piramide poblacié que compre
@ HOME 11DONA

) BepL
2353 | 17.9%

23.53%

| 26.2%

129.8%

29.41% 17.9%

5.88% | 3.6%

Segment d'edats

La poblaci6 dBarberadel Vallés, segons 1€ RSa RS f QL RS23G33dGmbRIBE Hnnnc X
50.07%R Q K 2 Y433%) i un49.93% de donesl42962 Suposa un 6% del totalde poblaci6
de la demarcaci6 de la Cambra.

[ FNlyal RQSRFG ljdzS G4S dzy LISa YZXB4ahystant a2 0 NB S
en homes (2@%) com en donesl8.9%). A continuacio trobem la poblagitenor de 16 anys
Sy St Ol & RQentreSyiie ed sioned @resenien nivells molt semblants entre

C2yidy 680 RS fQ L59{/!1¢®d tIFRNbs YdzyAOALI} f RQKIFEOAGL Yy

Q¢

9a0dzRA RQKtLoA(Ga RS candllddINF . I NDSNr RSt if-{lfé



FljdzSad 3INXzL) 6mcdmM>0 A St GSNOSNI Sy AYLRNILYOAL
inferior (16.59%), perd en dones superior al de menors de 16 anys (187&¥jant, hi ha un

pes mportant de la poblacié infantil i de persones adultes perdo del segment més jove
semblant al que succeeix a la resta de la demarcaeigoblacié de menys de 45 anys suposa

el 64.01%, és adigairebéR2 & (G SNe2a RS G2GFf RQKFIOAGlIyGaod

Els resultats de fllars enquestades ens indiquen gque del conjunt de poblacié que compra el

83.2%s6n donesiun 18 K2YSad [ Sa FTNIy3aISa RQSRIFG RS 1+ L
a20NBG20 SyGaNB Sta op ta pn yea %). BndzLJ2 4 Sy
els homes el tram amb més pes és el de 45 a 54 anys (31.8%), mentre que en les dones és el de

35 a 44 (29.8%).

hoaSNBSY dzyl G(SYyRSYOAl | SAEFYLXFYSyd RS tS8a 71
per la banda baixa, poblacjove de menys de&5 anys com especialment per la de més edat:

Sy S¥SOGST tF FNYXyal RSA LEZpHysas O2IVVLANI R2NT RN
arribat al 10.%. | la poblacié compradora que no estaentreels35des | yea f Ql ye HANJ
un 37.5% i eR007 puja fins al 5298.5 S& G+ OF NJ 1jdzS RAy&a RQlljdzSad a

importancia dels de 25 a 34 anys, que sén, dins dels joves, els que tenen un poder adquisitiu,

unes necessitats i uns habits més importants per a les compres i el sentercial ergeneral.
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' 2.1.2.0cupaci6/Estudis

50.% Ocupacio M entrevistat i cap de familia
42.6%
40.%
32.7%
0,
30.% 24.8%° "1
21.8%
20.%
10.9¢ 7.9%
.70
3.% 3% 2.9 20642
%
Q/{Z} o((\ &Q’ \Q/'g‘ d‘ \\’b \(_‘,\,’b 0(5\'
P & S Q N @ S X
\'o\ ‘?‘é o & o«\ @ & \a
Q?c’ \\’c‘.vb & QQ’
& & N &
] «&QJ «'b \0\0\

e Les ocupacions majoritaries de les persones entrevistades (on un 83.2% soén dones ) sén les
de treballs de la llar (32.7%), seguit de la de treballadq@@.7%,) que és forca logic
tenint en compte que es demana per qui fa la compra de la llar normalment.

e Destaca les diferéncies en el cas de treballador/a: en sén el 27.7% dels entrevistats i el
nHdc: RSfa OFLI RS FI YNt A lasques deSayllarf327% delsl S SE G N
entrevistats i 3% caps de famflia

e El cap de familia de les llars entrevistades sol ser treballador/a (27.7%), seguit per empleat
(21.8%)

[ I NBadGlF RQ2O0dzl) OA2ya LINBaASYyGSy LISNOSydGlrG3IsSa

°
et

¢NBolfflFR2NI S& O2yaARSNY fQSYLX SHdG RSt &aS00G2N) AyRdz
* En algunes poblacions da demarcaci6 els resultats han estat encara més extrems: zero caps de
familia ocupats en tasques de la llar.

up»
Q)¢

940 dzRA RQKELOGAGA RS cEMBMRINI . F NDSNE RSt =l ff



Estudis
60.%

49.5%

50.%

40.%

30.%

entrevistat

L1 cap de familia

18.8%
20.% 158%  14.9% 14.9% 15 994
9.9%
10.% 5.% 3.0
%
Menys que Primaris Secundaris Secundaris Universitaris
primaris professionals

e Pelquefaaf A @St f
St Ola RS

e Elpercentatge @Sy ljdzSaidl da | Yo

RQSalidzRRA&T Sf
{ A% gieN B dercapidé fanilia Gp59s).

SaldzRAa

VADBSTE

KRianBeR dzOF OA s

dzy A SSNBA G I NA &

(14.9%) ge en el del cap de familia (12.9%)a mica per sota del percentatge aelnjunt

de la demarcaci¢l5.4%.

e Els estudis universitarissecundaris professionals (14.9%6n els seglents percentatges

Yysa I|ftdaa
familia .8.8%)
RAFSNBEYOAL RSt @Arai
diferéncies entre entrevistat i cap de familia.

RS c@paEllogdINI . |

Sy St

INEFAO RS

LIS NJ $eCuBddris wibfesaicimisbnOafs selguerfist pals caps de

f Q2 OdzLJ




2.1.3.Numero de membresi la familiaA y A @St RQAYy3INBaaza

Ailsa 1jdzS aQKly SyidNBgrAaGqrd mnanm ffFNER A ljdzS St
de 303, tenim qued mitjana de membres per familger Barbera del Valléss de 30, inferior

a la mitjana obtinguda per al total de la mostra de la demarcacio (3.20).

En el grafic seglent podem veure la distribucié de les llars per nombre de membres, on
comprovem que el percentatge més elevat correspon a les de 4 membres (34.2%)dsegu
les de 3 membres (29.5%).

28.7%
30.% -

23.8%

_— 22.8%
20.% -
15.% - 11.9% 10.9%
10.% -
5.% - .2'%
1 2 3 4

.% T 1

5 7

namero de persones de la lla

vdzl yd It RSa3f2aalyYSyd LISN yaAg@gStfta RQAYyINBaaz
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