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1.INTRODUCCIO. METODOLO®ARACTERISTIQUEENIQUES

1.1. Introduccio

La Cambra de Comer¢ de Sabadell ha realitzat al llarg del 2007 un estudi sobre els habits de
O2YLIN} RS I LRotlIOAs RS tF aS@dlF RSYI NODFKOAs ®
LINB&ESyOAlta Sy RAOSNBRSE T2ySa RQFGNI OOAs O2YSNJ
I dzyl Y2&aidN} RS FIYNfASA NBai RBtyelaCamibral Elsy dzy A OA L.
NBadzZ GdFda A O2yOfdzarzya RS fQSaddzZRA RSt a Lidzyida
SALISONFAOT YSYGNB 1jdzS Sta NBadzZdGFrGa RS tQSaidz
presenten amb volums concrets corresponent@dacmunicipi amb les seves dades, resultats i

valoracions, i també elaborem un volum especific amb els resultats agregats per al conjunt de

la demarcacié de la Cambra.

—)

AGT |

i a
g FSNJ

lljdzSald SaddzRA RQKrLoAda NB
RFRSa RS tQSaiddzRA [jdzS Sa
tendéncies en els habits de compra de la poblaci6.

St mbilesT LISNXS
tQlye Hnnnz |

[ QSaGdz2RA RQKLoAGA &aQKIF NBFEAGIFG FYd dzyl Syl dzS
f Q! By$BSYljdzSadal KIF NBaLSOldlrad Sta OzyiGAy3dzia ot
Hannn LISNB aQKLFy | OGdzZ ¢t AGT G A FYLXAFG |f3dzya |
O2yadzy RQlI @dzA Sy RAI @

[ Q202S0OGAdz F2y I YSy il f S & ignR@vad dels yedmidrtangn®sa NI | OA 5
habits de consum de les families: motius i llocs de compra principals i secundaris, quina
O2YLINI Sa FI +f YdzyAOALR A JjdzAySa Fdz3Sa KA Kl
restauracio i lleure, formes de mobilitatels compradors, i les valoracions positives i

negatives gque es fan dels llocs on es compra.

[ Q AYyGSNB&a RS tF /IFYONY Sa 1jdzS F LI NIAN RQF |jd
conclusions per a cada municipi i per al conjunt de la demarcaciaghera que siguin una

eina util per a la gestio dels empresaris del sector comercial i també per a les accions de les
associacions de comerciants i per als Ajuntaments.

A Palawsolita i Plegamans iaBt Quirze del Wt f § 8a & QKI | YLX dvistds St y2Y
proposades en comencar la investigadad qual cosa ha permés passar de les 1718 previstes

inicialment per atota la denarcacié a2027, el que ha permésreduirSt YI NHS RQSNNZ N.
2,8% al 2.2%er alconjunt] QF Y& wnnn Sa aBbghtreviSedbodagiliaies. i f RS H

{ QK Yy RS (eSmistres/peria cadia/municiporregint aquells casos que amb poblacié

YSa LISGAGE LR2RASY eRstivangngldyS Fi NB S| RDEANENA dz Sa
municipi de la Demarcacié de la Cambda Sabadellj per a cadascun dels districtes de
Sabadell,es puguinaportar dades i informacionamb una certa territorialitzaci6 i a la vegada
intereés sobre les tendéncies i caracteristiques basiques dels habits de consum de la seva
poblacié resident aixi comels fluxos de consum interns del propi municipi, a més dels
RSaLX el YSy(da 2 TFdzadzSa RiStidxR petasasos e pBatid ol N
dzy A OSNE YSa LISGAG Sta YFENHSaZ RQSNNEN &8 Y LN
f Qdzy A @S Nllemangazid o HéelsRi&corfuht de Sabadell.

Ba vy
B 4&adz

Al punt seguent resumim la fitxa técnica de la investigacié i la mostra per a cada municipi.
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1.2. Metodologia i cefinicions

| 1.2.1. Fitxa técnica de la investigaci6

TécnicaR Q A y @ S:Zeritrévidtes@idnsciliaries a llars de cada municipi de la demarcacié de la

I YoNI YAdelyelyid dzy lj NSAaénke3p i 40mindss lin Nzl dzNT (0 R
ffFNBR aQKF FSG FESIFGSNRFYSYyd YAadel yel yi NHziSa
Periode deltreball de campy 9f (G NBolff RS OF YL aQKI -RSaSyg@g2f
maig de 2007, de dilluns a divendres i de les 10 hores del mati i fins les 21 hores.

Ambit: Els 12 municipis de la demarcacio de la Cambra de Comerg de Sabadell: Badia, Barbera
del Vallés, Castellar del Valles, Cerdanyola del Vallés, Montcada i Reixach, deditaui
Plegamans, Polinya, Ripollet, Sabadell, Santa Perpetua de Mogoda, Sant Quirze del Valles,
Sentmenat.

' VA @S NAE Ri&s delrfuaidipizRella d¢maroac

Mostra:& QKFYy | aaA3yld dzy y2YONB YNYAY RS ffF NB |
62YLIGiS I LkotlOAs NBaARSydz Sta ofNNka A Sta
jd2 iS4 RQSRIG A &ASES LISNB &N ldisdzs elskelfonsab®si G I 6 SN

de compra siguin jubilats.

La mostra total per al conjunt d& demarcacié, tenint en compte lesnpliacionsfetes a
Pabhu-solita iPlegamans i Sant Qmé del Vallés, ha estat de 2088rs entrevistades al seu
domicili. Elmar§ RQSNNEBNJ 20 Ay 3dzii LISMRA% I ljdzSadl Y2aidNT

La mostra per cada municipi ha estat la seguent :
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DEMARCACIO Poblacio Entrevistes  %Error (+£)

Badia del Valles 14.307 83 10,98
Barbera del Valles 28.220 101 9,96
Castellar del Valles 21.399 83 10,98
Cerdanyola del Vallés 58.594 120 9,13
Montcada i Reixac 32.850 104 9,82
Palausolita i Plegamans 13.375 200 7,02
Polinya 6.694 83 10,98
Ripollet 35.790 106 9,73
Sabadell 200.743 692 3,79
Sant Quirze del Vallés 17.244 275 5.95
Santa Perpétua de Mogoda 23.888 98 10,10
Sentmenat 7.218 83 10,98
TOTAIDEMARCACLIO 460.322 2.028 22

SABADELL
Districte Poblacié Entrevistes  %Error (+£)
D1 49.070 114 9,36
D2 24.722 99 10,07
D3 35.301 105 9,74
D4 35.848 106 9,73
D5 17.900 83 10,98
D6 29.962 102 9,90
D7 7.940 83 10,98
200.743 692 3,6%

Font: Idescat/o webs dels ajuntaments municipals (1 de gener 2006)
També hem, de destacar que mitjancant les entrevistes a 208Fr N& RS f I RSYI NOI

NBO2tftAl AYF2NXIOAs RANBOGS RQKLoAla RS O2yadzy
families enquestades. Per municipis aquest total es distribueix segons la taula segient:
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DEMARCACIO Residents families

entrevistades

Badia del Valles 272
Barbera del Vallés 303
Castellar del Valles 259
Cerdanyola del Vallés 351
Montcada i Reixac 346
Palausolita i Plegamans 675
Polinya 252
Ripollet 341
Sabadell 2.208
Sant Quirze del Valles 895
Santa Perpétua de Mogoda 315
Sentmenat 273
TOTAIDEMARCACIO 6.490
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1.22. Grans subsectors de compra. '

9y St LINBaSyd SaiddzRAZ I fQK2N}X RQFEYFEAGT F NI OSN
amb agrupacions de productes, basaais en el que hom considera co®f & & 3INI y &
adzo a S'Giy2 NG ljdz2r £t 4 Sa LRG RAGARANI £ Q2FSNI | o2y

amb dues grans pautes de comportament de compra: la compra quotidiana i la compra no
guotidiana. Les agrupacions de productes per grans subsesdiartes que es veuen a la taula
seguent :

TIPUS COMPRA GRAN SUBSECTOR PRODUCTE

PA
CARN
PEIX
ALIMENTACIO FRESCA FRUITA | VERDURA
XARCUTERIA
QUOTIDIANA ALIMENTACIO SECA
ALIMENTACIO SECA / BEGUDES
QUOTIDIA NO ALIMENTAF DROGUERIAHIGIENE

PERFUMERIA
VESTIT

EQUIPAMENT PERSONAL CALCAT
COMPLEMENTS PERSONA
MOBLES LLAR
ELECTRODOMESTICS

EQUIPAMENT PER LA LL/ PARAMENT LLAR
FERRETERIA
OBJECTES DE REGAL
IMATGE | SO

NO QUOTIDIAN/ TELEFONIA
MUSICA, DVD..
INFORMATICA
ARTICLES ESPORT

OCI | CULTURA JOGUINES
LLIBRES
FLORS / PLANTES
VIATGES

'+ 8dzNB YSYSNAEF RSE t¢{9/ wHnncE FLINIIFIG cY hFSNIF O
aproximacié semblant, tot i que el quotidia rep un altre tractament: quotidia alimentari i quotidia no
FEAYSYGUrFrNA® 9y (GSN¥Sa RS yiStar &M IRSHFRA OKtORA B U & | R RAGII K Ly
present estudi: alimentacié fresca i alimentacié seca/quotidia no alimentari, ja que segueixen pautes
RAFTSNByGaz ljdzS ar aQlytrtAdil asS3azya tI YSG2R2f 234l
d201F fQSLININI F ljd20iARAL EAYSYll NRO®
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1220 ¢ALJzA RQS&GIO6EAYSY(®

{QKIlYy Saidlof SNI tSa aSaNSyda GALRE23IASaAY
¢Lt!{ 5Q9{¢! . .[La!
Botiga tradicional
Autoservei / supermercat
Hard-discount
Mercat Municipal
Hipermercat
Gran Magatzem
Centre Comercial
Mitjana superficie (especialista)

Mercadet

lljdzSaidl OfFaaAFAOrOAs &aQKIF AYaLANIG Sy €Sa RAT
del PTSEQO006, de les quals es pot trobar una definici6 en el decret 378/2006 de
RSALX S3AFYSyid RS fI [fSA RQOdA LI YSyda [/ 2YSNDOALIf
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2. DADES SOCIOECONOMIQUES

‘ 2.1. Caracteristiques de la poblacio

| 2.1.1. Sexe/Edat

Com a context general per a emmarcar lesles resultants de les enquestes recordem que la
poblaci6 dels municipis de la demarcacio de la Cambra de Comerc de Sabadell:

MUNICIPIS DEMARCACIO Poblacio6 a
CAMBRA SABADELL 01/01/2006
Badia del Valles 14,123
Barbera del Vallés 28,633
Castellar deValles 21,355
Cerdanyola del Vallées 57,959
Montcada i Reixac 32,153
PalauSolita i Plegamans 13,310
Polinya 6,764
Ripollet 35,427
Sabadell 200,545
Sant Quirze del Vallés 17,138
Sta Perpétua de Mogoda 21,644
Sentmenat 7,209
TOTAL DEMARCACIO 456,260

%Font: Ine. Cens de poblacié a 1 de gener de 2006
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Piramide poblacié total

H HOME L1 DONA

11.8%j | 16.0%
10.0%m | 10.2%
13.3%“ | 13.4%
17.0%m | 16.0%
R | 102%
11.0%m | 10.3%
17.0% <16 | 15.9%

Segment d'edats

A En lapoblacié totalde la demarcacié un 50.3% s6n dones i un 49.7% homes.

A Lafranja edat més nombrosés la de25-34 anygdones 18.17%, homes 194 seguida
dels 3544 anysen homes (17.0%),la de >65 anysen dones (16.%) i als 35¢ 44 anys en
dones (16.96)

A Més o0 menys la meitate la poblacié es situentre 35 i 54 anys

(0p))
¢
[

I £ LANELYARS RS LRoflFOAs O2YLINI R2NJI LIS NJ
total de la demarcaci6 observem qgas distribueix del manera seguent:

Piramide poblacié que compre
@ HOME .1 DONA

5.7% ﬁ | 7.8%
14.2% m | 18.6%

27.1% 17.9%

2.8% 3.4%

0.0%

Segment d'edats
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A LestaulesigraficSyd AYRAIljdzSy |j dzS§ miédpobldalcegh®iadorR QSR G |
correspon dade 45 a 54 anys (26.38%), seguida de la de 35 a 44 anys (25,54%) i de 25 a
34 anys amb un 19,38%. Es a dir que entre els 35 i els 54 anys suposen el 51.92% del
total de poblacié compradora i a continuacié trobem la franja més jove (si incorporem el
de mésde 24 anys arribem an 71.3%). La franja de més 88 anys tarbé té un pes
significatiu 25.35% del total

A Hs resultats de les llars enquestades ens domeés poblacié compradora que son
dones (1711, un 84,3% del total), mentrequeels homes s6817(15,63%).

A [+ FTNIryal RQSRI{ YRanys(28804 N&yaida deBBB4REByE & np
(25.9%) en dones

A La fanja edat 2554 anysésla més nombrosa en homes (2%), guida pels de 384
anys (25.90)

A 9y GSNX¥Sa NBflIGAdza LIR2RSY RANJ |j dzShi hanigd J2 NOA 2 y I
dones que comprengue homes, perd hem de destacar qudaafranjadels 2534 anys el
LISNOSyYyGFG3S RQK2YS&a O2YLINI R2NB Siitambélddzy G & LIS
la dels 3%44 anys, perd amb una diferencia molt menor

A 9y fQlyLftAaAr RSta NBadzZ# Gl da 2o0idAy3Idzia LISNI |
comparantft 2& | Yo Sta NBadzZ GFda RS fQSaddzRA RS f
eixamplament de les frangeQS R G RS f I LI2oft I OAs O2YLINI R2 NI
L2ofl OAs YSa 22@¢Sz 0O02Y SalLISOAIfYSyd LISNI tF
FNXya2l RS LRo6flFOAs O2YLINIR2N} RQ SyiGNB pc A

compradora que no esta erg els 35 i els 54 anys
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2.1.2.0cupacio/Estudis

Ocupacié
45.% 42.1%
- ® ENTREVISTA = CAP DE FAMILI,
40.%
35.% 30.7%
30.%
24.5% 23.4%

25.% 2. 4%

20.%

15.% 11.1%
10.% 7.%

>1% 5 5
. .
5% | 896 1.%.8% 0
%
> S < X < 2 4 3 2
.@?}Ib & & * S Q?’Q & ¢ o & '&@ 8@0 &
oF & © o & \ e 50 ¥ & &
0 & § < & S & & S

& ¢ ¢ & & &

& > & S
Q & @

A Deshquem els resultats més significatiu RS I LING Bupstid ldelsd 2 6 NB

entrevistatges: tasques de la llar (30.7%), segitinpleat/a® (24.5%) i treballador/a
(23.4%) EI fet que la majoria de poblaci6 compradora entrevistada siguin dones (el
ynXZoTi: 0 GFrYoS 4GS AYOARSYOAlF Sy St 2» St S@l i
entrevistat.

A L LISt | dzSaciFdel cdp def famili@ treballador/a (42.1%), gedi llunyper la
ReMmpleat/a (24.5%)

A [ QStSgIiG RSNOByOFGS92NALF adGNBolFfflFIR2NkI ¢ Sa
economica i empresarial de la demarcacié caracteritzada per un pes molt notable i
superior a la mitjana catalana de les di#ets branques industrials, amb preséncia
RQIf 3dzySa 3INIya SYLNBaSa Yo dzy StS@IFrad y2YoN
O2YSNbe A NBadGlF RS aSNWSA&a KIF SELISNRARYSydGl G St
RQ2O0dzLJ OAs @

A Destaca les diferencies &h cas de treballador/a: en son el 23.4% dels evistats i el
424> RSfa OF LI RS TrhaYeptasyuesde k llar: 3067dRIs ghikBisdde®a LIS
i practicament zero caps de familia.

S¢NBolfflR2NI Sa O2yaARSNY fQSYLX SId RSt aS0G2NJ AyRdz
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Estudis
50.%

B ENTREVISTA 1 CAP DE FAMILI,
40.%

30.%

18.9% 18.8% 18.4%

20.% 16.2% 15.40¢16.6%
10% | 5228 4 99
-

.%

5 o5 3 o X
o o & o o )
QN Q‘\ o)‘(\ ec,t',\ . \‘3‘5 CO“
“\)e ge ‘o\ \)‘\\ $°
v &
o
X2

A Un 43.8% delsrdrevistats/es, i urd1.2% dels caps de familia, tenen estudis primaris .
A Forca per sotadels anteriorstrobem els percentatges de persones amb estudis
secundaris (18% dels entrevistats) i amb secundaris professionals (16.2%) relacionat
amb la importancia del sector industtide la demarcacié tal com hem comentat abans.
I RAFTSNBYOAI RSt jdzS KSY @ArAad Sy St 3INLFAO RS
grans diferencies entre entrevistat i cap de familia.
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2.1.3.Namero de membres lafamiliaA y A @St f RQAYy3INB&aaza

Els resultats de les llars entrevistades ens donen per al conjunt de la demarcacié que un 29.3%
estan formades per quatre membres, un 2%8per tres membres i un 25.3% per 2. Per tant,
aquest grup suposa el 82.4% del totatjuest pecentatge elevat, especialment amb families

de 3 i 4 membres, fa que obtinguem una mitjana importantitjana de membres per familia

per la demarcacio és de 3.20

Les dades del cens de 2001 per al conjunt de Catalunya indiqguen que un 20% de ldatlars es
formades per 4 persones, i un 22.4% petaBtipologia de la demarcacio, segons les dades de
f QSa0dzRAS Sa [[dzS St y2YoNB RS LISNB2ySa LISNI 1

Distribucio de les llars per nombre de membres:

29.3%
27.8%
30.% - 25.3%
25.9% -
20.% -
15.% -
8.3%
10% - 6.3% ’
5.% - 1.6% 8% 2% 2% 2%
% 1 ] ] ] ] ] ] ] ] ] ]
1 2 3 4 5 9 10

. 6 7
numero de persones de la llal
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El quadreanterior presenta els resultats obtinguts del LINS 3dzy Gl a20NB St yA(
YSyadz-£a LISNIf€FN I LINIGANI RS tQS&aO0lt L4 dziAtAGT |
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mensuals, amb el 38,2% de les llars enquestades; a continuacio el segueix amb un 18,4% el que
situa els ingressos mensuals entre els 2001 i els 3000.

Aquests resultats coincideixen amb les caracteristiques generals den@at. Segotes dades

RS IRES@ OILly S ff@Fye wnnp X | pdré bnfhomedaljorn&da &l f I NJ
complerta és de 24.454,94 euros (2.037,91 euros per mes), i per a les dones és de 18.946,02

euros (1.578.84 euros mensuals).

“Veure Annex 1: Taules
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