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1. INTRODUCCIO. METODOLOGIA | CARACTERISTIQUES TECNIQUES

1.1. Introducci6.

La Cambra de Comer¢ de Sabadell ha realitzaargl dlel 2007 un estudi sobre els habits de

O2YLIN} RS I LRoflFOAs RS tI &aS@F RSYI NOIOAs o
LINSaSyOAltfa Sy RAGSNASA 12ySa RQFGNI OOAs 0O2YSNJ
a una mostra de familiesreS§d/ia I f & YdzyAOALA & 1jdzS FT2NXSy LI NI
NBadzZ GdFda A O2yOfdzarzya RS fQSaddzZRA RSt a Lizyiaa
SALISONTAOT YSYUNB jdz§ Sta NBadzZ Gl da RS fQSailadz
presenten amb volums concrets corresponents a cada municipi amb les seves dades, resultats i
valoracions, i també elaborem un volum especific amb els resultats agregats per al conjunt de

la demarcacio de la Cambra.

ljdzSaid SaiddzRA RQKL @ttainké apoBar dind andlisi comgfativaiam les LIS NI
RFRSa RS tQSaidzRA 1jdzS Sa @I FSNI tQlye wnnni |
tendéncies en els habits de compra de la poblacio.

[ QSaGdzZRA RQKELoAGA &AQKI NBIFf XdT IREBYF WD @l 8y lad$
f Q! y3/iSd: [ QSyljdzSaidl KF NBaLISOGlI G Sta O2yiAy3Idzia
Hann LISNB aQKFy | OGdzZ ¢t AGT G A FYLXAFG |f3dzya |
O2yadzy RQlI @dzA Sy RAI ®

[ Q20 2SI0YI& Wi IF2 yS & RQ2 0 ( &V dighificativad BasNdgrhpOraraentsRiA NB O (i
habits de consum de les families: motius i llocs de compra principals i secundaris, quina

compra es fa al municipi i quines ija KA KI | RQI f 6 NB&a azyA OALR A
restauracio i lleure, formes de mobilitat dels compradors, i les valoracions positives i
negatives gue es fan dels llocs on es compra.

[ Q AyGSNBEA RS fF /FYON} S&a jdzS | LI NLAN RQI |jd
conclusions per a cadaunicipi i per al conjunt de la demarcacié de manera que siguin una

eina util per a la gesti6 dels empresaris del sector comercial i també per a les accions de les
associacions de comerciants i per als Ajuntaments.

En el segient apartat es resumeix ligxd tecnica de la investigacio i les definicions
metodologiques.
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1.2. Metodologia i definicions.

‘ 1.2.1. Fitxa tecnica de la investigacio ‘
¢ 8§ Oy A Ol R Qehtedsis dokidliridsiasllars de cada municipi de la demarcacio de la
Cambra mitjancantlzy |j NS&GA 2y | NRA S & éntdd20 i 4riilnits. LR @idzglel R dzNJ R
ffFrNR aQKIF FSG FESIFIG3NRFYSYyG YAadelycel yi NHziSa

Periode del treball de camyp 9f (GNBolff RS OF YL aQKI -RSaSyg@g2f
maig de 2007, de dilluns avdindres i de les 10 hores del mati i fins les 21 hores.

Ambit: Els 12 municipis de la demarcacio de la Cambra de Comerg de Sabadell: Badia, Barbera
del Valles, Castellar del Vallés, Cerdanyola del Vallés, Montcada i Reixach, deditaui
Plegamans, Rimya, Ripollet, Sabadell, Santa Perpétua de Mogoda, Sant Quirze del Valles,
Sentmenat.

' VA GSNAE R&s delfuaidipizRella dgmarcacio.

Mostra:a QKIFYy FaaAa3daylrd dzy y2YONB YNYAY RS ftfFNR |
compte lapd f  OAs NBaAaARSydG>s Sta o6FNNAR&a A St a : z
jd235a8 RQSRIFIG A &SES LISNBF &N dzS aQKl Saidloft SN
de compra siguin jubilats.

ARipolletd Q K I 306 ehdiéstegiue suposen un marge Q S NINEB NI3.R S
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1.2.2. Grans subsectors de compra

9y St LINBaSyd SaiddzRAZ | fQK2N}¥ RQFEYFEAGT F NI OSSN

amb agrupacions de productes, basgh® & Sy St 1jdzS K2Y 02y aiRSNJ
ddzoaS'eie MR ddza ta Sa LIRG RADGARANI f Q2 FSNI | 02 YSN

amb dues grans pautes de comportament de compra: la compra quotidiana i la compra no
quotidiana. Les agrupacions de productes per grans subsectors son les que es veweitaa la t
seguent:

TIPUS COMPRA GRAN SUBSECTOR PRODUCTE

PA

CARN

PEIX
ALIMENTACIO FRESCA FRUITA | VERDURA

XARCUTERIA
QUOTIDIANA ALIMENTACIO SECA
ALIMENTACIO SECA / BEGUDES
QUOTIDIA NO ALIMENTAR DROGUERIZHIGIENE

PERFUMERIA
VESTIT
EQUIPAMENT PERSONAL CALCAT
COMPLEMENTS PERSONALS
MOBLES LLAR
ELECTRODOMESTICS
EQUIPAMENT PER LA LLA PARAMENT LLAR
FERRETERIA
OBJECTES DE REGAL
IMATGE | SO
NO QUOTIDIANA TELEFONIA
MUSICA, DVD..
INFORMATICA
ARTICLES ESPORT
OCI | CULTURA JOGUINES
LLIBRES
FLORS / PLANTES
VIATGES

1#SdzNBE YSYSNAIF RSt t¢{9/ wnncX FLINIIG cY hFSNIF O
aproximacié semblant, tot i que el quotidia rep uttraltractament: quotidia alimentari i quotidia no
FEAYSYGdFrNA® 9y (GSN¥Sa RQlFIytfAdA RSta KroiAida RS O02YL
present estudi: alimentacioé fresca i alimentacié seca amb quotidia no alimentari, dons sequenites
RAFTSNByGaz ljdzS ar aQlyrtAadil asS3azya tI YSG2R2f 234l
a201F fQSLINIANI F ljdz20ARAL EAYSYUGl NRO®
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MOPHDPO D CALIMzA RQS&GlIotAYSydo

9y I ljdzSaid SaiddzRA aQdziAtAGT Sy tS8a GALRE23IASE RQ
comercial existent actualment en el nostre entofnQ K | ablerSes Beglients tipologiegue
son les utilitzades en les enquestes i les taules de resultats

Botiga tradicional

Autoservei / supermercat
Hard-discount

Mercat Municipal

Hipermercat

Gran Magatzem

Centre Comercial

Mitjana superficie (especialista)
Mercadet

lljdzSadal OflaaATAOFIOAs aQKIF AyaLANI G Sy fSa RAT
del PTSEC 2006, de les quals es pot trobar una definici6 en el decret 378/2006 de
RSALX S3AFYSyid RS f Imergials3H2008.09 Ij dzA LI YSy Ga [/ 2
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1.3 Enquesta utilitzada.

{QKF StFo02NIG dzyl SyljdzSaidl SALISONTFAOLF 1jdzS KI
AyOf 2dzNBE Sy f QS yNj dEBGK H yat RSypELNELIR indisadorsnus per

adequar les preguntesttSa y2@Sa GSYRSYyOASa a420A2ft53AljdzSa v
dels empresaris del sector comerciabpinié del comprador sobre les condicions i fushdels

fft20a 2y O2YLINI A RS f Q2aiiS Ndicomp@ 2eViSoiebmés RSt &S
jove, frequencia i lloc de menjar fora de casa, i habits del cap de setmana.

0S4 G NHzOG dzNT  RSE  Ij NS & (1 2) 2nghitéNeds gran§latzSk Q3 O AdxSGti2dz (1A Lid:
RQA Y @S aper® BdorPokatefnis actuals en alguns apartats i opcions sjgosta

A Lloc de compra principal

A Lloc secundari de compra

A Barrii ciutat on compra

A Llistat de productes, separant imatge i so quant a aparells, de la musica (CD...) i de
telefonia

A ¢ALlza RQSadGloftAYSyd

A Mode de transport que utilitza habitualment per anaragrar

A Sistemes de compra alternatius: catalegs, telecompra,, internet,..

A CNBIjNsyOASa A (GALMWz2a RQSaidlofAYSyd RS f1I o2Y
congelats

A Aspectes positius i negatius dels llocs on es compra

A 1 f2NFOAs RS RAFSBINBRDA Y KNINK 0 dziG2 YILING QK | dzy f
qualitat, aparcament, tracte, horaris,...)

A+ f 2N OAs RQIFaLISOGSa O2YSNOALt&a RS tF aSgl Oa

A Qué acostumen a comprar les joves i a on van a confywrar

A Lloc i freqiiéncia de menjar fora de casa

A Habits del ap de setmana
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2. DADES SOCIOECONOMIQUES

2.1. Caracteristiques de la poblacio

' 2.1.1. Sexe/Edat

Piramide poblacio total
@ HOME 11 DONA

10.3% D | 13.8%
8.7% sisa- 10.2%
12.2% Dt | 13.8%

18.4% | | 16.7%

22.6% Z | 17.8%
10.4% 11.0%

17.4% | Gl | 16.8%

Piramide poblacié que compre
@ HOME 11DONA

4.8% 7.1%

9.5% | 21.2%

23-8%_1-:-=q | 18.8%
143 st | | 28.2%

| 18.8%

42.9%

5.9%

La poblaci6 devA L2 f £ SG S& RS op®nHT KFEoAGlydaz Yo dzy
dones (1740%. Suposa urf.8% del total de poblaéide la demarcacié de la Cambra.

[ FNIyal RQSRIG 1jdzS GS dzy LISa Y @534tatien 320 NB S
homes (22.66) comen dones (17.%). A continuacio trobem la poblacié en88 ¢ 44 anys.

Per tant, hi ha un pes important da poblaci6adulta perd cel segment més jove, que sbn,

dins dels joves, els que tenen un poder adquisitiu, unes necessitats i uns habits més importants

per a les compres i el sector comercial en general.

Els resultats de les llars enquestades ens indiguendel conjubhde poblacié que compra el
80.2% s6n donesiun 28 K2YSad [ Sa FNIy3aISa RQSRIFG RS 1+ L

2C2yiY 686 RS tQ L59{/!'¢d tFRNF YdzyAOALIt RQKFGAGE Y
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sobretot entre els 25els 54 anys isuposenel 6&9deli 2 G f of QlF y& %uitann SNBY
de 35 a 54 anys és el 8% (52.% el 2000). En els homel tram amb més pes és el de 25 a 34
anys (42.%), matre que en les dones és el de 35 a 44 (28.2

hoaSNBSY dzyl G(SYyRSyOAl | SAEIFYLXIYSyd RS tS8Sa 7
més edat: en efecte, lafran@S L2 of | OAs O2YRINICR2ZMIWERQf QY YyRB nmea
15.M%i el 2007arriba al 18.90.
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' 2.1.2.0cupaci6/Estudis

60.%

50.%

40.%

30.%

20.%

10.%

.%

EstudRQKEOAGA& RS c@BiYeSNI wALRtf S

Ocupacio )
m ENTREVISTA CAP FAMILIA
57.5%

35.8%

Les ocupacions majoritaries de les persones entrevistades (&0.G¥% s6n dones ) s6n
les de treballador/a (36.849), seguit de prop per tasques de la llar (35.8%)

Destaca les diferencies en el ddes treballador/a: en sén el 36.8% dels entrevistats i el
575: RSfa OF LI RS 7T YNésquesxe & llat: 35Bdels ghiidBidiedsa LIS NJ |
zero caps de famd.

El cap de familia de les llars entréaéies sol ser treballador/a (524, gguit de lluny per
empleat/a (14.20)

[ I NBadGl RQ2O0dzJ OA2ya LINBaASyi{iSy LISNOSyidl i3sSa
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Estudis m ENTREVISTA = CAP FAMILIA

. 56.6%
60.% 51.9%

50.%
40.%

30.%
17.047.9% 17.048.9%

20.%

10.% 1'9%3.8%

t St [dzS FI |t yA@Stt RQS5E&dRAARQSHGYR®ET LINRUFE
f QS vy (i ndhehcapide fanilia (56.6% i tYespectivament).

e Els estudis secundaris i secundaris professionals sén els segiients percentatges més alts,
tant en entrevisat com cap de familia (entre 17% i%%prox)

e Finalment, un 7% dels entrevistat i un 6.66 dels caps de familia, tenen estudis
universitarisUn 1®6i un 18.%%6 , respectivament, en tenen de secundaris professionals.

o | RATSNBEYOALF RSt 1jdzS KSY @AaAaid SyS&il dRMIAT V@ S
ha grans diferéncies entre entrevistat i cap de familia.

z
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' 2.1.3.NGmero de membres la familiaA Yy A @S¢t €

RQAYINB&aazaA

En base als resultats de les 106 enquestes realitzades a Ripatienh que la poblacidotal

RQIjdzSaiSa

petsdndkhel dpiéiensRdBna ara mitade membres per familia de

321 9y f QSyljdzSaidl RQHKek\@ndnteevisaBl18ara ile$ Va Bdtenifu@ | y & H 1
mitjana de 337 membres per llar.

La distribucié de les families segons el nombre de mentdue®ls formen ens diu que el %
de les llars emevistades estan formades permMembres,el 23.8% només per la parellael
22.6% per 3 membres

35.% 1
30.% -
25.% -
20.% -
15.% -
10.% -
5.% A

%

34.%

236%  226%

3.8%

.9%
-
1

namero de persones de la lla

1 2 3 4 5

7

vdzl yd It RSa3fz2aalyYSyid LISN yAoStfa
obtingudesens indiquen que un 47.2% es situen entre els 1000 i els 2000 euros mensuals , i el
15.1% en menys de 10@0ros mensuats

50.% -
45.% -
40.% -
35.% -
30.% -
25.% -
20.% -
15.% -
10.% -
5% -

% 1

47.2%

15.1%

7.5%
.9%

-1000 1001 a 2000 2001 a 3000 3001 a 4000

ingressos llarg/mes)

.9%

NS
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