
 
ESTUDI HÀBITS DE COMPRA 2007 
DEMARCACIÓ DE LA CAMBRA DE 
COMERÇ DE SABADELL 
Vol. 14. ESTUDI DE LA COMPRA EN ELS 
05.43 $ȭ!42!##)s #/-%2#)!,  
 
 
Abril 2008 
 

 

 

 

  



IŁōƛǘǎ ŘŜ /ƻƳǇǊŀΦ 9ǎǘǳŘƛ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŀ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽ desembre / 07            2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Estudi dirigit per: 

WƻǎŜǇ aƛƭŁΣ /ŀǇ ŘΩŜǎǘǳŘƛǎ ŘŜ ƭŀ /ŀƳōǊŀ ŘŜ /ƻƳŜǊœ ŘŜ {ŀōŀŘŜƭƭ 

aŀƴǳŜƭ !ƳŀŘƻΣ /ŀǇ ŘΩŀǎǎŜǎǎƻǊƛŀ ŘŜ ŎƻƳŜǊœ ƛƴǘŜǊƛƻǊ ŘŜ ƭŀ /ŀƳōǊŀ ŘŜ /ƻƳŜǊœ ŘŜ 

Sabadell 

Amb la col.laboració de: 

Anna Martínez 

Ma. José Segura 

Disseny i elaboració mapes: 

RBR ς Ramón Bacardit. Arquitecte  



IŁōƛǘǎ ŘŜ /ƻƳǇǊŀΦ 9ǎǘǳŘƛ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŀ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽ desembre / 07            3 

 

ÍNDEX 
 

1.Presentació: objectius i metodologia. ........................................................................................ 5 

1.1 Objectius ............................................................................................................................. 5 

мΦнΦ [Ŝǎ ȊƻƴŜǎ ŘΩŀǘǊacció comercial estudiades. ....................................................................... 6 

1.3 Metodologia ........................................................................................................................ 6 

1.4 Enquesta utilitzada. ............................................................................................................. 8 

2. Característiques demogràfiques i personals ............................................................................. 9 

2.1 5ƛǎǘǊƛōǳŎƛƽ ǇŜǊ ŜŘŀǘ ƛ ǎŜȄŜ ŘŜƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ ŀ ŎŀŘŀ ŎŜƴǘǊŜ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽΦ ........................ 9 

нΦнΦ 5ƛǎǘǊƛōǳŎƛƽ ŘΩŜŘŀǘǎ ǎegons la zona. .................................................................................. 14 

3. Motiu de desplaçament .......................................................................................................... 16 

3.1. Motiu de desplaçament a cada àrea ................................................................................ 16 

оΦнΦ /ƻƳǇŀǊŀǘƛǾŀ Ǝƭƻōŀƭ ŘŜ ƭŜǎ Ǌŀƻƴǎ ŘŜ ŘŜǎǇƭŀœŀƳŜƴǘ ŀ ƭΩŁǊŜŀΦ ............................................ 23 

3.2.1. Motiu principal .......................................................................................................... 23 

3.2.2. Motiu secundari de visita a la zona: .......................................................................... 24 

3.2.3. Motius de visita. Resum global ................................................................................. 25 

4. LA COMPRA. EL QUÈ, EL QUANT I EL PERQUÈ ........................................................................ 26 

4.1 Productes que es compren a la zona ................................................................................ 26 

4.1.1. Distribució per productes a les diferents zones ........................................................ 26 

4.1.2 Tipus de producte que es compra a cada zona, per grans subsectors....................... 33 

4.2 Tipus de producte comprat. .............................................................................................. 35 

4.3. Despesa de compra .......................................................................................................... 40 

4.3.1 Despesa de compra. Mitjana i moda a cada zona. ..................................................... 40 

4.3.2. Despesa de compra: comparativa entre les zones.................................................... 45 

4.4 Freqüència de compra a la zona ....................................................................................... 47 

пΦрΦ !ǎǎƛŘǳƠǘŀǘ ƛ ŘŜǎǇŜǎŀ ƳƛǘƧŀƴŀΥ tƻǎƛŎƛƻƴŀƳŜƴǘ ŘŜ ƭŜǎ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ ȊƻƴŜǎ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ .............. 49 

4.6. Motius de compra ............................................................................................................ 51 

5. MOBILITAT ............................................................................................................................... 60 

рΦм  hǊƝƎŜƴǎ ŘŜƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎΦ 5Ωƻƴ ǾŜƴŜƴΚ ........................................................................... 60 

5.1.1. Població de residència dels compradors de cada zona. ............................................ 60 

5.1.2. Orígens dels compradors. Comparativa global ......................................................... 73 

5.2. Modes de transport.......................................................................................................... 76 

сΦ htLbLj 59 [Ω"w9! L 59[ /ha9w4 ........................................................................................... 78 

сΦмΦ [ΩhtLbLj 59[{ /hatw!5hw{ 59 /!5! ½hb! ................................................................ 78 

сΦнΦ aƛƭƭƻǊŀ ŘŜ ƭŜǎ ȊƻƴŜǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭǎ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽΦ Comparativa ................................................ 85 



IŁōƛǘǎ ŘŜ /ƻƳǇǊŀΦ 9ǎǘǳŘƛ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŀ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽ desembre / 07            4 

6.2.1. Coneixement i opinió general de la zona. ................................................................. 85 

сΦнΦнΦ DǊŀǳ ŘΩŀŘŀǇǘŀŎƛƽ ŀ ƭŜǎ ƴŜŎŜǎǎƛǘŀǘǎ ŘŜƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ ŘŜ ƭŀ ȊƻƴŀΦ .............................. 86 

6.2.3. Els llocs.... Què cal millorar? ...................................................................................... 87 

6.2.4. Què cal millorar? Els principals punts a millorar de cada zona. ................................ 88 

сΦоΦ [ΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŀǘ ƛ ŎƻƴŦƻǊǘ ǳǊōŁ ǇŜǊ ƳƛƭƭƻǊŀǊ ƭŀ ŎŀǇŀŎƛǘŀǘ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽΦ .................................. 90 

7. EVOLUCIÓ 2000-2007 DELS PUNTS CENTRALS DE SABADELL ................................................. 91 

7.1. DADES DISPONIBLES I METODOLOGÍES APLICADES ......................................................... 91 

7.2 Evolució en els tipus de producte que es compra ............................................................ 92 

7.3 Comparativa entre les freqüències de compra 2000 i 2007. ............................................ 94 

тΦп /ƻƳǇŀǊŀǘƛǾŀ ŜƴǘǊŜ ƳƻŘŜǎ ŘŜ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘ ŘΩŀŎŎŞǎ ŘŜƭǎ ƴƻ ǊŜǎƛŘŜƴǘǎΦ нллл ƛ нллт .............. 95 

ANNEX 1: TAULES ........................................................................................................................ 96 

ANNEX 2: Assiduïtat i despesa mitjana. .................................................................................... 108 

 



IŁōƛǘǎ ŘŜ /ƻƳǇǊŀΦ 9ǎǘǳŘƛ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŀ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽ desembre / 07            5 

 

1.PRESENTACIÓ: OBJECTIUS I METODOLOGIA. 

1.1 Objectius 

9ƭ ǇǊŜǎŜƴǘ ŜǎǘǳŘƛ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ǘŞ ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ de realitzar una investigació de mercat sobre els 
compradors ǉǳŜ Ǿŀƴ ŀ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ Ǉǳƴǘǎ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŘŜ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽ ŘŜ ƭŀ /ŀƳōǊŀ ŘŜ 
Comerç de Sabadell. 

9ƴ ŎŀŘŀ Ǉǳƴǘ ŘΩŀƴŁƭƛǎƛ ǎΩŜǎǘǳŘƛŀ ǉǳŝ Ƙƛ ŜǎǘŁ Ǉŀǎǎŀƴǘ ŘŜǎ ŘŜƭ Ǉǳƴǘ ŘŜ Ǿƛǎǘŀ ŘŜƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ Υ ŘΩ 
on venen i  quin mode de transport utilitzen per anar-hi, què hi compren, quina despesa  tenen 
prevista, per què hi compren, i els punts  que considera que cal millorar. 

¢ƻǘ ƛ ǉǳŜ ƭŀ ǊŜŀƭƛǘȊŀŎƛƽ ŘΩǳƴŀ ƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŀōŀǎǘ ŀǇƻǊǘŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƻƴǎ ƛ ŘŀŘŜǎ ǉǳŜ 
poden ǎŜǊǾƛǊ ǇŜǊ ŀ ƳƻƭǘŜǎ ŀǇƭƛŎŀŎƛƻƴǎΣ ƭΩƻōƧŜŎǘƛǳ ƳŞǎ ƛmportant que ha motivat la Cambra de 
Comerç de Sabadell a  fer aquest estudi  es ŎŜƴǘǊŀ ōŁǎƛŎŀƳŜƴǘ Ŝƴ ŀǇƻǊǘŀǊ Řƻǎ ǘƛǇǳǎ ŘΩǳǘƛƭƛǘŀǘǎ Υ 

1. 9ƴ ƭΩŁƳōƛǘ ŜǎǇŜŎƝŦƛŎ ŘŜ ƭŜǎ ŜƳǇǊŜǎŜǎ ƛ ŎƻƳŜǊŎƛŀƴǘǎ ŘŜ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽ ƛ ŘŜ ŎŀŘŀ Ȋƻƴŀ ǳƴ 
ŜǎǘǳŘƛ ŘΩŀǉǳŜǎǘŜǎ ŎŀǊŀŎǘŜǊƝǎǘƛǉǳŜǎ ŀporta dades útils per a les seves activitats actuals i 
futures.  Saber les motivacions, opinions i valoracions dels compradors serveix de base per 
dissenyar estratègies de màrqueting i comunicació dirigides als clients i a la captació de 
nous clients. Per ǘŀƴǘΣ ƭΩŜǎǘǊŀǘŝƎƛŀ Ŝǎ Ǉƻǘ ŦƻŎŀƭƛǘȊŀǊ Ƴƻƭǘ ƳŞǎ, ja sigui per a la fidelització 
ŘŜƭǎ ŎƭƛŜƴǘǎ ƻ ōŞ ǇŜǊ ŀ ŀǊǊƛōŀǊ ŀ ƴƻǳǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎΣ ŀƴŀƭƛǘȊŀǊ Ŝƭ ǇƻǎƛŎƛƻƴŀƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩƻŦŜǊǘŀ Ŝƴ 
relació a les tendències i opinions dels compradors de la zona,  o bé  fins i tot per a 
ŜǎǘǳŘƛŀǊ ƴƻǾŜǎ ƛƳǇƭŀƴǘŀŎƛƻƴǎ ŘΩǳƴ ŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘ ŀ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽΦ   9ƴ ŀǉǳŜǎǘŀ ƭƝƴƛŀ ŘΩŜƛƴŀ 
per a la gestió empresarial , una altra utilitat, per exemple, seria, el saber ŘΩƻƴ venen o no 
venen  els  ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ ŘΩǳƴŀ ȊƻƴŀΣƛ ŀ ǉǳƛƴǎ ƭƭƻŎǎ Ŝǎ Ǉƻǘ ŀƳǇƭƛŀǊ ƭΩŁǊŜŀ ŘΩƛƴŦƭǳŝƴŎƛŀ i les 
accions de màrqueting, comunicació, o promoció .  

2. ¦ƴ ǎŜƎƻƴ ŁƳōƛǘ ŘΩƛƴǘŜǊŝǎ ŘŜ ƭΩŜǎǘǳŘƛ Şǎ ǎŜƴǎ ŘǳōǘŜ Ŝƭ ŘŜ ƭŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ ŜǎǇŜŎƝŦƛǉǳŜǎ ŘŜ ƭŜǎ 
associacions de comerciants i Ajuntaments. [ΩŜǎǘǳŘƛ  ŀƴŀƭƛǘȊŀ quins aspectes més 
importants  consideren els visitants que cal millorar en cada zona investigada (amb 
multiresposta), i per tant, es poden desenvolupar estratègies de millora en base a les 
necessitats dels visitants.  A més a més, també el coneixement de les opinions i hàbits dels 
comǇǊŀŘƻǊǎ ŘΩǳƴŀ Ȋƻƴŀ ŦŀŎƛƭƛǘŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƻƴǎ ǇŜǊ ŀ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀǊ ŀŎŎƛƻƴǎ ŘŜ ǇǊƻƳƻŎƛƽ ƛ 
ŘƛƴŀƳƛǘȊŀŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŘΩǳƴ ǘŜǊǊƛǘƻǊƛ ƻ ŎŜƴǘǊŜ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŜǎǇŜŎƝŦƛŎ ŘŜƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ Una 
Ŝƛƴŀ ŘŜ ƎǊŀƴ ǳǘƛƭƛǘŀǘ ŘŜ ŎŀǊŀ ŀ ŘŜǎŜƴǾƻƭǳǇŀǊ ŜǎǘǊŀǘŝƎƛŜǎ ŘŜ άƭƻōōȅέ ǇŜǊ ǇŀǊǘ ŘŜ ƭŜǎ 
assƻŎƛŀŎƛƻƴǎ ŘŜ ŎƻƳŜǊŎƛŀƴǘǎ ŘŜ ƭΩŁǊŜŀΣ ŀƭ ŎƻƴŝƛȄŜǊ ǉǳŝ Ǿƻƭ ǉǳŜ Ŝǎ ƳƛƭƭƻǊƛ Ŝƭ Ǿƛǎƛǘŀƴǘ ŘŜ ƭŀ 
seva àrea. 
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1.2Φ [Ŝǎ ȊƻƴŜǎ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ comercial estudiades.  

[Ŝǎ ȊƻƴŜǎ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŘŜ ƭΩŁǊŜŀ ŘŜ ƭŀ Řemarcació de la Cambra de Comerç de Sabadell 
ǉǳŜ ǎΩƘŀƴ ŜǎǘǳŘƛŀǘ ǎƽƴ ƭŜǎ ǉǳŜ ǉǳŜŘŜƴ ŘŜǘŜǊƳƛƴŀŘŜǎ ŘŜ ǊŜǎǳƭǘŜǎ ŘŜ ƭΩŜǎǘǳŘƛ ŘΩƘŁōƛǘǎ ŘŜ ƭΩŀƴȅ 
нллл ŘŜ ƭŀ /ŀƳōǊŀ ƛ ǎΩƘƛ Ƙŀ ŀŦŜƎƛǘΣ ŀ Ŧƛ ŘΩƛƴŎǊŜƳŜƴǘŀǊ ƭΩŀōŀǎǘ ƛ ƛƴǘŜǊŝǎ ŘŜ ƭΩŀŎǘǳŀƭ ŜǎǘǳŘƛΣ ƭŀ Ȋƻƴŀ 
del centre de CerŘŀƴȅƻƭŀΣ ǉǳŜ Şǎ ƭŀ ǎŜƎƻƴŀ Ŏƛǳǘŀǘ Ŝƴ ƴƻƳōǊŜ ŘΩƘŀōƛǘŀƴǘǎ ŘŜ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽΦ 

tŜǊ ǘŀƴǘΣ ƭŜǎ ȊƻƴŜǎ ŜǎǘǳŘƛŀŘŜǎ ƛ ƻƴ ǎΩƘŀ ǊŜŀƭƛǘȊŀǘ Ŝƭ ǘǊŜōŀƭƭ ŘŜ ŎŀƳǇ ǎƽƴ Υ п ŘŜ {ŀōŀŘŜƭƭΥ 
Avinguda Matadepera, Eix Macià, Centre i Avinguda Barberà (que inclou des del tram més 
proper a Gran Via ς wŀƳōƭŀ Ŧƛƴǎ ŀƭ ǘǊŀƳ ŘΩƛƴƛŎƛ ŘŜ ƭŀ /ǊŜǳ ŘŜ .ŀǊōŜǊŁύΦ 

9ƴ Ŝƭǎ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ ƳŀǇŜǎ ŘŜ ŦƭǳȄƻǎ ŘŜ ŎƻƳǇǊŀ Ŝǎ ǇƻŘŜƴ ƻōǎŜǊǾŀǊ ŘΩǳƴŀ ƳŀƴŜra molt gràfica i 
clara quines sóƴ ƭŜǎ ŁǊŜŜǎ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ. A Sabadell a més a més, es té quines zones 
coƳŜǊŎƛŀƭǎ ǎƽƴ Ǉǳƴǘ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ǎǳǇra ς municipalΣ ƎǊŁŎƛŜǎ ŀ ƭΩŜǎǘǳŘƛ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ Řƛƴǎ ŘŜ 
la memòria del POEC 20001Φ ! ŀǉǳŜǎǘǎ Ǉǳƴǘǎ ǎΩƘŀ ŘΩafegit el centre de Cerdanyola, segona 
Ŏƛǳǘŀǘ Ŝƴ ƴƻƳōǊŜ ŘΩƘŀōƛǘŀƴǘǎ ŘŜ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽΦ 

 

1.3 Metodologia 

[ŀ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛŀ ŀǇƭƛŎŀŘŀ ǇŜǊ ŀ ƭŀ ǊŜŀƭƛǘȊŀŎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘŀ investigació de  mercat és la següent :  

¢ŝŎƴƛŎŀ ŘΩƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽ 

Entrevistes presencials a cada zona definida en el plantejament de ƭΩŜǎǘǳŘƛ ƛ ǘŜƴƛƴǘ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ 
ƭΩŜǎǘǳŘƛ ŀƴǘŜǊƛƻǊ ǊŜŀƭƛǘȊŀǘ ǇŜǊ ƭŀ /ŀƳōǊŀ ƭΩŀƴȅ нлллΦ 

Dies de realització del treball de camp. 

El treball de camp es va realitzat els dies 10, 11 i 12 de maig de 2007, els matins de 10 a 14 
hores i tardes de 16 a 20 hores. Eren un dijous, divendres i dissabte, i això permetia recollir 
possibles motivacions i perfils diferents dels compradors de la zona en funció del dia ƛ ƭΩƘƻǊŀ. 
!ǉǳŜǎǘǎ ŘƛŜǎ ƛ ƘƻǊŜǎ ŎƻƛƴŎƛŘŜƛȄŜƴ ŀƳō Ŝƭǎ ǘŜƳǇǎ ŘΩƻōŜǊǘǳǊŀ ŘŜƭs establiments i activitats i, per 
ǘŀƴǘ ŘΩŀŦƭǳŝƴŎƛŀ ŘŜƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ per a la majoria de productes o serveis, excepte per als casos 
ŘŜ ƭΩƻŦŜǊǘŀ ŎǳƭǘǳǊŀƭ ƻ ŘŜ ŎƛƴŜƳŀ ǉǳŜ Ŝǎ Ŧŀ ŀ ƭŜǎ ƴƛǘǎ όƻƴ ƭƭŀǾƻǊǎ ƭΩŀŦƭǳŝƴŎƛŀ ŘŜ ǇǵōƭƛŎ ŜǎǘŁ Ƴƻƭǘ 
dirigit únicament al consum cultural i de restauració i exigiria un estudi més específic).  

Àmōƛǘ ŘŜ ƭΩŜǎǘǳŘƛΦ 

9ƭ ǘǊŜōŀƭƭ ŘŜ ŎŀƳǇ ƳƛǘƧŀƴœŀƴǘ ŜƴǉǳŜǎǘŀ ŀƭ ŎŀǊǊŜǊ ǎΩƘŀ ŦŜǘ Ŝƴ 7 punts: 4 a Sabadell ( Avinguda 
Matadepera, Eix Macià, Centre i Avinguda Barberà), 1 al centre de Cerdanyola, 1 al centre 
comercial de lΩ !ƭŎŀƳǇƻ ƛ м ŀƭ ŎŜƴǘǊŜ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ  Baricentro. 

¦ƴƛǾŜǊǎ ŘΩŜǎǘǳŘƛΦ 

Persones que passin per la zona i que hi acaben de comprar o van a comprar-hi. 

Dimensió de la mostra 

                                                           

1
 aŜƳƼǊƛŀ th9/ {ŀōŀŘŜƭƭ нлллΦ 9ǎǘǳŘƛ ŘΩ!ǘǊŀŎŎƛƽΦ !ǳǘƻǊǎΦ ΦΦΦ  
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1.000 entrevistes repartides ŜƴǘǊŜ Ŝƭǎ т Ǉǳƴǘ ŘΩŜƴǉǳŜǎǘŀΣ ōǳǎŎŀƴǘ ǳƴǎ ƳŀǊƎŜǎ ŘΩŜǊǊƻǊ que per 
al total de la mostra sigui inferior al 5% ( 3,16%) i evitant que no siguin excessivament elevats 
Ŝƴ ƭŜǎ ƳƻǎǘǊŜǎ ŘŜ ŎŀŘŀ ǇǳƴǘΦ CƛƴŀƭƳŜƴǘΣ ƭΩŀǎǎƛƎƴŀŎƛƽ ŘŜƭ ƴƻƳōǊŜ ŘΩŜƴǉǳŜǎǘŜǎ ƛ ƳŀǊƎŜǎ ŘΩŜǊǊƻǊ 
resultants és la següent: 

 

ÀREA MOSTRA 1.000 % ERROR 

CENTRE SABADELL 200 7,07 

EIX MACIÀ 200 7,07 

AV. MATADEPERA 75 11,54 

AV. BARBERÀ 75 11,54 

ALCAMPO 200 7,07 

BARICENTRO 200 7,07 

CENTRE CERDANYOLA 50 14,44 

GLOBAL 1000 +/-3,16 

 

 

Observacions sobre la metodologia: 

 El treball de camp nƻ ǎΩƘŀ ŦŜǘ Ŝƴ ƘƻǊŀǊƛǎ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŀǘǎ culturals o de lleure i, ǇŜǊ ǘŀƴǘ ǎΩƘŀ 
centrat especialment en les franges de màxim interès de consum o compra habitual 
durant la setmana, de productes  i serveis de mercat i no tant amb les franges més 
relacionades amb les activitats de lleure i cultura (teatre, cinema,..., que corresponen 
més a horaris de nits i caps de setmana, a excepció de les sessions de tarda del 
cinema). 

 bƻ ǎΩƘŀƴ ŀǇƭƛŎŀǘ ǉǳƻǘŜǎ per segmentar la mostra enquestada per sexe o edat, o per 
ǇǊƻŎŜŘŝƴŎƛŀΤ ǎΩƘŀ ŦŜǘ ŘŜ ŦƻǊƳŀ ŀƭŜŀǘƼǊƛŀ ƛ ǎΩƘŀ ŦƛƭǘǊŀǘ ƴƻƳŞǎ ǉǳŜ ǎƛƎǳƛƴ compradors i no 
vianants de pas o sense intervenció activa en el procés de compra quan es feia 
ƭΩŜƴǉǳŜǎǘŀΦ tŜǊ ǘŀƴǘΣ ŀƛȄƼ Ƙŀ ǇŜǊƳŝǎ ǊŜŎƻƭƭƛǊ Ŝƴ ǳƴŀ Ȋƻƴŀ ŎƻƴŎǊŜǘŀ ƭŜǎ ƻǇƛƴƛƻƴǎ ǘŀƴǘ ŘŜ 
compradors residents en aquella zona o el sŜǳ ŜƴǘƻǊƴ ŎƻƳ ŘΩŀƭǘǊŜǎ zones i municipis, i 
que les respostes, opinions i valoracions obtingudes corresponen a persones que 
realment tenen una experiència directa i vivencial del procés de compra. 
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ENQUESTA DôATRACCIč A SABADELL   I  DEMARCACIč 

 Bon día/tarda, em dic...... I col·laboro amb Central de Campo. Per encarrec de la Cambra de Comerç de Sabadell estem realitzant un 
estudi          d' hàbits de consum i de compra. Li prego em contesti unes preguntes. Gracies per la seva col·laboració 
 

num: CENTRAL DE CAMPO 
Dos de Maig, 266-268 local 
08025 ï BARCELONA 
TEL. 93-456.11.11 

Negatives: 

 No passen filtre P0- p0a: 

P0- PER QUINS MOTIUS SôHA DESPLA¢AT AQUĉ (Motiu principal i secundari) 

 Pral. Secund. 
Restaurant .............................................................. 1 ...................... 1 
Menjar ràpid ........................................................... 2 ...................... 2 
Cinema ................................................................... 3 ...................... 3 (anar a P1) 

Teatre ..................................................................... 4 ...................... 4 
Compres ................................................................. 5 ...................... 5  
Estudis ................................................................... 6 ...................... 6 
Passejar ................................................................. 7 ...................... 7 
Treball .................................................................... 8 ...................... 8 
Serveis sanitaris ..................................................... 9 ...................... 9 
Serveis administratius/ 
 Profesionals .......................................................... 10 .................... 10 
Altres ___________________________________ 11 _________ 11  

 
P0A- (si diu motius del 6 al 11 en Pral. o Secund) HA COMPRAT O PENSA COMPRAR 
ALGUNA COSA O B£ FER ALGUNA ACTIVITAT DôOCI/CULTURA? 

Sí ................................................... 1 
No.................................................. 2 (F² dôentrevista) 

P1-ON VIU VOSTÈ? 
Sabadell ............................................................. 01 

Barri o districte ____________________________________________  

Sant Quirze del Vallès ........................................ 02 
Sentmenat .......................................................... 03 
Barberà del Vallès .............................................. 04 
Castellar del Vallès............................................. 05 
Santa Perpetua de la Moguda ............................ 06 
Cerdanyola ......................................................... 07 
Montcada i Reixac .............................................. 08 
Palau-Solità ........................................................ 09 
Ripollet ............................................................... 10 
Badia del Vallès ................................................. 11 
Polinyà  .............................................................. 12 
Altres poblacions ________________________ 13  (Esp) 

P2-EN QUIN MITJA DE TRANSPORT HA VINGUT 

A Peu ................................................................... 1 
Transport Públic ................................................... 2 (anar a P3) 
Moto ..................................................................... 3 
Cotxe .................................................................... 4 
Altres __________________________________ 5  

P2A- A ON LôHA APARCAT? 

Carrer ................................................................... 1 
Zona Blava ........................................................... 2 
Aparcament de rotació ......................................... 3 

P3-QUAN SôHA GASTAT O ES PENSA GASTAR AVUI, JA SIGUI EN COMPRES O EN 
ACTIVITATS DôOCI?  

                                                              ú 

 

P4A- HA COMPRAT O COMPRARê PRODUCTES DôALIMENTACIč FRESCA? QUANTS 
EUROS SôHA GASTAT O GASTARê? 

Sí ............................................................. 1 Quants ú :________ 

No............................................................ 2 

P4B- HA COMPRAT O COMPRARê PRODUCTES DôALIMENTACIč SECA? QUANTS 
EUROS SôHA GASTAT O GASTARê? 

Sí ............................................................. 1 Quants ú :________ 

No............................................................ 2 

P4C- HA COMPRAT O COMPRARê PRODUCTES DôEQUIPAMENT PERSONAL? QUANTS 
EUROS SôHA GASTAT O GASTARê? 

Sí ............................................................. 1 Quants ú :________ 

No............................................................ 2 

P4D- HA COMPRAT O COMPRARê PRODUCTES DôEQUIPAMENT DE LA LLAR? QUANTS 
EUROS SôHA GASTAT O GASTARê? 

Sí ............................................................. 1 Quants ú :________ 

No............................................................ 2 

P4E- HA COMPRAT O COMPRARÀ PRODUCTES DE LLEURE O CULTURA (NO 
ASSISTĈNCIA A ESPECTACLES)? QUANTS EUROS SôHA GASTAT O GASTARÀ? 

Sí ............................................................. 1 Quants ú :________ 

No ............................................................ 2 

P4F. HA ANAT O ANIRê A ESTABLIMENTS DE RESTAURACIč? QUANTS EUROS SôHA 
GASTAT O GASTARÀ? 

Sí ............................................................. 1 Quants ú :________ 

No ............................................................ 2 

P5-AMB QUINA FREQÜÈNCIA COMPRA EN AQUESTA  
ZONA? 

Diàriament .............................................................. 1 
Setmanalment ........................................................ 2 
Quinzenalment ....................................................... 3 
Mensualment.......................................................... 4 
Amb menys freqüència .......................................... 5 
Mai ......................................................................... 6  (Anar a P7b) 

P6- HABITUALMENT EN AQUESTA ZONA, QUINS  
PRODUCTES ÉS HABITUAL QUE COMPRI?Enquestador: no posar grups de productes 
sinó productes (calçat, roba , embotit, cd....) 

 
 
 
 

P7a -PER QUINS MOTIUS COMPRA EN AQUESTA ZONA? ALGUNA MÉS? (Màxim 3 
respostes) (Espontània, si no suggerir) 
 1r          2n          3r 

Preus ............................................................... 01 ............. 01 .............. 01 
Qualitat ............................................................ 02 ............. 02 .............. 02 
Varietat ............................................................ 03 ............. 03 .............. 03 
Botigues especialitzades ................................. 04 ............. 04 .............. 04 
Concentració de botigues. .............................. 05 ............. 05 .............. 05 
Aparcament ..................................................... 06 ............. 06 .............. 06 
Transport públic .............................................. 07 ............. 07 .............. 07 
Amabilitat/professionalitat 
Venedors ......................................................... 08 ............. 08 .............. 08 
Proximitat ........................................................ 09 ............. 09 .............. 09 
Altres _______________________________ 10  ______ 10 ______ 10        (Esp) 

P7b ïQUÈ CREU QUE CAL MILLORAR EN AQUESTA ZONA? (Màxim 3 respostes) 
(Espontània, si no suggerir) 

Aparcaments ........................................................ 1 
Transport públic ................................................... 2 
Confort dels carrers per  
passejar ............................................................... 3 
Tracte amable i professional 
dels venedors ....................................................... 4 
Falten botigues..................................................... 5  De què?_____________ 
Altres (Esp) _______________________________  

P8-SEXE 
Home ................................................................... 1 
Dona .................................................................... 2 

 
P9-EDAT  

16 a 24 ................................................................ 1 
25 a 34 ................................................................ 2 
35 a 44 ................................................................ 3 
45 a 54 ................................................................ 4 
55 a 64 ................................................................ 5 
65 o + .................................................................. 6 

PUNT DôENTREVISTA: 

Centre.................................................. 1 
Eix Macià ............................................. 2 
Av. Matadepera ................................... 3 
Av. Barberà ......................................... 4 
Zona Alcampo ..................................... 5 
Baricentre ............................................ 6 
Centre Cerdanyola .............................. 7 
 

DIA:________ HORA:__________ 

NOM _____________________________ TELÈFON _______________________________ENTREVISTADOR _____________________________________ ________  

1.4 Enquesta utilitzada. 

{ΩƘŀ ŜƭŀōƻǊŀǘ ǳƴŀ ŜƴǉǳŜǎǘŀ ŜǎǇŜŎƝŦƛŎŀ ǉǳŜ Ƙŀ ǘƛƴƎǳǘ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ Ŝƭǎ ƎǊŀƴǎ ǘŜƳŜǎ ǉǳŜ Ƨŀ Ŝǎ Ǿŀƴ 
ƛƴŎƭƻǳǊŜ Ŝƴ ƭΩŜƴǉǳŜǎǘŀ ŘŜ ƭΩŀƴȅ нллл ƛ ǎΩƘŀƴ ƛƴŎƻǊǇƻǊŀǘ ƛ ŀƳǇƭƛŀǘ ŀƭguns indicadors  nous 
ǊŜƭŀŎƛƻƴŀǘǎ ǎƻōǊŜǘƻǘ ŀƳō ƭΩƻǇƛƴƛƽ ŘŜƭ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊ ǎƻōǊŜ ƭŜǎ ŎƻƴŘƛŎƛƻƴǎ ƛ confort de la zona on 
ŎƻƳǇǊŀΦ [ΩŜƴǉǳŜǎǘŀ Şǎ Υ 
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2. CARACTERÍSTIQUES DEMOGRÀFIQUES I PERSONALS 

2.1 Distribució per edat i sexe dels compradors a cada centre ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽΦ 

! ƭΩƘƻǊŀ ŘΩŀƴŀƭƛǘȊŀǊ ƭŜǎ ŘŀŘŜǎ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŀǇŀǊǘŀǘ ǎƻōǊŜ ƭŜǎ ŎŀǊŀŎǘŜǊƝǎǘƛǉǳŜǎ ŘŜ ƭŜǎ ǇŜǊǎƻƴŜǎ 
enquestades hem de tenir en compte el tipus de metodologia aplicada en la realització del 
treball de camp ƛ Ŝƭ ŦŜǘ ǉǳŜ ƭΩŀǎǎƛƎƴŀŎƛƽ ŘΩŜƴǉǳŜǎǘŜǎ ǇŜǊ Ǉǳƴǘ ŘΩƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽ Ŧŀ ǊŜŘǳƛǊ Ŝƭ ƴƛǾŜƭƭ 
de representativitat de les respostes obtingudes en cada punt (com es veu en els marges 
ŘΩŜǊǊƻr del quadre de la pàgina 5).  

/ƻƳ ƘŜƳ Řƛǘ Ŝƴ ƭΩŀǇŀǊǘŀǘ ŀƴǘŜǊƛƻǊΣ ƭŜǎ ŜƴǉǳŜǎǘŜǎ ǎΩƘŀƴ ǊŜŀƭƛǘȊŀǘ ŘŜ ŦƻǊƳŀ ǘƻǘŀƭƳŜƴǘ ŀƭŜŀǘƼǊƛŀ ŀ 
ǇŜǊǎƻƴŜǎ ǉǳŜ ǘǊŀƴǎƛǘŀǾŜƴ ǇŜƭǎ ŜƛȄƻǎ ƛ ŎŜƴǘǊŜǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭǎ ŜǎǘǳŘƛŀǘǎ ƛ ǎŜƴǎŜ ǉǳƻǘŜǎ ŘΩŜŘŀǘ ƻ ǎŜȄŜ 
ǇǊŜŜǎǘŀōƭŜǊǘŜǎΦ [ΩǵƴƛŎ ŦƛƭǘǊŜ ŀǇƭicat a les persones enquestades era preguntar prèviament si  
havien comprat o anaven a comprar durant aquell matí o tarda (independentment que sigui o 
ƴƻ Ŝƭ Ƴƻǘƛǳ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ŘΩŜǎǘŀǊ Ŝƴ ŀǉǳŜƭƭ ƳƻƳŜƴǘ Ŝƴ ŀǉǳŜƭƭ ǇǳƴǘύΦ tŜǊ ǘŀƴǘΣ ǎΩƘŀƴ ǊŜŎƻƭƭƛǘ ƻǇƛƴƛƻƴǎ 
tant de ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ ǊŜǎƛŘŜƴǘǎ Ŝƴ ŀǉǳŜƭƭŀ Ȋƻƴŀ ŎƻƳ ŘŜƭǎ ǉǳŜ ǾƛǳŜƴ Ŝƴ ŘΩŀƭǘǊŜǎ ǇǳƴǘǎΦ 

 [ΩŀƭǘǊŜ ŎǊƛǘŜǊƛ ŀǇƭƛŎŀǘ ŎƻƳ ŀ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛŀ ŀ Ŧƛ ŘŜ ǊŜŦƻǊœŀǊ Ŝƭǎ ŀǎǇŜŎǘŜǎ ŀƭŜŀǘƻǊƛǎ ƛ ŘƛǾŜǊǎƛŦƛŎŀǘǎ ŘŜ 
la mostra és que les enquestes es van fer durant tres dies diferents: dijous, divendres i 
dissabte, el que permet incrementar la recollida de perfils i opinions diferents. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Els compradors del Centre de Sabadell són majoritàriament dones (78%), amb una mitjana 
ŘΩŜŘŀǘ ǉǳŜ Ŝǎ ŎƻƴŎŜƴǘǊŀ Ŝƴ ƭŀ ŦǊŀƴƧŀ ŘŜ нр-34 anys (18% del total) i de 45-54 anys (18%). El 
ŎƻƳǇǊŀŘƻǊ ƘƻƳŜ ǘŞ ŎƻƳ ŀ ŦǊŀƴƧŀ ŘΩŜŘŀǘ ƳŞǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ƭŀ ŘŜ нр-34 anys (8% del total). 
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9ƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ ŘŜ ƭΩ Eix Macià de Sabadell són majoritàriament dones(68%) i joves (entre els 
16 i els 44 anys signifiquen el 53% del total). Destaquem també que  la principal franja 
ŘΩƘƻƳŜǎ Şǎ ƭŀ ƳŞǎ ƧƻǾŜ ό ƳŜƴȅǎ ŘŜ нп ŀƴȅǎΣ ф҈ ŘŜƭ ǘƻǘŀƭύΣ ƳŜƴǘǊŜ ǉǳŜ Ŝƴ Řƻnes la franja més 
important és la de 34 a 44 anys(21% del total). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Els compradors de la zona de /ŀ ƴΩhǊƛŀŎ de Sabadell són en la seva gran majoria dones (86%) i 
joves (40% menors de  35 anys), sent la franja més important la de 25 a 34 anys, amb un 25% 
del total. Els homes representen només un 13%, i destaca que el grup principal sigui el de 
majors de 65 anys (7% del total).  
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Els compradors de la zona Av. Barberà de Sabadell són majoritàriament dones (74%) amb una 
representació foǊœŀ ƘƻƳƻƎŝƴƛŀ ŘŜ ƭŜǎ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ ŦǊŀƴƎŜǎ ŘΩŜŘŀǘΣ ŀ ŜȄŎŜǇŎƛƽ ŘŜ ƭŜǎ ƳŞǎ ƧƻǾŜǎ 
όф҈ύΣ ƛ ŘŜ рр ŀ сп ŀƴȅǎ όт҈ ǘƻǘŀƭύΦ[Ŝǎ ŘƻƴŜǎ ŘΩ ŜƴǘǊŜ нр ƛ рп ŀƴȅǎ ǎƽƴ Ŝƭ по҈ ŘŜƭ ǘƻǘŀƭΦ 9ƴ Ŝƭǎ 
homes es torna a donar una distribució força homogènia al voltant del 5%, sent el principal el 
de menys de 25 anys amb un 7%. 
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9ƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ ŘŜ ƭŀ Ȋƻƴŀ άAlcampoέΣ ŎŜƴǘǊŜ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ŘŜ {ŀƴǘ vǳƛǊȊŜ ŘŜƭ ±ŀƭƭŝǎΣ ǎƽƴ 
majoritàriament dones però amb un pes menor al de les altres zones analitzades pel fet de ser 
un centre comercial ǇŜǊƛǳǊōŁ όрс҈ύ ƛ ǘŀƳōŞ ŘΩŜŘŀǘ ƳƛǘƧŀƴŀ ς jove  (36% del total són menors 
ŘŜ пп ŀƴȅǎύΦ 9ƭǎ ƘƻƳŜǎ ǘŜƴŜƴ ǳƴ ǇŜǎ ŦƻǊœŀ  ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ όпп҈ύΣ ƛ ŀƳō ǳƴŀ ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƽ ŘΩŜŘŀǘǎ Ƴƻƭǘ 
més homogènia per totes les franges centrals (podríem dir que no hi ha una segmentació entre 
el públic masculí). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Els compradors  del centre comercial Baricentro de Barberà del Vallès són majoritàriament 
ŘƻƴŜǎ όсл҈ύ ƛ ŘΩŜŘŀǘ ƳƛǘƧŀƴŀ ς jove  (36% menors de 45 anys). Els homes representen una 
fracció important (40%) i amb una distribució quant a edats una mica més jove que les dones. 
9ƴ ŀƳōŘƽǎ ŎŀǎƻǎΣ ƭŀ ŦǊŀƴƧŀ ŘΩŜŘŀǘ ƳŞǎ ƴƻƳōǊƻǎŀ όǘƻǘ ƛ ǉǳŜ ƴƻ Ƙƛ Ƙŀ ƎǊŀƴǎ ŘƛŦŜǊŝƴŎƛŜǎύΣ Şǎ ƭŀ ŘŜ 
menors de 35 anys. 
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Els compradors del centre de Cerdanyola són majoritàriament dones (74%) i joves (44% del 
total visitants són dones menors de 45 anys). Els homes són un 26%, sent la principal franja 
ŘΩŜŘŀǘ ƭŀ ŘŜƭǎ ор ŀ пп ŀƴȅǎΦ  
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És evident ǉǳŜ ƭŀ ǘƛǇƻƭƻƎƛŀ ŘΩŁǊŜŜǎ ƛ ŎŜƴǘǊŜǎ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭǎ ǳǊōŀƴǎ ƛ ǇŜǊƛǳǊōŀƴǎ ƛ Ŝƭ ǎŜǳ ƳƛȄ ŘΩƻŦŜǊǘŀ 
ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ ƛ ǘƛǇǳǎ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘ ŎƻƴŘƛŎƛƻƴŀ Ŝƭ ǎŜǳ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ ŘΩŀǘǊŀŎŎƛƽ ŎŀǇ ŀ ǳƴǎ ǇŜǊŦƛƭǎ 
ŘŜǘŜǊƳƛƴŀǘǎ ŘŜ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ ƛ ǎŜƎƳŜƴǘǎ ŘΩŜŘŀǘΦ  

En aquesta comparativa  dels punǘǎ ƻƴ ǎΩƘŀƴ ǊŜŀƭƛǘȊŀǘ ƭŜǎ ŜƴǘǊŜǾƛǎǘŜǎ ƛ ŀ ǘŀƭƭ ŘŜ ǊŜǎǳƳ ŘΩŀǉǳŜǎǘ 
capítol volem destacar les conclusions generals següents: 

 La importància de la dona en el seu rol de compradora en tots els eixos i centres 
comercials, i també la franja dels compradors joves en totes les àrees estudiades, i en 
concret el segment de 25 a 34 anys. 

 En el cas de Baricentro , Av. aŀǘŀŘŜǇŜǊŀ ƛ ŎŜƴǘǊŜ ŘŜ {ŀōŀŘŜƭƭ ŀǉǳŜǎǘ ƎǊǳǇ ŘΩŜŘŀǘ ƻŎǳǇŀ Ŝƭ 
primer lloc del total de compradors. 

 Tanmateix, la franja de compradors més joves (16-24 anysύ ǘŞ ǳƴ ǇŜǎ ŦƻǊœŀ ŘŜǎǘŀŎŀǘ ŀ ƭΩ9ƛȄ 
Macià, Avinguda Matadepera i Avinguda Barberà, mentre que a la resta de zones té una 
ƳŜƴƻǊ ǇǊŜǎŝƴŎƛŀ όƻŎǳǇŀ Ŝƭ ŘŀǊǊŜǊ ƭƭƻŎ ŘŜƭǎ ǎŜƎƳŜƴǘǎ ŘΩŜŘŀǘ Ŝƴ Ŝƭ Ŏŀǎ ŘŜƭ /ŜƴǘǊŜ ŘŜ 
Sabadell, centre de Cerdanyola, Baricentro, i Alcampo). 
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 En termes relatius sembla que Baricentro atrau més a compradors del segment jove de 25 
ŀ оп ŀƴȅǎΣ ƳŜƴǘǊŜ ǉǳŜ ŀ ƭΩ !ƭŎŀƳǇƻ Ŝƭ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ƎǊǳǇ ŘΩŜŘŀǘ Şǎ Ŝƭ ŘŜ ор ŀ пп ŀƴȅǎΦ 

 ! ƭΩ9ƛȄ aŀŎƛŁΣ !ƭŎŀƳǇƻ ƛ ŎŜƴǘǊŜ ŘŜ /ŜǊŘŀƴȅƻƭŀ Ŝƭ ǇǊƛƳŜǊ ǎŜƎƳŜƴǘ ŘΩŜŘŀǘ ŘŜƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘors 
és el de mitjana edat: 25 a 34 anys però també tenen una penetració important en les 
edats joves (per sota dels 35 anys).  

 9ƴ Ŝƭǎ ŎŜƴǘǊŜ ǳǊōŀƴǎ ǘŀƳōŞ Ŝǎ Ŏƻƴǎǘŀǘŀ ǳƴ ǇŜǎ ǎƛƎƴƛŦƛŎŀǘƛǳ ŘŜƭǎ ŎƻƳǇǊŀŘƻǊǎ ŘΩŜŘŀǘǎ 
superiors als 34 anys i del segment de més de ср ŀƴȅǎΦ ;ǎ Ŝƭ Ŏŀǎ ŘŜ ƭΩ!ǾƛƴƎǳŘŀ .ŀǊōŜǊŁΣ 
Avinguda Matadepera i Centre de Sabadell.  
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3. MOTIU DE DESPLAÇAMENT    

3.1. Motiu de desplaçament a cada àrea 

 

CENTRE SABADELL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El principal motiu de visita del Centre de Sabadell són les compres , tant a nivell global dels 
enquestats (79%), com en la desagregació per motiu principal (54,5%) i secundari (39,2%). 

 El segon motiu tant global com secundari  és passejar; en canvi en els motius principals es 
situa en segon lloc després de les compres el del treball. També destaquen una diversitat de 
Ƴƻǘƛǳǎ ŘŜ ǎŜƎƻƴ ƻǊŘǊŜ ǇǊƻǇƛǎ ŘΩǳƴ ŁǊŜŀ ǉǳŜ ǘŞ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘǎ ŦǳƴŎƛƻƴǎ ŘŜ ŎŜƴǘǊŀƭƛǘŀǘ ǳǊōŀƴŀ ƛ 
serveis: així tenim per exemple que la restauració té un pes important com a motiu secundari 
(16%).  
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EIX MACIÀ DE SABADELL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

! ƭΩ9ƛȄ aŀŎƛŁ ƭŀ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ƳƻǘƛǾŀŎƛƽ ŘŜ ƭŜǎ ǇŜǊǎƻƴŜǎ ǉǳŜ Ƙƛ Ǿŀƴ ǎƽƴ ƭŜǎ ŎƻƳǇǊŜǎΣ ǘŀƴǘ ǇŜǊ Ƴƻǘƛǳ 
global (72%) com quan separem per primer i segon motiu. 

També destaca com a segon motiu global ( 21% ), principal i secundari el de passejar. El motiu 
treball ocupa el tercer lloc en importància global, però el de la restauració és amb un 8,6% el 
tercer motiu secundari  i el menjar ràpid  el quart igualat amb el del treball. 




