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La Cambra veu oportunitats
per a qui canvii i es renovi

Bl Ha adequat la seva oferta de consultoria i formacid per facilitar I'adaptacio de les empreses al nou
model economic i empresarial dels propers anys B El marqueting comercial és la gran aposta

1.G.
SABADELL

La Cambra de Comerg de
Sabadell ha presentat una
nova estratégia formativa
amb l'objectiu que les em-
preses de la demarcacio pu-
guin assolir les noves opor-
tunitats de negoci que
s'obriran en el futur. Des-
prés d'un periode de temps
molt dificil per a les empre-
ses, apunten des de la Cam-
bra que “s’obre ara una
etapa d'una certa i lenta
normalitzacié, perd en la
que serd absolutament ne-
cessari introduir canvis i
estratégies diferents per
poder adaptar-se amb éxit
alanova realitat economi-
ca”, Per aixd, la Cambra de
Comerq de Sabadell, sota la
coordinacié de 'Area de
Formacid i Consultoria, ha
dissenyat una oferta “que
facilitari a les empreses
aquest trinsit i posara al

| seu abast els mitjans i co-

neixements necessaris per
assolir els seus objectius”,

Tal i com ha indicat
Joan Valls, director de I’

ea, “anem cap a un
maodel diferent al que hem
visout fins ara i davant
d’aquesta nova realitat,
s'imposen també planteja-

Joan Valls, responsable de I'area de formacida la C
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ambra de Comerc de Sa

Cambra presenta una am-
plia oferta de programes
per desenvolupar noves es-
tratégies comercials orien-
tades a captar i retenir ¢li-
ents i, per tant, a vendre
més i millor, Per poder des-
envolupar aquesta estraté-
gia, la Cambra té el suport
ila col-laboracié de “part-
ners" molt importants avui
dia com ESADE o Barna

badell, al seu despatx BICRISTINA FARRES

més i millor, el Programa
de Direceid Estratégica en
Marketing d'ESADE, els
Cursos de Gestio Comerci-
al i la sessié informativa
del dia 14 de setembre de
2009 passat.

Segons Valls, “tornarem
a eréixer, perd ho farem de
manera diferent a com ho

hem fet fins ara i amb un |

nou model econdmic i em-

ments i estratégies dife- Consulting Group. presarial. Les oportunitats
rents. Qui sigui capag de gramesicursos formatius el marqueting comercial, hi seran, perd caldra apro-
fer-ho, té garantit I'éxit”, relacionats amb el finanga- Precisament aquest sera Vendre més imillor fitar-les i, per fer-ho, res

Si en aquest exercici la
Cambra centra bona part
dels seus esforgos en pro-

ment i organitzacio6 de les
empreses, a partir d'ara
s'incorpora com a prioritat

un alement clan per al
futur desenvolupament
empresarial. Per aixo, la

Entre les iniciatives que es
duran a terme destaquen
el Programa Com vendre

millor que estar al dia, amb
mentalitat obertai amb els
coneixements adients”, M
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