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SANTA PERPETUA - SOCIEDAD

Los perpetuenses compran fuera del
municipio equipamiento del hogar y ocio

Estudio sobre los habitos de consumo elaborado por la Camara de Comercio

Casi un 90% de la
ciudadania de Santa
Perpetua realiza

sus compras de
alimentacion fresca en
los establecimientos
comerciales del
municipio. En cambio,
muchos van a otras
ciudades para adquirir
lo relacionados con
equipamiento del
hogar y de ocio.

R. GONZALEZ

La Camara de Comercio de
Sabadell ha elaborado un es-
tudio sobre los habitos de con-
sumo en Santa Perpatua de
Mogoda, cuyas conclusiones
sefialan, entre otros muchos
aspectos, que el 76% de los
consumidores  perpetuenses
estan satisfechos de los co-
mercios dénde van a comprar.
Ademas, un 91,8% de las per
sonas encuestadas considera
amplio el horario comercial y
el 87% valoran muy positiva-
mente el trato recibido.

Con respecto a los aspec-
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El transporte
ptiblico no es (til
para desplazarse

a comprar

tos negativos, apuntan que el
transporte publico no es (itil
para Ir a comprar, que las tien-
das son caras y que no hay fa-
cllidad de aparcamiento.

El estudio se ha basado en
la visita a domicilio a 98 fami-
lias perpetuenses gue se rea-
lizé entre los meses de abril y
maya del afio pasado.

Equipamiento del hogar

Otros datos destacados gue
revela el informe de la Camara
sabadellense son que el 85%
de la ciudadania compra la ali-
mentacién seca y productos
no destinados a la alimenta-
cién en los comercios del mu-
nicipio; casi el 37% compra en
Santa Perpetua equipamiento
para el hogar y sélo el 31 por
clento consume ocio y cultu-
ra en el municipio. Un 25 por
ciento de las compras relacio-
nadas con la cultura se efec-
tuan en Barcelona, igual que
un 19% de productos relacio-
nados con el equipamiento pa-
ra el hogar.

Valles-
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DISSABTE, 12 DE JULIOL DEL 2008

Acto de presentacion del estudio elaborado por la Cimara de Comercio de Sabadell

Promocion del comercio local
pri s

La asociacién de comer-
ciantes de Santa Perpétua,
Els Comerciants, tiene en
marcha una campana de
promocién del comercio lo-
cal. Hasta el proximo dfa
20, los establecimientos
adheridos . a la entidad re-
parten entfe sus clientes
boletos que pueden estar

premiados con “vales de |
descuento de 50 céntimos,

1y 2 euros, que se pueden
acumular y canjear a la hora
de comprar cualquier articu-

Asistentes a la Fira Rebaixes que se desarrollé en la Plaga de la Vila

o % ,

lo. En el marco de su‘tampaia

de promocion, el sabado de la-

pasada semana organizaron
una nueva edicién de Fira Re-
baixes en la Plaga de la Vila:
Doce comercios participaron
en el certamen. La entidad se
mostrd satisfecha con el desa-
rrollo del mismo.

Fira del Comerg

Ahora prepara la proxima edi-
cion de la Fira del Comerg que
se celebrard el 20 y 21 de
septiembre en el pabellén mu-
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nicipal de deportes. Mas de
una veintena de comercios
ya han confirmado por el
momento su presencia en
la feria, que cuenta con la
colaboracién de la conceja-
Ifa de Comercio.

“Els Comerciants conffan en

superar la cifra de treinta
Inscritos;, ndmero que se

-alcanzd en la Gltima edicidn

celebrada en el recinto fe-
rial en el afo 2006. La Fira
del Comerg tiene una perio-
dicidad bienal.

El perfil que realiza las com-
pras en la localidad es el de
una mujer de entre 35 y 44
anos de edad. El estudio des-
taca que el 83,7% de las per-
sonas que reallzan las com-
pras son mujeres,

Presentacion

Una treintena de comercian-
tes perpetuenses asistieron a
la presentacion del estudio de
habitos de consumo que co-
rrié a carge de Manel Amado,
director técnico de Comercio
Interior de la Camara y de Jo-
sep Mila, director del Gabinete
de Estudios.

El acto se celebrd en la Sala
de Plenos del Ayuntamiento y
también contd con la presen-
cia del vicepresidente de |a
Comisidn de Comercio Interior
y Turismo, Ferran Gémez y la
regidora de Comercio, Carmen
Garrido.

El urbanismo comercial es
percibido de manera positiva
ya que el 77,6% de los per-
petuenses considera que las
calles son cdmodas para com-
prar.

El tipe de establecimiento
donde se realiza la compra
principal es otro de los aspec-
tos que estudia el informe. La

Se observa un
incremento de las
familias que comen

fuera de casa

alimentacion fresca (con la
compra de pan Incluida) se
adguiere  principalmente  en
supermercados con un 41,7%,
seguido de |la tienda especia-
lizada con el 34,8% vy el mer-
cado municipal con un 18,4%.
Si no se incluye el pan los
porcentajes varian: supermer-
cados (45,2%), especializada
(26%) y mercado (22,7%).

La mayoria de |a compra de
alimentacién seca y no alimen-
taria se realiza en supermerca-
dos con el 78,2%.

El documento elaborado por
la Camara realiza una compa-
rativa sobre la restauracion.
Destaca que el porcentaje de
familias que comen fuera de
casa los fines de semana se
ha Incrementado en los dlit-
mos afios. Si en el 2000 el
13,2% de las familias acudian
a restaurantes, en el 2007 la
cifra se situd en el 33,3%. Por
lo que hace a los dias labora-
les, la subida es menor, y pasa
del 4,2% al 6,7% en el perfodo
de referencia m



