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Gairebé la meitat dels
veins de Barbera compra
a comercos especialitzats

B La Cambra de Comer¢ de Sabadell va presentar a Barbera els
resultats de 'estudi d’habits de compra d’aquest municipi vef
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Al sector de comerqg és im-
prescindible per a l'empre-
sari i gestor de l'empresa
ecomercial tenir ple coneixe-
ment del consumidor
Aquest és el principal ob-
jectiu per el qual la Cambra
de Comerg de Sabadell ha
| confeccionat 'Estudi d'ha-
bits de Consum dels habi-
tants de 12 municipis,
entre als quals es troba
Barbera del Vallés, informe
que va ser presentat a
Barbera, al Casal de
Cultura, la setmana passa-
da.

De l'estudi es desprén que
un 43.4 % del consumidor
barberenc compra a comer-

El Gremi organitza seminaris
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El dijous, 12 de juny, esva
colebrar al Gremi de
Fabricants de Sabadell el
seminari informatiu sobre
el Reglament Reach i els
criteris d'adaptacio de les
empreses del sector téxtil i
de la confeceit. El seminari
va ser impartit per Josep
Maria Canal de la

Universitat Politécnica de
Catalunya i per Dagoberto
Schmid, Cap de Seguretat
de Producte i de Qualitat.
Reglamentacions, toxicold-
gica i ecologica de l'empre-
sa BASF Espatiola, SL. Al
seminari es van explicar als

-aspectes del Reglament

Reach que afecten més di-
rectament a les empreses
téxtils tenint en considera-
¢id tota la cadena producti-
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sobre innovacio en el textil

va. Es van destacar dife-
rents aspectes derivats de
I'aplicacié del Reglament
com la reformulacié de pro-
ductes i de processos pro-
duetius, estratégia de com-
pres, registre de productes,
escenaris d'exposicié o fit-
xes de seguretat, entre d'al-
tres. Aquesta sessio s'englo-
ba dins del cicle de Sessions
téeniques per a empreses
textils, &

LES TEVES ULLERES FAN
QUE ET SENTIS AIIf?

¢os especialitzata de la ciu-
tat de forma quotidiana
com a lloe preferit per ad-
quirir productes d'alimen-
tacid fresea degut ala seva
proximitat, qualitat i l'aten-
cifh personal. En canvi, pel
que fa a l'adquisicio de pro-
duectes d'alimentacio seca,
el 62,2 % dels ciutadans i
ciutadanes de Barberd pre-
fereixen adquirir-los en su-
permercats o botigues d'au-
toservei.

Botiga especialitzada

En quant als hibits de lloc
de compra hi ha una clara
preponderincia de la boti-
ga especialitzada de la ciu-
tat respecte ala resta d'es-
tabliments. Es a dir, el 56 %
dels barberencs preferei-
xen comprar productes
péarsonals en botigues espe-
cialitzades, i un total de
66.2 %, seleccionen agquests

les seves compres de la llar
Tan sols un 10.3 % del les
compres personals i un
15.1 % de productes de la
llar es fan a centres comer-
cials propers.

L'estudi també destaca
que els compradors de
Barbera estan molt satis-
fats dels comergos de la ciu-
tat, ja que prop d'un 78 %
dels enquestats no troben
cap factor negatiu dels esta-
bliments de la ciutat 2

establiments per realitzar |
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Primera Nit
de 'empresa
aNodus
Barbera .
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El proper 19 de juny Nodus
Barberd acollird la I Nit de
I'empresa, un acte institu-
cional que inclou un sopar
de gala on es convidaran
totes les empreses i comer-
¢os de Barbera del Vallés i
diverses personalitats del
mon  econdémic 1 social.
L'esdeveniment té com a
objectiu donar un reconei-
xement a la important
tasca (que porten a terme les
empreses. Aquest acte es
considera de vital importan-
cia per a una localitat que té
un teixit industrial tant des-
envolupat com el de
Barberd del Vallés, per se-
guir sent capdavanter en
matéria de promocio econd-
mica i empresarial.

Al sopar s'exposara
I'Informe de Conjuntura del
2007, una publicacio anual
on 8'hi analitza informacid
econdmica i social del mumi-
eipi, al voltant de la pobla-
¢id, el teixit empresarial, el
mercat de treball, I'habitat-
gaolesrendes, @
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