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La Camara ha creado 65 grupos
de exportacion en diez aios

Mas de 200 empresas se han beneficiado de este servicio

1. MARTIN

La Cémara de Comercio
de Sabadell ha ayudado a
crear un total de 65 gru-
pos de exportacién en los
ditimos diez afos, con la
participacién de mas de
200 empresas. Un servicio
adscrito a la Comisién de
Internacionalizacién, presi-
dida por Felipe Gonzalez, y
gue cuenta con el soporte
y patrocinio de ACC10 (CK
DEM/COPCA).

Estos datos sitdan a la
Camara sabadellense como
un referente en Catalunya
en la promocién de grupos
de exportacidn, instrumen-
to mediante el cual varias
empresas de un mismo
sector trabajan de forma

coordinada para implantarse
en un determinado mercado
y tener presencia fisica en el
mismao.

El programa de Grupos de
Exportacion estd dirigido por
Jesus Jiménez, con el soporte
técnico de lolanda Portillo y
de otros técnicos camerales,
y  coardinado
desde el Area
de Asesoria y
Promocidn, que
dirige Jordi Rie-
ra, contando
con la estrecha
colaboracidn
de Carme Gon-
zalez, interlocu-
tora de ACC10 en el desarrollo
de las estrategias a seguir.

Desde la puesta en funcio-
namiento del servicio, se han
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Las empresas
comparten
objetivos,

estrategias y gastos

El equipo que gestiona el programa lo forman Jesiis Jiménez, lolanda Portillo, Jordi Riera y Carme Gonzalez

creado, de media, 6 grupos
de exportacién por anfo. Por
sectores, se han constituido
14 grupos de exportacion re-
lacionados con materiales de
construccién, 11 de fotografia,
9 de animales de compafifa, 7
de material eléctrico, 5 de ma-
quinaria para embalaje...

De los mer
cados  objeto
de esta accidn
comercial con-
junta,  sobre-
salen Estados
Unidos (6 gru-
pos de expor-
tacidn), México
(6), Polonia (6),
Alemania (5), Francia (4), Gran
Bretafia (4), China (4)... aun-
que también hay que destacar
paises como Argelia, Emiratos

Arabes, Argentina o Ucra-
nia.

«Con la participacién en
un grupc de exportacidn -
sefiala Jesls Jiménez- las
empresas comparten obje-
tivos, estrategias y gastos,
y facllita su implantacidn y
desarrollo comercials.

En general, las firmas par-
ticipantes en los grupos de
exportacién valoran positi- |
vamente tanto el ahorro de
costes como los resultados
comerciales obtenidos.

«Con esta férmula, las
empresas tienen mas po-
sibilidades y facilidades de
conseguir una delegacion
permanente que permita su
posicionamiento en el mer-
cado internacional que se
ha escogidos »
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