Amb un altre tipus de producte, 'em-
presa de Viladecavalls Circutor si que té

«aEuropauna preséncia destacada, perd
| equilibrant-se any rere any amb altres

drets del planeta: “El Regne Unit, No-

‘ruegaiAlemanya son els mercats més

consolidats per/la nostra firma. No obs-
tant aixd, el creixement i desenvolupa-
ment de zones com1'Orient Mitja, Asiao
I'America Llatina esta prenent protago-
nisme i hi anem consolidant vendes", in-
forma Fran Carretero, Export Manager
de l'empresa. [ continua: "El nostre rep-

te &5 segmentar encaramés lapreséncia |

internacional, i fer-la més forta en els
paisosien sectors on encara no hi som
presents, amb clients i productes nous.
Per tant, s més el que ens queda per fer

~que el que hem pogut assolir: El nivell de |

les exportacions de Circutor en]'actu-
alitat se situa al voltant del 45%". L'em-
presd, ‘que dissenya i fabrica equips per

~ aleficiéncia energetica eléctrica, la pro-
receid eléctrica industrial, lamesurai |

el cantrol de l'energia eléctricaila com-

| 'pensaci6 del'energia reactiva i filtrat-

ge d'harmonics; déna servei a través de

les seves oficines comercials.al'exterior i

a paisos i ciutats com Singapur, Xangai,
‘Dubai, Méxic o la Repiiblica Txeca, Dis-
posa d'una filial a Portugal, Alemanya,
V'india i1%Argentina. La %arxa en 'expor-
tacié es completa amb aliances comer-
cials a Turquia, els Estats Units o Norue-
ga i agents comercials a paisos com Bra-
sil, Equador, Tunisia o Siria. "Nosaltres
estem considerant un tnic mercat, que
és el mon", conclou Carretero.

Pert en el context actual de dificultat
econdmica, prou conegut per tothom,
per a les empreses que no han expor-
tat mai, és un bon moment per plante-
jars'ho? Tant les cambres com les em-
preses amb llarga tradici6 exportadora
£5 MOSITen cautes en aquest sentit. “Qui
es desperti ara ha de tenir clar que pot-
ser necessitard una década per veure'n
els primers resultats positius®, diu Car-
los Pons de Cirprotec. “Moltes empreses

_estan veient que no hi ha una altra alter-

nativa i ara es posen les piles, perd cal
seguir tot un procés que passa per la ini-
ciacid, la diversificacid i la consolidacio.

“També hi ha la possibilitat de no anar a

vendre, siné a explorar nous mercats,
fer nous contactes, i aixi conéixer pro-
veidors amb preus més competitius”,
comenta el responsable de Comerg In-
ternacional de Cambra de Terrassa. "Se-
gurament hagués estat millor comengar
el procés fa tres o quatre anys, les em-
preses que ja hananat adaptant les se-
ves estructures als mercats internacio-
nals ara ho tenen més ben encarat; pero
sempre és millor tard que mai", arvisca
Josep M. Rius, d'Esade,

1 és que les «difres de I'Institut Cata-
14 d'Estadistica parlen soles, ila cri-
si es fa notar, i molt, també enl'expor-
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tacio. Agafant com a referéncia el mes

-i d'abril, Catalunya ha exportat mercade-
i, ries per unvalor de 3,388 milions d'eu-

' r0S, CPS4 que suposa un decrement in-
teranual del z7,5%, un percentatge molt

* similar, tot i que fins i tot un punt supe-

rior, al del conjunt de I'Estat. Segons la
destinacio economica, tots els tipus de
béns registren decrements: els béns de
consum disminueixen un 20,1%, els in-
termedis un 29,6%, i els de capital un

44,3%. Pel que fa a les exportacions ca-

| talanes per branques d'activitat, totes

‘van anotar taxes de variacio negatives:
| els productes energétics, amb una cai-
_ guda del 56,5%, les maquines d'oficina i
instruments de precisio, amb un 36,5%,
els vehicles de motor i altres materi-
als de transport, amb un 32,4%, son els
que en surten més malparats. Mirant
el conjunt del primer quadrimestre de
‘I'amy 2009, les exportacions catalanes
han disminuit'un 25,1% respecte al ma-
- teix periode de I'any anterior.

' Per tant, és meés que evident que la crisi
' també estd afectant les exportacions,
pero en els casos individuals de les

1 empreses consultades es defensa, i

' molt, com ja-hem vist, la internaciona-
litzacid i diversificacio de mercats com
a elementclau perque aquesta crisi
sigui com menys acusada millor dins
l'empresa: "Des d'Eurofragance

{ pensem que si, que ara és el moment de

{ | sortir més que mai a fora. Quino ho

: . hagi fet mai no ho tindra facil, perque

cal planificar-ho i estudiar-ho molt bé,
perd almenys pel que fa al nostre cas

| vam considerar que aquesta erala

| millor manera de no tenir alts i baixos 1
aixi ho vam fer, Avui el 75% de la nostra
produccit estd destinada a l'exporta-
cié”, conclou Santiago Sabatés, director

J | general d'Eurofragance. &

DE LA CAMBRA DE SABADELL

= Segons explica el cap de Promocio
Internacional de'la Cambra de Camerg
de Sabadell, Viceng Vicente/l'entitat e5-
tructurales seves activitats dins I'ambit
internacional al voltant de tres grans
ob|ectius-generals: incrementar. el
nombre | la dirnensia de les.empreses
exportadores; potenciar [a prasencla
de les seves emMpreses enuna gamma
més amplia de mercats, | consclidar la.
presénciapermanent i estable de les
seves emprases en els mercats’
extariors. Per aconseguir aguests
objectius, diu'Vicente, la Cambra
dissenyai posa a disposicio del
collectiu exportador de la demarcacio
programes d'actuacid en diversos
ambits: promocid, farmacid, informa-

cl6 i assessorament. £s a dir, des dela
Cambra "pretenem ser una refaréncia
dnel forment dela internacionalitzacidi
' donem un servei global per a empreses
globals: tant organitzem una missio
cameércial per abrir mercals ala Xina,
Méxic o Turquia, com ajudem 'empre-
sa a fer els primers passos en el maon de
|'exportacid. Tambe ajudem una
empresaa multivbicar-se ala Xina, o
donem les eines necessaries ales
empreses subcontractistes per
internacionalitzar-se, 0 be assessorem
sobre contractacid, mitjans de paga-
ment o seleccid de mercats..”. Enla
mateixa [(nia. | donada |3 demands; la
Cambra de Terrassa prepara 24
accions directes per al 2010




