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Los comerciantes de Montcada plantan
cara a la crisis con ofertas los jueves

La Camara de Sabadell quiere exte

Montcada Comerg Centre quiere plantar cara a la
crisis con una nueva campana comercial consis-
tente en ofertas especiales todos los jueves, una
iniciativa que la Camara de Comercio de Sabadell
valora de forma positiva y pretende extender a
otros municipios de la demarcacion.

J. MARTIN

La Camara de Comercio de
Sabadell acogié ayer la pre-
sentacién de la nueva campa-
fia de promocion comercial de
Montcada Comerg Centre con
la que pretende combatir la cri-
sis y la caida del consumo.

Asistieron Ferran Gémez, vi-
cepresidente de la Comision
de Comercio Interior y Turismo
de la Camara; Joan Carles Pa-
redes, concejal de Comercio
del Ayuntamiento de Mont-
cada, y Jesls Gonzalez, pre-
sidente de Montcada Comerg
Centre.

La campafia, con el eslogan
de 'A Montcada Centre, com-
prar és estalviar', dara inicio
el 6 de noviembre y concluird
el 18 de diciembre, incluyendo

un total de 7 jueves de ofer-
tas.

Gémez explicé que «a Ca
mara tutela 16 planes de di-
namizacién en la demarcacion
y el de Montcada es uno de
los mas activos. La idea de
la campana es muy interesan-
te en estos tiempos de crisis
y por ello pensamos que hay
que darle la maxima difusién;
para ver de extenderla a otros
municipios».

Gonzdlez dijo que «la cam-
pafia quiere potenciar la acti-
vidad comercial y estimular las
ventas en Montcada, ofrecien-
do a la vez un valor afadido
al cliente. Cada jueves, 75 co-
mercios asociados (de los 89
que forman la asociacion) ha-
r4n una oferta especial en un
producto o servicio -un 2x1, un

nder este tipo de iniciativas a otros municipios
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descuento, una promocion, un
regalo...-, que ayudard a alige-
rar la cesta de la compra. (Por
quélos jueves? Es la mejor op-
cién, pues el miércoles es dia
de mercado, el lunes cierran
algunos establecimientos...».
Paredes apunté que «los
tiempos que vivimos no son
los mejores, pero no podemos
encerrarnos en casa. El co-
mercio, como elemento verte-
brador, debe apostar por ideas
innovadoras para potenciar su

actividad y fidelizar al cliente,
como ésta.

GAmez anadid que «esta
campafia es un buen ejem-
plo de lo que el sector puede
hacer de forma coordinada.
Unas iniciativas que la mayo-
ria de comercios lleva a cabo
de forma individual, pera que
son mas efectivas de manera
colectivas.

La promocién se llevara a
cabo a través de carteles y
folletos publicitarios, que se

distribuirdn a todos los esta-
blecimientos asociados, para
que los clientes puedan identl-
ficar los establecimientos par-
ticipantes y las ofertas.

Sobre los efectos de la cri-
sis en el comercio, Gomez se-
fialé que «afecta sobre todo
a las compras que requieren
financiacion: electrodomésti-
cos, coches... Las compras
de alimentacién o salud, por
ejemplo, se hacen con bastan-
te normalidads w

—_—



