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Més de la mitad de las
empresas espafiolas (el
58% concretamente) afirma
que la apreciacién del euro
no repercute directamente
en su negocio y s6lo una de
cada cuatro considera que
dicha revalorizacion le esta
generando problemas.

Esta es la conclusin
principal del informe 'Efec-
tos de la apreciacién del
euro en las empresas es-
pafolas’, elaborado por las
camaras de comercio a par-
tir de una encuesta a 4.700
empresas.

(Desde el afo 2002, el ti-
po de cambio euro/délar ha
experimentado una aprecia-
cién superior al B3%, hasta
situarse por encima de los
1,55 délares por euro).

Un 36% de las empresas
consultadas constata que
se estd reduciendo su mar-
gen comercial y mds de un
50% sostiene que su estra-
tegia ante la apreciacidn del

euro se orienta a «la mejora de
la calidad y el servicio»,

El 89% de las empresas in-
dica que la revalorizacién del
€Uuro «no proporciona nuevas
oportunidades de negocio pa-
ra la empresa» y el 85% cree

que «tampoco supone una
ocasion para invertirs,

Por sectores, las empresas
industriales, més abiertas al

‘exterior, constatan «un efecto

negativo de la apreciacién del
euro en su cifra de negocio y
en sus exportaciones fuera de
la zona euros.

En este sentido, «las com-
pafifas del sector industrial y

A un 58% de las empresas no
les afecta la apreciacion del euro

La estrategia ante esta situacion es la mejora de la calidad y el servicio

turistico son las que en ma-
yor medida estdn viéndo-
se obligadas a reducir sus
margenes ante la aprecia-
cién de la moneda dnicas.

Las empresas més gran-
des (mds de 250 emplea-
dos) son las mas afectadas
por la revalorizacién m




