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Las Camaras orientan su actlwdad
exterior hacia el mercado europeo

_'Apoyarén la internacionalizacién con 120 millones de euros

Lm.c.

Las camaras de camercio
dedicardn mas de 120 millo-
nes de euros a apoyar la inter-

. nacionalizacién de las empre-
" sas'espafolas en este’ 2009,

" en el marco del Plan Cameral

| de Promociﬁn de !as Expurta
clones.

«Un afio preclsan- camctan-
‘zado por una profunda crisis,

en el que las empresas apues-

tan por consolidar mercados y
acceder a nuevos destinos de
oportunidad que mantienen
sus niveles de crecimiento o
estan teniendo un descenso
menos ﬂgmﬂcath’cn ;
Europa se ha convertido en

‘el destino preferente de las

acciones de promocion. sLa
Unién Europea absorbe este
ano el 43% de las actividades

totales de prornoclén frente al
28‘3{; del pasado afio. A este -
porcentaje hay que sumar el
7% de las acciones dirigidas a
la Europa no comunitaria, por
lo gue el continente europeo
concentra este afo la mitad

‘dela prurnm:ldn-

En total, las ¢dmaras orga- -
nizardn 1.112 acciones de
promocién  en los cinco con-
tinentes m



