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La Camara y ESADE formaran en
Direccion Estratégica en Marketing

Es una de las acciones formativas mas importantes para este 2010

J. MARTIN

La Cédmara de Comercio de
Sabadell y la escuela de ne-
gocios ESADE organizaran del
3 de marzo al 26 de mayo del
2010 el Programa de Direc-
cién Estratégica en Marketing,
en el marco del convenio de
colaboracién que mantienen
desde hace unos afos.

El programa tiene como di-
rector y coordinador a Carles
Torrecilla, profesor de ESADE,
y serd impartido por un equipo
de 13 profesores de Marketing
de la escuela de negocios.

«Se trata confirma Joan Va-
Ils, director del Area de Forma-
cién y Consultoria cameral- de
una de las acciones formati-
vas mas importantes gue se
llevardn a cabo este afios,

«En tiempos de crisis como
los actuales -afade- la direc-
cidn de Marketing ha de afron-
tar decisiones dificiles que
exigen una visidn Integrada y
hacer énfasis en la estrategia
a largo plazo de la empresa,
como también dominar diver-
s0s instrumentos y técnicass.

El programa lo promueve el Area de Formacion y Consultoria

Valls indica que «la gestion
del marketing ha evolucionado
de manera espectacular en
los dltimos afios, con nuevas
funciones organizativas, inno-
vaciones por lo que respecta

a las herramientas y a los me-
dios al alcance, nuevas mane-
ras de entender las relaciones
con el mercado y el impacto
que han producido las TIC y la
web 2.0,

-,

El programa abordard |a
orientacién al mercado; oportu-
nidades, amenazas y cambios
en el entorno competitivo; cla-
ves para definir una estrategia
de marketing de éxito... m




