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Dijous, 11 de febrer del 2010

CAMERA DE COMERG

La Cambra de Comerg
de Sabadell i ESADE, en
el marc del conveni de col-
laboracid que mantenen
des de fa uns anys, dura a
terme del 3 de marg al 26
de maig un Programa de Di-
reccid Estratégica en Mar-
queting.

El programa estara dirigit

Seu central de la Cambra de Comerg de Sabadell

i coordinat pel prestigids pro-
fessor d'ESADE Carles Torreci-
lla, que compta amb un equip
docent integrat per 13 profes-
sors de la mateixa escola de
negocis, especialitzats en di-
versos aspectes relacionats
amb el margueting.

«Es tracta d'una de les acci-
ons formatives més importants
gue s'han previst dur a terme
al llarg d'aquest any», tal i com

ha apuntat Joan Valls, director
de I'Area de Formacid | Consul-
toria de la Cambra.

La presentacid del progra-
ma ha despertat un gran in-
terés entre les empreses de
la demarcacio, especialment
en els seus departaments de
marqueting, per la qual cosa,
la Cambra recomana als inte-
ressats formalitzar el més avi-
at possible la seva inscripcid,
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Interes empresarial pel Programa
de Direccio Estrategica en Marketing

donat que les places sdn limi-
tades.

La gestid del marqueting ha
evolucionat de manera espec-
tacular els darrers anys, amb
noves funcions organitzatives,
innovacions pel que fa a les
eines i als mitjans a |'abast,
noves maneres d'entendre les
relacions amb el mercat i I'im-
pacte que han produit les TIC |
el web 2.0,

En aguest entorn, | espe-
cialment en temps de crisi
com els actuals, la direccid
de marqueting ha d'afron-
tar decisions dificils que
exigeixen tenir una visid in-
tegrada | fer @mfasi en |'es-
tratégia a llarg termini de
I'empresa, com també do-
minar diversos instruments
i técniques.

En el temari que es pre-
veu desenvolupar, figuren
aspectes com els sistemes
d'informacié en marque-
ting; estratégies de marca
| comunicacié; estratégies
de preus, productes | ser
vels; marqueting relacional;
marqueting Industrial; ‘'low
cost' | margueting en linia;
marqueting internacional...

Aquest programa esta
especialment pensat per a

Esta pensat per

a responsables i
directors comercials

i de marqueting

responsables i directors de
les arees comercial | mar-
queting que vulguin fer un
repas conceptual de les di-
ferents estratégies de mar-
queting i con&ixer les noves
tendéncies.

També, per a directors ge-
nerals, gerents | adjunts a
direccid que desitgin apro-
fundir en el coneixement
d'aquesta area funcional =




