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Las cdmaras, con el comercio interior

Editorial

Las actuaciones de

las camaras van
destinadas, entre otras
cosas, a potenciar

la libre, pacifica y
provechosa convivencia
entre las diferentes
tipologias de comercio,
especialmente en el
ambito urbano

La relacion de las cimaras con el
comercio interior es una relacion
natural, intensa y viene de mu-
chos afios atrds. Ya a finales de los
afios 70 se crearon los servicios de
asistencia técnica para el comer-
cio, los cuales, pese la precaria
organizacion con que contaban,
ayudaron a la transformacion y
modernizacion de las estructu-
ras comerciales de nuestro pais
en aquellos momentos economi-
camente duros de la transicién.
Una tarea en la que hoy seguimos
trabajando de manera gersisten-
te, con la misma ilusion.

Las actuaciones de las cimaras
en materiade comercio van desti-
nadas, prioritariamente, a la pre-
servacion y potenciacion del mo-
delo cataldn de comerciourbano,

en el que, a nuestro entender, se
produce una libre, pacifica y pro-
vechosa convivencia entre todas
las tipologias comerciales, espe-
cialmente en el ambito urbano,
de manera que no sale perjudica-
do el pequeno y mediano comer-
cio (ya que son la parte mas debil
de esta relacion). Todo esto sin de-
jar de lado la competitividad y la
productividad, premisas hoy im-
prescindibles parala creacion de
riqueza y de bienestar general.

Las camaras catalanas pone-
mos a disposicién del sector co-
mercial los instrumentos nece-
sarios para que estos objetivos se
puedan lograr sin traumas. Por
es0 promovemos acciones de sen-
sibilizacién, formacion, promo-
cién y reciclaje profesional.

Modelo

estable

y de futuro

El marco legislativo actual contribuye a dinamizar
las ciudades mientras se conservan las caracteristicas
propias de la actividad comercial catalana
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El decreto ley 1/2009 de ordenacion
de los equipamientos comerciales
establece las bases para el manteni-
miento de un modelo comercial sos-
tenible y equilibrado en Catalunya,
Es un marco estable, que contribui-
rialadinamizacién de las ciudades
mientras se preservan las caracteris-
ticas propias de la actividad comer-
cial catalana, y que ha merecido la
aprobacion de los profesionales del
sectory delaciudadania. Este mode-
lo comercial, propio de las ciudades
mediterrineas, se ha consolidado
plenamentey hacontribuidoa laco-
hesidn de nuestro territorio a través
de los diversos planes territoriales
de equipamientos comerciales que
sehan desarrollado en Catalunya.
Dichos planes han permitido re-
gular la implantacién de grandes
superficies comerciales, con lo que
se ha logrado una convivencia en-
tre los diversos formatos y tama-
fios de distribucién comercial y en-
tre los niicleos comerciales urbanos
e interurbanos. Las cdmaras de co-
mercio catalanas, junto con las aso-
ciaciones de comerciantes, siempre
hemos defendido este marco de con-
vivenciaenel comercio, ylas aporta-

ciones realizadas ante las adminis-
traciones se han orientado hacia esa
direccion. El decreto ley de ordena-
cién de los equipamientos comer-
ciales haintroducido los cambios le-
gislativos correspondientes en base
alo que se establece en la directiva
europea Polkenstein, e incrementa
elvalor de los centros urbanos.

Porotrolado, y paralograrquees-
temodelosedesarrolle con éxito, los
ayuntamientos catalanes deben in-
corporar los mecanismos necesarios
en sus respectivos planes de ordena-
cion. Debemos poder generar dind-
micas de concentracidn de empre-
sas comerciales mds grandes, con
capacidad para mejorar la compe-
titividad en el propio territorio, en
el Estado, en Europa y en cualquier
otra parte del mundo.

La actual estructura de red co-
mercial, limitada en temas como la
gestion, las compras, la logistica o
la venta, dificulta la expansién que
el sector requiere en la actuatidad.
Es necesaria una concentracion de
empresas comerciales mas grandes
para afrontar con seguridad los re-
tos que presenta el futuro. En esta li-
nea, seria importante una reforma
de la normativa que regula las rela-
cianes entre sociedades vinculadas,
para que haga miis ficil la colabora-
cién entre empresas y facilite la ex-
pansion de estas. =
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Por otro lado, también se pre-
tende que las cdimaras asuman el
papel deimpulsoras de actividad,
y se hagan escuchar —ya que son

‘corporaciones de derecho publi-

co y drganos consultivos- ante la
Administracion. También deben
liderar, si se da el caso, el proce-
sodecambioydeadaptacidéna las
nuevas situaciones, propiciando,
a unos y a otros, normas de con-
ducta para consolidar un sector
que es clave en la economia y en
la sociedad del pais.
Algunasdelas tareas massigni-
ficativas,dentrolasensibilizacion
y el asesoramiento, son la tutoria
de los planes de dinamizacién co-
mercial, que fueron impulsados
inicialmente por las cimaras de
comercio, que han logrado una

gran difusion y eficacia y que
han convertido en un buen i
trumento para el mantenimit
to de la cohesion y la vitalidad
los centroscomercialesdelosn
nicipios catalanes.

También en la formacién
nemos una larga tradicion,
tal manera que podemos afirn
que una parte importante de
comerciantes de Catalunya
han formado, en un moment
otro, en nuestras aulas.

Poriltimo, y dentro del ca
tulo de la comunicacién, con
mos con la revista L'Informatiu
comerg, un érgano informativ
divulgativo muy apreciado di
trodel sectory que, mensualmy
te, reciben cerca de 25.000 com
ciantes de Catalunya, =

Un nuevo
campo de juegc

Elimpulso de los agentes economicos autoctonos y
defensa de una forma de vivir que nos es propia y qt
es mejor son algunas de las apuestas de las cdmaras
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Las cosas estan yendo muy deprisa,
masdeprisaquenunca.Cuandouno
cree que ya tiene una posicion co-
mercial consolidada en el panora-
ma actual, la realidad, tan cambian-
te como es, le hace ver que inica-
mente aquel que estd atento y sabe
adaprarse a las nuevas situaciones
tiene verdaderas garantias de poder
seguiradelante,

Esta reflexién resulta tan obvia
que muy a menudo se olvida. Sin
embargo, nos debe servir para reali-
zaruna pequenaaproximacionalos
momentos que atraviesa, hoy por
hoy, el comercio catalan.

Ala temida bajada del consumo
engeneral huboqueanadirle,elano
pasado, la necesidad de adaptacion
A un nuevo Imarco normative euro-
peo. Estaadecuacidnllevabaconsigo
el riesgo de poner en un serio com-
promiso muchos de los valores bisi-
cos que el sector comercial catalin
viene defendiendo para la ordena-
cidn de nuestro comercio,

Afortunadamente, el decreto ley
deordenacion de equipamientos co-
merciales, aprobado en enero por el
Parlament, estd impregnado de la
misma filosofiaque, hace ahora mds

de 20 aiios, hizo promulgara la
neralitat la primera ley de rebajas
Estado espafiol.

Tenemaos, por lo tanto, un c:
podejuegoremodelado, enel qu
comercio urbano debe seguir aj
vechando las oportunidades qu
profesionalidad le tiene que ofre
Todo esto supone un esfuerzo
gente de adaptacion, y mucho 1
teniendo en cuenta el cambio r
cal que se estd dando en los dmb
de consumo,

Como siempre, y como het
podido comprobir en varias oca
nes, en el dmbito comercial unc
se puede relajar. Y, en esta difici
cha, las cimaras de comercio t
mos las cosas muy claras.

Porque las caimaras de come.
no perdemos nunca de vista qu
apuesta que venimos haciendo
de hace mucho tiempo por un
delo cataldn de comercio es, s¢
todo, una apuesta por los agel
econdmicos autdctonos, porla)
talizacion de nuestras ciudades,
la defensa de una manera de v
que nos es propia y que es mejor
defendemos a unos empresario
contra de otros; estamos a favo
queelvaloranadido del comerci
quede en nuestra casa, y de qu
dos juntos logremos tener una
dad de vida superior. =
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